
رشتة فتو ـ گرافیك
گروه هنر

شاخۀ فنی و حرفه ای
پایۀ دهم دورۀ دوم متوسطه

دانش فنی پایه

ــــلْ فَرجََهُــــمْ  ــــدٍ وَ عَجِّ ــــدٍ وَ آلِ مُحَمَّ الَلّٰهُــــمَّ صَـــــلِّ عَلــــیٰ مُحَمَّ

https://www.roshd.ir/1404-210592


وزارت آموزش و پرورش
سازمان پژوهش و برنامه​ريزي آموزشي

کلیه حقوق مادی و معنوی این کتاب متعلق به سازمان پژوهش و برنامه ریزی آموزشی وزارت 
آموزش و پرورش است و هرگونه استفاده از کتاب و اجزای آن به صورت چاپی و الکترونیکی و 
ارائه در پایگاه های مجازی، نمایش، اقتباس، تلخیص، تبدیل، ترجمه، عکس برداری، نقاشی، 
تهیه فیلم و تکثیر به هر شکل و نوع بدون کسب مجوز از این سازمان ممنوع است و متخلفان 

تحت پیگرد قانونی قرار می گیرند.

                                    نام کتاب:     دانش فنی پایه )رشتۀ فتو ـ گرافیک( ـ 210592                               
سازمان پژوهش و برنامه ریزی آموزشی                                 پدیدآورنده:  	

دفتر تأليف کتاب هاي درسي فنی و حرفه ای وکاردانش مدیریت برنامه ریزی درسی و تألیف:   	
زنده یاد مسعود سپهر، ماندانا منوچهری، نیما پورحسینی جورشری، محمد محمّدی، سمیه نسیماصفت،  شناسه افزوده برنامه ریزی وتألیف:	

مرضیه بختیاری و مهدیه مدرسی )اعضای شوراي برنامه ريزي(
کامران افشار مهاجر، محمدرضا طهماسب پور، خدیجه بختیاری، صیاد نبوی و ماندانا منوچهری )اعضای  	

گروه تألیف( 
ادارۀ کلّ نظارت بر نشر و توزيع مواد آموزشی          مدیریت آماده‌سازی هنری:  	

جواد صفری )مدیر هنری( ـ الهه یعقوبی نیا )صفحه آرا(           شناسه افزوده آماده سازی:	
تهران: خيابان ايرانشهر شمالي ـ ساختمان شمارۀ 4 آموزش و پرورش )شهيد موسوي(                             نشانی سازمان: 	

 ـ88831161    ، دورنـگار  : 88309266 ،  کـد پستي   : 1584747359  تلفن  : 9 
www.irtextbook.ir و www.chap.sch.ir :وب گـاه 

 ـکيلومتر 17 جادۀ مخصوص کرج   ـ خيابان61 )دارو پخش(  شرکت چاپ   و   نشرکتاب هاي  درسي ايران : تهران                                            ناشر :  	
 ـ44985161،    دورنگار: 44985160، صندوق پستي: 139ـ 37515 تلفن :5 

شرکت چاپ و نشر کتاب هاي درسي ايران »سهامي خاص«                                       چاپخانه: 	
چاپ دوم 1405              سال انتشار و نوبت چاپ:  	

ISBN  978 - 964 - 05 - 3704-6       978 - 964 - 05 - 3704 - 6 شابک



ندارد که  امکان  باشیم.  تا در همۀ جناح ها خودکفا  بکشیم  باید زحمت  ما 
استقلال به دست بیاید، قبل از اینکه استقلال اقتصادی داشته باشیم. اگر ما 
بنا باشد که در اقتصاد احتیاج داشته باشیم، در چیزهای دیگر هم وابسته 
خواهیم شد و همین طور اگر در فرهنگ، ما وابستگی داشته باشیم، در اساس 

مسائل وابستگی پیدا می کنیم.
امام خمینی )قدسَ سِرّه الشّریف(

ندارد که  امکان  باشیم.  تا در همۀ جناح ها خودکفا  بکشیم  باید زحمت  ما 
استقلال به دست بیاید، قبل از اینکه استقلال اقتصادی داشته باشیم. اگر ما 
بنا باشد که در اقتصاد احتیاج داشته باشیم، در چیزهای دیگر هم وابسته 
خواهیم شد و همین طور اگر در فرهنگ، ما وابستگی داشته باشیم، در اساس 

مسائل وابستگی پیدا می کنیم.

هُ« سَ سِرُّ امام خمینی »قُدِّ



فهرست

 ـگرافكي  .................................................................................1  پودمان اول: کلیاتی درباره فتو 
 

	15........................................................ پودمان دوم: تاریخ طراحی گرافیک و عکاسی در ایران 

 پودمان سوم: مفاهیم و اصطلاحات   ........................................................................................61
  

پودمان چهارم: مهارت حلّ مسئله در گرافیک  .....................................................................85	

پودمان پنجم: شرایط ویژه در عکاسی   .................................................................................99	

 منابع  .....................................................................................................................................135

    جدول منابع تصویری ......................................................................................................136



با توجه به آموزه هاي اسلامي، كار و اشتغال از ارزش تربيتي برخوردار است و انسان از 
طريق كار، نفس سركش را رام كرده و شخصيت وجودي خويش را صيقل داده، هويت 
خويش را تثبيت كرده و زمينه ارتقای وجودي خويش را مهيا و امكان كسب روزي حلال 
و پاسخگويي به نيازهاي جامعه را فراهم مي آورد. آموزش فناوري، كار و مهارت آموزي، 
باعث پيشرفت فردي، افزايش بهره وري، مشاركت در زندگي اجتماعي و اقتصادي، كاهش 
فقر، افزايش درآمد و توسعهي افتگي خواهد شد. براي رسيدن به اين علم برنامه ريزي درسي 
 حوزة دنياي كار و دنياي آموزش بر مبناي نياز سنجي شغلي صورت گرفته است. درس هاي
رشته هاي تحصيلي شاخه فني  و حرفه اي شامل دروس آموزش عمومي، دروس شايستگي  هاي 
دروس  از  فني  دانش  دروس  است.  كار  بازار  مورد  نياز  فني  شايستگي هاي  و  غير فني 
شايستگي هاي فني است كه برای هر رشته در دو مرحله طراحي شده است. درس دانش 
 ـگرافیک  فني پايه با هدف شناخت مفاهيم و كسب دانش فني پايه در گروه هنر و رشتة فتو
تحصيلي است كه هنرجويان در پاةي دهم و در آغاز ورود به رشتة تحصيلي خود مي بايست 
آن را آموزش ببينند و شايستگي هاي لازم را در ارتباط با دروس عملي و ادامة تحصيل 
در رشتة خود را كسب نمايند. درس دانش فني كه در پاةي دوازدهم طراحي شده است 
شايستگي هايي را شامل مي شود كه موجب ارتقای دانش تخصصي حرفه اي شده و زمينه را 
براي ادامة تحصيل و توسعة حرفه اي هنرجويان در مقطع كارداني پيوسته نيز فراهم ميك ند. 
لازم به يادآوري است كه كتاب دانش فني پايه، تئوري تفكيك شدة درس علمي كارگاه هاي 
8 ساعته نيست بلكه در راستاي شايستگي ها و مشاغل تعريف شده براي هر رشته تدوين شده 
است. در ضمن آموزش اين كتاب نياز به پيش نياز خاصي ندارد و براساس آموزش هاي قبلي 
تا پاةي نهم نوشته شده است. محتواي آموزشي كتاب دانش فني پایه، آموزش هاي كارگاهي 
را عمق مي بخشد و نيازهاي هنرجويان را در راستاي محتواي دانش نظري تأمين ميك ند.

  تدريس كتاب در كلاس درس به صورت تعاملي و با محوريت هنرآموز و هنرجوي فعال 
انجام می شود.

دفتر برنامه ریزی و تأليف كتاب هاي درسي فني و حرفه اي و كار دانش 

سخني با هنرآموزان عزیز
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درس دانش فني پايه با هدف شناخت مفاهيم، كسب دانش فني پايه در گروه هنر و رشته 
  گرافیک براي شما هنرجويان عزيز طراحي و كتاب آن تأليف شده است. تحصيلي فتو

درتدوين درس دانش فني پايه دهم موضوعاتی مانند تاريخچه رشته، محتوا برای ايجاد 
انگيزش، مشاغل و هدف رشتة تحصیلی، نقش رشتة شما در توسعه كشور و نمونه هایی از 
نوآوري، خلاقيت و الهام از طبيعت، اصول، مفاهيم، قوانين، نظريه، فناوري، علائم و تعاريف 
كميت ها، واحد ها و كياها، فرمول هاي فني، تعريف دستگاه ها و وسايل كار، مصاديقي از 
ارتباط مؤثر فني و مستند سازي، زبان فني، ايمني و بهداشت فردي و جمعي، پیشگیری  
از حوادث احتمالي شغلي و نمونه هایی از مهارت حل مسئله در بستر گروه تحصيلي و براي 

رشتة تحصيلي در نظر گرفته شده است.
نمایید.  استفاده  از کتاب همراه هنرجوی خود  این درس،  ارزشیابی  می توانید در هنگام 
توصیه می شود در یادگیری این درس به دلیل کاربرد زیاد آن در درس های دیگر رشته، 

کوشش لازم را داشته با شید.

دفتر برنامه ریزی و تأليف كتاب هاي درسي فني و حرفه اي و كار دانش 

سخني با هنرجویان عزیز
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شکل 3ـ عكس تبلیغاتی شکل 2ـ نشانه هواپیمایی ملی شکل 1ـ جلد كتاب
جمهوری اسلامی ایران »هُما«

شکل 4ـ پوستر

 مقدمه
 ـگرافیک در این رشته با ابزار و دستگاه های مختلف آشنا شده و طریقه به کارگیری و روش  هنرجویان رشته فتو 
نگهداری از آنها را می آموزند. همچنین نسبت به حوادث و خطرات شغلی این رشته و زمینه های آن آشنایی 
پیدا کرده و راه های پیشگیری از بروز آنها را می آموزند. همچنین هنرجویان با مواد و تجهیزات مصرفی، نیمه 
مصرفی، سرمایه ای و نیمه سرمایه ای آشنا می شوند. مواد مصرفی در حوزه تصویرسازی مانند مدادها، قلم ها، 
ابزارهای کارگاهی طراحی، کارگاه چاپ سیلک،  رنگ ها، کاغذها، چسب ها، مفتول ها و نیمه مصرفی مانند 

تجهیزات عکاسی و نورپردازی و نرم افزارهای گرافیکی کار خواهند کرد. 

 ـگرافیك تعریف رشته فتو 
رشته تحصیلی فتو  ـگرافیك )عكاسی  ـگرافیك( از تلفیق وظایف شغلی در دو گروه شغلی عكاسی و گرافیك تشكیل 
شده است كه در سطح صلاحیت دیپلم آموزش  داده می‏شود و در دوره های تحصیلی بالاتر، دانش آموختگان 
این رشتة تلفیقی می توانند در دو رشته تحصیلی عكاسی و گرافیك ادامه تحصیل داده و به سطوح بالاتر از 

صلاحیت حرفه ای در حوزه های دانشگاهی )آكادمیك( راه یابند.

ایجاد انگیزه در رشته
به این تصاویر نگاه کنید، کارایی هریک از این نمونه ها در زندگی ما چیست؟ سهم هریک از این آثار در برقراری 

ارتباط، آفرینش زیبایی و جذابیت، انتقال مؤثر پیام و طراحی خلاق محصول چیست؟ 
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شکل 6 ـ تایپوگرافی شکل 5 ـ خوشنویسی

شکل 7ـ بیلبورد

شکل 9ـ گرافیك محیطی

شکل 8  ـ عكس خبری
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شکل 10ـ نشانه )سازمان آتش نشانی(

شکل 11ـ تایپوگرافی

شکل 14ـ پوستر جشنواره فیلم فجر شکل 13ـ عكس خبری از دفاع مقدس

شکل 12ـ بیلبورد

به نظر شما هر یك از تصاویر صفحه قبل چه پیامی را انتقال می دهند؟
هر یك از پیام ها به چه شیوه ای ارائه شده اند؟

محیطی،  گرافیك  آثار  از  نمونه هایی  قبل  صفحه  مثال های  همة 
مطبوعاتی، تبلیغات و عكاسی می باشند که جزء کارکردها و وظایف 
عكاسان  و  گرافیك  طراحان  رشته هستند.  این  و شغلی  حرفه ای 
با توجه به مهارت و تواناییك ه در زمینه شیوه های ارائه آثار خود 
دارند، می توانند پیام های فرهنگی، هنری، اجتماعی ، تبلیغاتی، علمی 
و ... را به آسانی و با سرعت بیشتر به مخاطبان خود انتقال دهند.

نگاه کنید و  نوع  از همان  نمونه های تصویری  به  بار دیگر،  اکنون 
دربارة هر ی کدر کلاس گفت وگو کنید.
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شکل 17ـ عكس تبلیغاتی

شکل 18ـ جلد کتاب

شکل 16ـ خوشنویسی

شکل 15ـ گرافیك محیطی ـ طراحی تبلیغاتی برروی بدنه اتوبوس



6

شکل 20ـ تصویر با موضوع حفظ محیط زیستشکل 19ـ تصویر با موضوع انرژی های پاک

شکل 21ـ دربازکن بطری با الهام از منقار پرنده

الهام از طبیعت در رشته

آفریده های خداوند، با گستردگی بیك ران خود همیشه منبع سرشار از الهام برای هنرمندان و صنعتگران در 
دوره های گوناگون بوده است. نمونه های بسیار زیادی از ساخت اشیا و آفرینش آثار هنری توسط هنرمندان 

وجود دارد كه منشأ شكل گیری آنها طبیعت، جانوران، گیاهان، سنگ ها و ... بوده است.
این الهام گرفتن از طبیعت كه در آثار هنرمندان نمونه های بسیاری از آن دیده شده است، در اختراعات و 
ابتكارات دانشمندان در طول تاریخ سبب شكل گیری علمی با نام بیونیك یا علم بررسی نظام حیات جانداران 

شده است. بیونیك را می توان علم »طبیعت الگو« نیز نامید.

این الگو در زمینه طراحی » بیودیزاین« نامیده می شود  
مبنای  بر  كه  است  طراحی  از  نوعی  » بیودیزاین« 
ساختار های موجودات زنده در طبیعت صورت  می گیرد. 
الگو برداری  از طبیعت و موجودات آن، زمینه گسترده ای 
برای آفرینش های هنری در آثار هنرمندان در شاخه های 
گوناگون هنر پدید می آورد این نوع نگاه به طبیعت 
تمرین بسیار مؤثری برای خوب دیدن و دقیق شدن 
در جلوه های آفرینش است. با الگوبرداری از طبیعت، 
می توان محصولات گرافیکی خلاقانه ای طراحی کرد 
که سبب جلب توجه بیشتر محصول و یا کاربردی تر 

شدن آن در زندگی روزمره شود.
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شکل 23ـ تبلیغ مدادرنگی با تأکید بر رنگ های طبیعی گیاهی

شکل 22ـ بسته بندی ظروف مربا با الهام از شکل طبیعی میوه ها

شکل24ـ تبلیغ مدادرنگی با شبیه سازی به قلّه های پوشیده 
از برف

شکل 25ـ تبلیغ دربارۀ گرمایش زمین و آب شدن یخ های قطبی

به نمونه های تصویری صفحه زیر توجه كنید:
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شکل27ـ تبلیغ چای لیمو با شکل26ـ چاپ مستقیم با برش میوه
بهره گیری از شکل طبیعی میوه

شکل28ـ شباهت سیم به رشته ماکارونی

شکل29ـ تبلیغ خمیردندان با تأکید بر محافظت از دندان ها 
همچون کلاه ایمنی

شکل30ـ تبلیغ سی دی با الهام از برش میوه
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شکل32ـ تبلیغ کِرِم مخصوص شب با الهام ازشکل هلال ماهشکل31ـ تبلیغ لامپ های بدون حرارت با الهام از شکل بستنی

شکل 34ـ سازه معماری با الهام از شکل گیاهشکل33ـ تبلیغ مواد غذایی با الهام از شکل طبیعی میوه
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شکل 35ـ تبلیغ شیر با تأکید بر محافظت و استحکام
 دندان ها

از  ناشی  زیست محیطی  فاجعه  موضوع  با  پوستر  شکل36ـ 
استفاده بی رویه از پلاستیک

این تصاویر نمونه ای از این نوع نگاه ویژه در آثار عكاسی و گرافیک، طراحی صنعتی و معماری و طراحی انواع 
وسایل کاربردی زندگی روزمره )مانند صندلی، ابزار کار، وسایل صنعتی، خودروها و...( است که در آنها توجه 

ویژه ای به طراحی بر اساس بیونیک )طبیعت  الگو( دارند.

اکنون نمونه هایی از طراحی با شیوه بیودیزاین در محیط پیرامون خود، جست و جو و تهیه كنید و در 
كلاس درس در مورد چگونگی الهام آنها از طبیعت گفت وگو كنید. 

 ـگرافیك  قلمرو دانش در رشته فتو 
عكاسی، هنر و صنعتی است كه با اختراع آن دگرگونی های بسیاری در زمینه تصویر پدید آمد. در عكاسی، 
نور نقش اصلی را در ثبت تصویر دارد. در طول تاریخ، عده زیادی بر روی این پدیده كار كردند و به تدریج، 
عكاسی ابزار نقاشان و طراحان گرافیك شد. در موارد بسیاری هرجا كه به پرسپكتیو دقیق نیاز بود؛ از آن 
استفاده می شد. در دوران معاصر بیشتر طراحان با بهك ارگیری هنرعكاسی، كاربرد  های گسترده آن را در تولید 

آثار گرافیكی به نمایش گذاشتند.
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 مشاغل رشته و توصیف های شغلی
دو  در  فتو-گرافیك  دانش آموختگان رشته تحصیلی 
زمینه شغلی عكاسی و گرافیك و زمینه های تركیبی 
توانایی انجام برخی از وظایف را خواهند داشت. در 

اینجا به پاره ای از این توانایی ها اشاره می شود. 
1 دستیار عكاس آتلیه

2 حروف نگار )تایپ و خوشنویسی(

3 عكاس پرسنلی

4 مجری نمایشگاه

5 کاربر نرم افزار ویرایش تصویر

6 طراح کاتالوگ و بروشور
7 تصویر ساز

8 کاربر نرم افزار طراحی گرافیک

9 ناظر چاپ
10 طراح نشانه

11 صحاف

12 عکاس مطبوعاتی

گرافیک یکی از شاخه های هنرهای تجسمی است که تصویر و نوشتار دو پایه اصلی آن هستند. 
در پیشینه غنی هنر ایران، با نمودهای مختلفی از آفرینش نقوش و تصاویر، خوشنویسی در عرصه مهرسازی، 
کنده کاری، کتاب سازی و کتاب آرایی و … روبه رو هستیم که گنجینه »گرافیک سنتی« ما را تشکیل می دهند. 
درپی تحولات صنعت چاپ و ظهور فناوری رایانه، گرافیک از نقش سنتی خود فاصله گرفت و در عرصه تبلیغات، 
مطبوعات جدید و صنایع و… کاربردهای گسترده ای پیدا کرد و افزون بر خط و رنگ و فرم، به عناصر بصری 
دیگری چون حجم، نور و حركت روی آورده و به عنوان یكی از مؤثر ترین هنرهای تجسمی به انتقال پیام ها 

و مفاهیم بصری می پردازد.
فتو-گرافیك به بخشی از شیوه های ارائه آثار هنری می پردازد كه در آن، عكاسی و گرافیك با هم تركیب   می شوند. 
این تلفیق دو عرصه عكاسی و گرافیك سبب توانمند سازی هنرجویان این رشته  برای انجام بخشی از كار های 

گرافیك به عنوان دستیار  طراحان گرافیك می شود.

در سطح دیپلم متوسطه این رشته به صورت تركیبی از دو رشته عكاسی و گرافیك ارائه می شود كه شامل 
برخی از وظایف دو حوزه شغلی است. ادامه تحصیل این دسته از هنرجویان در مقاطع بالاتر كاردانی و 

كارشناسی  به صورت جداگانه در دو گروه عكاسی و گرافیك امكان پذیر است.

نکته

وظایف شاغلین در رشته
بر اساس منابع گوناگونی كه به توصیف وظایف شاغلین در رشته های گرافیك و عكاسی پرداخته اند، می توان 

 ـگرافیك« به شرح زیر پرداخت: به برخی از وظایف شاغلین در رشته تلفیقی »فتو 
 دستیاری عكاسی آتلیه ای )عكاسی از كودك ، پرتره بزر گ سال، جشن ها و مراسم، همایش و رویداد ها و ...(

 تایپ فارسی و لاتین 
 عكاسی پرسنلی و رتوش عكس

 اجرای چاپ دستی و ساخت دكور های كوچك نمایشگاهی
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 كار با نرم افزار های متداول در ویرایش تصویر )مانند : فتوشاپ، ایلوسترایتور، ایندیزاین(
 تایپوگرافی و طراحی نشانه نوشتاری

 تصویر سازی
 عكاسی از رویداد های طبیعی، اجتماعی، فرهنگی

 عكاسی خبری- ورزشی
 عكاسی برای مطبوعات 

 جلد سازی و صحافی
 نظارت بركار های چاپی

 عكاسی مستند 
 طراحی اوراق اداری 

 طراحی و اجرای كاتالوگ و بروشور
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)واحدهای 
یادگیری(

استاندارد 
عملکرد 
)کیفیت(

نتایج مورد 
انتظار

نمرهشاخص تحقق

پودمان اول: 
کلیاتی دربارۀ 
  گرافیک فتو

1ـ بررسـی و تحلیـل 
 ـ دیزاین  بیونیـک و بیو
و تطبیـق آن با دنیای 

پیرامون
تحلیل آثار 

گرافیکی که با 
جنبه بیودیزاین 
طراحی شده اند. 

بالاتر از حد 
انتظار

و  نوین  گرافیک  تشریح  و  توضیح 
با عکاسی و تحلیل  پیوستگی آن 
کاربرد علوم طبیعت الگو )بیونیک( 

در آثار گرافیک

3

در حد 
انتظار

در  شاغلین  کاری  وظایف  تحلیل 
رشته فتوـ گرافیک و ارتباط آن با 

طبیعت الگوها
2

2ـ استفاده از 
بیودیزاین در آثار 

گرافیکی

پایین تر از 
حد انتظار

   دیزاین« تعریف »بیونیک« و »بیو
1

نمره مستمر از 1

نمره واحد یادگیری از 3

نمره واحد یادگیری از 20

زمانی هنرجو شایستگی کسب می کند که ٢نمره از ٣ نمره در هر واحدیادگیری را دریافت کند. 
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تاریخچۀ  طراحی گرافیك و عكاسی در ایران
 مقدمه

هنرجویان در این پودمان، برای درک بهتر روند دگرگونی هنرها از آغاز تا کنون با تاریخچۀ مختصری از عکاسی، 
گرافیک و چاپ در هنر ایران و جهان و برخی از جنبش ها و مکاتب هنری در دنیای معاصر آشنا می شوند. و 

 ـگرافیك را مشاهده می کنند. برخی از نمونه های نوآوری و ابتکارات هنر معاصر در رشته فتو 
نگاه به گذشته هنر‌ها و تاریخ روند دگرگونی دوره‌ها و سب‌كها، همواره در درك عمیق‌تر تاریخ هنر، تأثیرگذار 
است. از این رو مطالعه تاریخ مختصری درباره گرافیك و عكاسی آگاهی‌های بیشتری درباره روند پیدایش و 
دگرگونی این هنر‌ها به ما می‌دهد. مطالعه تاریخ شكل‌گیری هنر‌ها و آشنایی با زمینه‌ها و اشخاص مؤثر در 
پیدایش جنبش‌ها و سب‌كهای هنری به فهم بیشتر ما در روند حركت و تحول هنر در بستر تاریخ یاری كرده 

و زمینه‌ساز رشد و دگرگونی‌های بعدی هنر‌ها با توجه به دانش، ابزار و فناوری روز خواهد شد.

تاریخ طراحی گرافیک ایران
اگر کارکردهای گرافیک را انتقال پیام بصری، جذب توجه، خلق هویت بصری، آموزشی و اطلاع رسانی و بیان 
هنری بدانیم، پیشینه طراحی گرافیک را می توان نخستین اشکال طراحی شده بشر بر دیواره های غارها دانست.
طراحی و خلق تصاویر، نمادها، متون و تزیینات به کار رفته در مهرها، لوحه های سنگی و گلی، ظروف سفالین و 
فلزی، سکه ها، بافته ها و منسوجات، دیوارنگاره ها و کتاب ها، خوشنویسی و تذهیب، هنرهای چاپی و آرایه های 
معماری مانند کاشی کاری، گچ بری و ... همگی نمودهایی از یک زبان بصری برای ایجاد ارتباطی تأثیرگذار و 
هدفمند بوده اند که بخشی از کارکرد گرافیک در دنیای امروز است؛ هر چند که در زمان تولید این آثار واژۀ 

گرافیک یا طراحی گرافیک در مکاتبات رسمی یا رساله ها و کتاب های علمی رایج نبود.
اما آنچه مسیر رشد و استقلال گرافیک از هنرهای دیگر را باز کرد؛ ابداع حروف فلزی متحرک و چاپ توسط 
یوهانس گوتنبرگ در نیمه اول قرن پانزدهم میلادی و پیدایش انقلاب صنعتی در اواخر قرن هجدهم میلادی بود.

شکل گیری و تداول واژه گرافیک در اروپا مربوط به همین دوره یعنی انقلاب صنعتی و گسترش تولیدات 
صنعتی و تبلیغات مربوط به آن بود. 
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قدمت استفاده از این واژه در ایران، به تأسیس دانشکدۀ هنرهای زیبای دانشگاه تهران در سال 1319 خورشیدی 
و هنرکدۀ هنرهای تزیینی در دو دهه پس از آن می رسد و این ارتباط روزافزون با کشورهای غربی در سدۀ 

اخیر موجب ورود این واژه به زبان فارسی شد.
ورود صنعت چاپ به ایران، از مهم ترین رخدادهای تاریخ طراحی گرافیک کشورمان است. نخستین چاپخانۀ 
چاپ سربی در ابتدای قرن یازده )هـ . ش( در زمان حکومت شاه عباس اوّل به ایران وارد شد و نخستین کتاب 
به نام »زبور داوود« مربوط به آیین مسیحیت در این چاپخانه به چاپ رسید که حدود دویست سال پس از 

اختراع چاپ به وسیلۀ گوتنبرگ بود.
در زمان فتحعلی شاه قاجار، صنعت چاپ سربی دوباره در ایران و این بار در شهر تبریز راه اندازی شد. این 
چاپ روش ساده ای بود که در آن حروف سربی، سطر به سطر چیده می شدند و در صفحه ای قرار می گرفتند 

که به مرکب آغشته می شد و با فشارِ پرِِس، نقش حروف روی کاغذ انداخته می شد.
پس از دو قرن، این بار هم از چاپ سربی چندان استقبال نشد و زمانی طولانی هم در تبریز و هم در تهران 

مورد توجه قرار نگرفت و زمینه ای مساعد برای استقبال از چاپ سنگی فراهم شد.
میرزا محمد صالح شیرازی که به »میرزا صالح تبریزی« معروف بود و از طرف عباس میرزا، نایب السلطنه برای 
فراگرفتن فنون جدید به روسیه فرستاده شده بود، در مراجعت، یک دستگاه چاپ سنگی را به تبریز آورد و به 
دلیل شباهت آثار چاپ سنگی به نسخه های خطی که نوشته ها در آن با قلم نسخ یا نستعلیق بود و از نقوش 
اسلیمی و تصاویر طراحی شدۀ خطی استفاده می شد، از این نوع چاپ استقبال به عمل آمد و چاپ سربی از 

رونق افتاد.
چاپ سنگی حدود پنجاه سال، یعنی تا اوایل دوران مشروطیت در ایران دوام آورد و پس از آن در دوران 
مشروطیت به دلیل نیاز به خبر رسانی سریع با هزینۀ اندک برای تودۀ مردم، چاپ سربی به کار گرفته شد که 
هم چیدن حروف در آن از خوشنویسی سریع تر بود و هم اندازۀ حروف نسبت به خوشنویسی می توانست به 
طور محسوسی کوچک تر انتخاب شود. علاوه بر اینکه می توانست تیراژ بسیار زیادتری نسبت به چاپ سنگی 

داشته باشد.
سیر تکامل صنعت چاپ با اتفاق مهم یعنی انتشار روزنامه و ترجمه و نشر کتاب های مشهور نویسندگان و 
پژوهشگران غربی ادامه یافت. مخاطب نخستین روزنامه ها چون فقط درباریان و اشراف بودند، با تیراژ اندک 
و شیوۀ چاپ سنگی استفاده از خط نستعلیق و گاهی نسخ تولید منتشر می شدند و ستون بندی نداشتند 
ولی به تدریج که پس از انقلاب مشروطه تعداد خوانندگان روزنامه ها فزونی یافت، برای صرفه جویی در کاغذ 
که با هزینۀ زیاد از خارج از ایران وارد می شد، از حروف سربی کوچک به جای خوشنویسی در روزنامه ها 
استفاده شد و چون خواندن سطری طویل با حروف کوچک، چشم را خسته می کرد، مشابه روزنامه های غربی 
از ستون بندی استفاده شد و نخست روزنامه ها دو ستونی و سپس سه و چهار ستونی شدند که طول سطرها 

کم شود و با حروف بسیار کوچک سربی، بتوان به سهولت کلمات را در سطرها خواند. 
هزینۀ تولید روزنامه های چاپ سربی به مراتب از روزنامه های چاپ سنگی کمتر بود ولی زیبایی و چشم نوازی 
آنها را نداشت، امّا به تدریج که از طرح های خطی، کلیشۀ برجسته چاپ سربی تهیه شد. این طرح های تزیینی 
بر جاذبه و تنوع بصری روزنامه ها افزودند، در نتیجه چاپ سنگی در تولید روزنامه ها متوقف شده در سال های 

بعد چاپ سربی جای آن را گرفت.
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 کتاب های چاپ سنگی 
اصول  و  کلی  و شکل  شدند  منتشر  .ق(  )هـ  سیزدهم  سدۀ  دوم  نیمۀ  از  سنگی  چاپ  کتاب های  نخستین 
صفحه آرایی این کتاب ها مانند نسخه های خطی آن دوران بود و برخی عناصر بصری مانند: جدول، کتیبه، 

الکتاب از نسخه های خطی به کتب چاپ سنگی راه یافتند. سرلوح، سرسخن، خاتمه یا تتمه..
از خط های گوناگون استفاده می شد و فضایی که  در کتاب های چاپ سنگی مانند کتاب های دست نوشته 
به سطرهای نوشته اختصاص می یافت، فشرده بود که حاشیه ها ارزش بصری خود را حفظ کنند )شکل1(. 
در بیشتر کتاب های چاپ سنگی، تزیینات کتاب که با شکل های گیاهی طراحی شده اند و در مواردی مانند 
صفحه عنوان، شروع فصل ها، حاشیۀ صفحات و پایان فصل ها به چشم می خورند، هماهنگی چشمگیری با 
تصویرسازی های درون کتاب دارند و همۀ اینها با نقش روی جلد، خوشنویسی متن و عناوین کتاب، مجموعۀ 

بصری موزون و هماهنگی ایجاد می کنند.
با فراگیرشدن صنعت چاپ در ایران، مرزهای هنر تصویرسازی نیز بسط و گسترش یافت و بسیاری از هنرمندان 

نقاش و تصویرساز، جذب فناوری چاپ سنگی شدند. 

شکل 1ـ قرآن چاپ تبریز در سال 1249 هـ . ق
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با آنکه در تصویرسازی کتاب های چاپ سنگی تأثیراتی از نقاشی درباری دورۀ قاجار را می توان دید، ولی اغلب 
این تصویرسازی ها حال و هوای هنرهای بصری عامیانۀ دورۀ قاجار مانند نقاشی قهوه خانه ای )شکل٢ـ الف( 
کاشی کاری و عیدی سازی را دارند و نوعی ابتدایی بودن در آنها احساس می شود و گویی فقط برای سلیقۀ 
عوام تولید شده اند. از برجسته ترین تصویرسازان کتاب های چاپ سنگی از نظر کیفیت تصویرسازی، میرزا 

علی قلی خویی، صنیع الملک، مصورالملک، ابوتراب غفاری و میرزا موسی ممیزی را می توان نام برد.

در تصویرسازی های کتاب های چاپ سنگی، پرسپکتیو به شیوۀ علمی و غربی آن دیده نمی شود و نگاره ها غالباً 
دو بعدی و گاهی تقلیدی خام دستانه از حضور بعد سوم در آنها به چشم می خورد )شکل های2ـ ب و 3(. چهرۀ 
انسان در اکثر موارد از روبه رو طراحی شده و صورت شخصیت های مذهبی فاقد اجزای صورت و یا پوشیده است.

ب
شکل 2

 الف
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نوع دیگری از آثار چاپی در عصر قاجار در ایران وجود داشته است كه به عیدی سازی معروف بود. در این 
با استفاده از قالب های چوبی )كه شبیه قلمكار بود( بر روی كاغذ چاپ می شد. این  شیوه، نقوش مختلف 
نمونه ها به صورت كارت های چاپ شده به عنوان عیدی در مكتب خانه ها به شاگردان هدیه داده می شد. شکل 

٤ نمونه هایی از نقش های عیدی سازی اواخر سدۀ دوازدهم هجری را نشان می دهد.

شکل 3
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شکل 5ـ تصویرسازی چاپ سنگی ـ دورۀ قاجار 

شکل 4ـ عیدسازی دوران قاجار

شکل های 5 و 6، نمونه هایی از تصویرسازی کتب چاپ سنگی را نشان می دهد که هنرمندان تصویرگر در این 
نگاره ها دقت و ظرافت بیشتر و چیره دستی خود را به نمایش گذاشته اند. فضاهای خالی کمتر دیده می شود و 
مانند نقاشی قهوه خانه ای، هر تصویر می تواند مدتی چشم ناظر را به تماشای نقاط مختلف تصویر، مشغول کند. 
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این اعلان ها گاهی از فروش کالا یا محصولی در مکانی مشخص خبر می دادند یا هدفی سیاسی داشتند یا 
رخداد ویژه ای را که قرار بود صورت گیرد، به اطلاع عموم می رساندند.

شکل 6ـ تصویرسازی چاپ سنگی

علاوه بر کتاب های قاجار خطی و کتاب های چاپ سنگی و روزنامه های دورۀ قاجار که همۀ آنها به نوعی در 
زمرۀ آثار طراحی گرافیک این دوره محسوب می شوند، باید از اعلان های چاپ سنگی نام برد که در اندازه هایی 
نه چندان بزرگ برای نصب روی دیوار طراحی شده بودند و در آنها پیام غالباً بدون تصویر با قلم نستعلیق و 

به ندرت نسخ به مخاطب منتقل می شد و فضای ترکیب بندی آنها متقارن بود )شکل٧(.



23

پودمان دوم: تاریخ طراحی گرافیک و عکاسی در ایران

شکل 7

روزنامه ها هم از نمونه های روزنامه ها و مجلات از آثار طراحی گرافیک دورۀ قاجار به شمار می آیند. نخستین 
روزنامه چاپ شده در ایران »کاغذ اخبار« بود که به صورت تک صفحه و ترکیبی متقارن طراحی شده و عنوان 

مجله در بالای صفحه به صورت وسط چین قرار می گرفت و خط آن به قلم نستعلیق بود.
نام  به  قاجار  شاه  مظفرالدین  حکومت  زمان  در  سانتی متر   21/5  ×  16/5 قطع  در  نیز  ایران  مجلۀ  اولین 
»فلاحت مظفری« با موضوع کشاورزی انتشار می یابد و پس از آن به تدریج تعداد مجله ها که نسبت به روزنامه 

تخصصی تر بودند، فزونی می یابد. 
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شکل های 9و 10، دو نمونه از جلد مجلات این دوره را نشان می دهند که هر ماه یک شماره از آنها انتشار می یافته است.

شکل 8

غیر از این اعلان های نوشتاری بدون تصویر، می توان به نوع دیگری از اعلان های چاپی اشاره کرد که با موضوعات 
مذهبی طراحی شده اند. شکل 8 یکی از این اعلان ها با همان فضای متقارن را نشان می دهد که شمایل فرضی 

حضرت علی )ع( است. 
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شکل 10 شکل 9 

ورود عکاسی به ایران در زمان ناصرالدین شاه قاجار هم از رخدادهای مهم و تأثیرگذار بر طراحی گرافیک دورۀ قاجار است.
نخستین دستگاه عکاسی که به ایران وارد شد، متعلق به ناصرالدین شاه بود و به دلیل علاقۀ او به عکاسی، در 
مدرسۀ دارالفنون بخشی از برنامه درسی را به عکاسی اختصاص دادند. در مدارک و مکتوبات، نخستین عکاس 
حرفه ای در ایران، آقا رضا اقبال السلطنه، عکاس باشی ناصرالدین شاه ذکر شده است. عکاسی نه تنها یکی از 
مهم ترین عوامل اطلاعات ما از دربار قاجار و  وضع پوشاک مردم و به طور کلی زندگی در دورۀ قاجار شد، بلکه 

در دهه های بعد در تبلیغات و به طور کلی اطلاع رسانی تبدیل به رسانه ای مؤثر و مهم شد.
در این دوره از طراحی چیره دست بنام میرزا ابوالحسن غفاری ملقب به صنیع الملک می توان نام برد که مدیریت 
هنری و فنی چهار روزنامه را هم زمان برعهده داشت و نخستین پایه های مفهوم »دیزاین« در صفحه آرایی 

نشریات به وسیلۀ او قوام یافت. 

صنیع الملک علاوه بر آن هدایت و نظارت، تصویرسازی و به انجام رساندن کتاب هزار و یک شب در شش جلد 
انجام داده است. در این پروژۀ بزرگ علاوه بر خطاطان، تذهیب کاران و جلدسازان، سی و چهار نقاش با مدیریت 
وی به نگارگری این کتاب پرداختند و بیش از سه هزار تصویر برای نشان دادن صحنه های مختلف داستان های 

و  ساده ترین  آنها  طی  که  است  عینی  و  ذهنی  فرایندهای  از  مجموعه ای  گرافیک،  طراحی  در  دیزاین 
منطقی ترین راه حل بصری برای یک اثر طراحی گرافیک ارائه شود یا به بیان دیگر سامان دادن عناصر 

بصری در محدودۀ یک اثر طراحی گرافیک.

نکته
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آن نقاشی کردند. بسیاری از صاحب نظران هنرهای تجسمی، صنیع الملک را پدر گرافیک ایران می شناسند1.
تمبرپستی هم از دیگر آثار طراحی گرافیک این دوره است. در پی سفرهای ناصرالدین شاه به اروپا، هیئتی 
برای تهیۀ طرح های اولیۀ چاپ تمبر پستی به فرانسه اعزام شد. نخستین تمبر ایران در سال 1247 )هـ . ش( 
با تصویر شیر و خورشید و ترکیبی متقارن انتشار یافت و پس از آن یک سری تمبر با تصویر ناصرالدین شاه 
قاجار در وین، پایتخت کشور اتریش، روی کاغذ پشت چسب دار و با طرح متقارن چاپ شد. تقارن علاوه بر 

تمبرها از ویژگی های مشترک در سایر هنرهای بصری دوره قاجار است. 
 ـ . ش(، ورود ایران به یک دورۀ جدید سیاسی و اجتماعی است و اقدامات اجرایی با هدف  در سال 1304)ه

مدرنیزه کردن ایران از این سال به بعد آغاز می شود.
 ـ . ش(، نخستین اعلان های سینمایی برروی بوم نقاشی طراحی شدند و برای تبلیغ فیلم بر  در سالِ 1307)ه

سر در سینماها نصب شدند. 
صنعت چاپ و صنعت نشر، رشد کردند؛ کتاب های درسی شکل واحدی یافتند و نخستین کتاب های رنگی 

برای کودکان منتشر شدند.
پس از نخستین تبلیغات مطبوعاتی که فقط به صورت کلمات و با همان حروف متن در روزنامه چاپ شده 
بودند، به تدریج تصاویر خطی در آگهی ها دیده شدند. در این آگهی های اولیه، امکان استفاده از عکس به طور 
مستقیم وجود نداشت و عکس باید به یک رسامی به شکل هاشورهای موازی )ترام خطی( یا نقطه های ریز 

مجاور یکدیگر )ترام نقطه( یا فقط گردش خط تبدیل 
می شد تا در چاپ قابل استفاده شود. )شکل 11(

در تبلیغات تأثیرات گرافیک غرب به طرز بارزتری دیده 
می شود؛ به عنوان مثال نخستین پوسترهای تئاتر با 
هدف تبلیغات به شیوۀ چاپ سنگی و سربی در شهر 
تبریز چاپ شدند. این پوسترها مانند سایر آثار چاپی 
آن زمان، ترکیب بندی کاملًا متقارن داشتند و با خط 
نستعلیق که در بسیاری از آنها به کار رفته بود، از نظر 
بصری سازگار بود )شکل های 12 تا 15(. کادرها و نقوش 
به کاررفته در این پوسترها از نمودهای تأثیر غرب بود.

 ـ . ش(، هنرکدۀ هنرهای زیبا با سه  در سال 1319)ه
رشتۀ معماری، نقاشی و مجسمه سازی تأسیس شد 
 ـ . ش( به دانشکدۀ هنرهای زیبا  که در سال 1328)ه
مدرسه  برمبنای  آن  آموزشی  و شیوۀ  داد  نام  تغییر 
این  فارغ التحصیلان  از  برخی  بود.  پاریس  بوزار 
دانشکده به ویژه در رشتۀ نقاشی، به کارهایی از جنس 
طراحی گرافیک روی آوردند؛ مانند تصویرسازی برای 
کتاب های درسی و مجلات، صفحه آرایی، طراحی تابلو 

سر در فروشگاه ها و ... .

1ـ البته سال ها بعد، مرتضی ممیز به خاطر تعداد بسیار آثار ارزشمند و تلاشی که برای اعتلای هنر طراحی گرافیک ایران به عمل آورد، پدر 
گرافیک نوین ایران لقب گرفت.

شکل 11
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شکل 15شکل 14

شکل 13 شکل 12
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  .ش( کیهان بچه ها  مؤسسۀ کیهان، در سال 1335 )ه
به  نیز  اطلاعات  مؤسسۀ  هم زمان  و  کرد  منتشر  را 
انتشار مجله ای برای کودکان همت گماشت که نام آن 
اطلاعات کودکان بود و بعدها به اطلاعات دانش آموز و 

سپس اطلاعات دختران و پسران تغییر یافت.
اهمیت  )دهه 40(  زمانی  دوره  این  در  آرم  طراحی 
لوگو  طراحی  به  اقدام  ایرانی  شرکت های  و  یافت 
ایران »هما« و  آنها شرکت هواپیمایی  اولین  کردند. 
نمونه دیگر آرم بنگاه ترجمه و نشر کتاب بود که هر 
دو با تکیه بر نقوش باستانی هنرهای ایرانی طراحی 

شدند )شکل 16(.

از رُخدادهای فرهنگی ـ هنری این دهه می توان به توسعه و تکامل صنعت چاپ، تأسیس مؤسسۀ انتشارات فرانکلین 
و کانون پرورش فکری کودکان و نوجوانان، ترجمه و نشر بسیاری از آثار ارزندۀ ادبیات دنیا، تأسیس موزه ها و 
  هنری و راه اندازی گالری های متنوع نمایش آثار نقاشی و گرافیک و به  برگزاری جشنواره های متنوع فرهنگی  
طور کلی هنرهای تجسمی و رونق صنعت تبلیغات اشاره کرد. در این میان کانون پرورش فکری کودکان و 
نوجوانان که نشانه زیبای آن هم در این دوره طراحی شد، بستری برای رشد طراحی گرافیک در پوسترها و 

تصویرسازی کتاب های کودکان و نوجوانان شد.
البته باید به اینها گسترش آموزش عالی هنر و راه اندازی رشتۀ گرافیک در دانشکدۀ هنرهای زیبای دانشگاه 

تهران و ورود فارغ التحصیلان رشتۀ گرافیک هنرکدۀ هنرهای تزیینی به بازار کار حرفه ای را نیز افزود.

در دهۀ 40 شمسی نخستین نمایشگاه عکس به عنوان یکی از شاخه های هنرهای تجسمی در تالار فرهنگ 
تهران برگزار شد و پس از آن به تدریج عکس به عنوان وسیله ای برای بیان تجسمی محسوب شد و عکاسی 

تبلیغاتی در زمینه های معماری، خبری، صنعتی و پزشکی به کار گرفته شد.
 ـ . ش(، سند یکای طراحان گرافیک ایران به کوشش عده ای از استادان این رشته به ویژه مرتضی  در سال 1353)ه
ممیز تشکیل شد و با تلاش آنها در سال 1355 نمایشگاه بزرگی با عنوان »پنجاه سال گرافیک ایران« برپا شد.

شکل 17 یکی از تبلیغات روزنامه ای شرکت پیشرو    )آوانگارد( را نشان می دهد که یک آب گرمکن جای کمی 
اشغال می کند ؛ در نوشته های کوچک درون طرح، توضیح داده و با ایجاد فضای بصری غیرعادی، توجه تمام 

مخاطبان به آگهی جلب شده است.
 ـ . ش(، موزۀ هنرهای معاصر با هدف حفظ و نگهداری آثار هنرمندان هنرهای تجسمی و نیز  در سال 1356)ه
آشنایی با هنر معاصر دنیا افتتاح شد و تا انقلاب اسلامی، چندین نمایشگاه نقاشی، مجسمه سازی، طراحی 

گرافیک و عکاسی در آن برگزار گردید.

شکل 16

الف

ب
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شکل 17

طراحی گرافیک ایران از انقلاب اسلامی تا امروز
 ـ . ش( در ماه های قبل از بهمن و پس از آن، پوسترهای زیادی  پس از پیروزی انقلاب اسلامی در سال 1357)ه
با طراحی های پرُشتاب توسط دانشجویان رشته های هنری و جوانان خود آموخته، طراحی و چاپ شد. این 
پوسترها در قالبی ساده و صریح، با عناصری مشخص و محدود مانند کبوتر، گل لاله، لکۀ خون، مشت گره 

کرده، سرنیزه و فشنگ اجرا می شدند.
 ـ . ش(، جنگ تحمیلی عراق به ایران آغاز شد و هنرمندان انقلاب به سرعت موضوعات انقلابی  در سال 1359)ه
خود را با روایاتی مشابه، ولی این بار با موضوع جنگ با صدام و دفاع مقدس به تصویر کشیدند. در اجرای این 
پوسترها از شیوه هایی مانند ساخت و ساز دقیق با قلم مو و رنگ های گواش یا اکرلیک، استفاده از ایربراش، 
کلاژ و فتومونتاژ استفاده می شد و هنوز نشر رومیزی و استفاده از نرم افزارهایی مثل فتوشاپ برای اجرای 

پوستر رواج نیافته بود.
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پیش از انقلاب اسلامی، طراحی جلد صفحات گرامافون و نوارهای کاست موسیقی های ایرانی در قالب یک اثر 
گرافیکی طراحی می شدند ولی آثار خارجی عیناً و یا فقط با اضافه شدن حروف فارسی منتشر می شد. اما پس 
از انقلاب صفحات گرامافون جای خود را به نوار کاست دادند که برای طراحی آنها از همان عناصر تصویری 

مشت گره کرده، قطره های خون، گل لاله و مانند اینها که در پوسترها به کار می رفتند، استفاده می شد.
انقلاب اسلامی،  دوربین عکاسی را با کارکردهای سیاسی و اجتماعی آن به میان مردم برد و عکاسی به رسانه ای 

دموکراتیک تبدیل شد. دفاع مقدس عرصۀ وسیع دیگری بود که برروی عکاسی گشوده شد.
در سال 1360، رایانه های شخصی وارد بازار ایران شدند و به تدریج تحولی بزرگ را در صنعت نشر و نیز تبلیغات 
چاپی ایجاد کردند که موجب شد مؤسسات حروفچینی سربی یا به کلی تعطیل شوند یا شیوۀ حروفچینی خود 

را کنار بگذارند و از فناوری جدید که شباهتی به روش های قبل از آن نداشت، استفاده کنند.
در دهۀ شصت شیوه جدیدی از تبلیغات یعنی آگهی روی بدنۀ اتوبوس ها رایج شد. نخستین تبلیغات روی 
بدنۀ اتوبوس ها روی ورقۀ نازک آلومینیومی در کناره های اتوبوس نصب می شد؛ ولی پس از آن با طراحی 

سراسر بدنۀ اتوبوس به عنوان یک طرح تبلیغاتی واحد و یکپارچه، تأثیرگذاری بسیار افزون تری حاصل شد.
در سال های دهۀ 60  ، غیر از پوسترهای مرتبط با دفاع مقدس که در اندازه های گوناگون منتشر می شدند، 

پوسترهایی برای تئاتر و سینما و برخی رویدادهای فرهنگی طراحی شدند.
زیاد  تعداد  پذیرش  با  و  داد  نام  تغییر  تصویری«  »ارتباط  عنوان  به  گرافیک،  رشتۀ طراحی  از سال 1362 

دانشجویان این رشته نسبت به سال های قبل از انقلاب اسلامی ناگهان رشد چشمگیری یافت. 
در سال های آغازین دهۀ 70، نرم افزارهای وکتور اولیه تنها برای حروفچینی و اجرای افکت های تصویری وارد 
دنیای گرافیک شدند و در سال های میانی دهه 70، انقلاب دیجیتال طراحی گرافیک فراگیر شد و این سال ها 
را می توان نقطه عطفی در صنعت نشر و صنعت تبلیغات و به طور کلی طراحی گرافیک ایران به شمار آورد و 
نشر روزنامه های تمام رنگی و تنوع چاپ پوسترهای گوناگون با کیفیت چاپی مناسب در همین دهه میسر شد.

در اواخر این دهه تعدادی از طراحان جوان به عرصۀ طراحی گرافیک ایران پا گذاشتند که از فارغ التحصیلان 
جدید دانشکده های هنری بودند و در طراحی گرافیک رویکرد متفاوتی داشتند.

توجه به نوشتار، فونت و درنظر گرفتن آن به عنوان عنصری تصویری برای دستیابی به زیبایی بصری و دریافت 
مفهوم از طریق معنی کلمه و نه فقط برای خواندن از شاخصه های این نگاه جدید بود )شکل های 18 تا 20(.
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شکل 19شکل 18

شکل 20
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طراحی لوگو
»طراحی لوگو« از زمینه هایی است که طراحان گرافیک ایران به طور نسبی در آن پیشرفت چشمگیری داشته اند. 

طراحی لوگو و لوگو تایپ )نشانه نوشته( بخش مهمی از هویت سازمانی را تشکیل می دهد.
از بهترین نمونه های طراحی لوگو می توان به لوگوی هواپیمایی ایران که به اختصار »هُما« نامیده می شود 
)شکل  21( و در آغاز دهۀ 40 شمسی طراحی شده است، اشاره کرد. این طراحی لوگو تا به امروز از بهترین 
لوگوی شرکت های هواپیمایی دنیا  است. مثال دیگر لوگوی کانون پرورش فکری کودکان و نوجوانان است که در 
دهۀ 40 شمسی طراحی شده است و نشانه ای گویا، دوست داشتنی و معرف این سازمان بوده است )شکل 22(.

همچنین در سال های اخیر نیز لوگوهای ماندگار و ارزشمند طراحی و ثبت شده اند که می توان به برخی از 
آنها اشاره کرد )شکل های 23 تا 31(.

شکل 23 

شکل22شکل21

شکل 24

شکل26شکل 25
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در بسیاری از آثار، معیارها و اصول تثبیت شدۀ قبلی به چالش کشیده شد و پیچیدگی، ایجاد ابهام و چندمعنایی 
بودن در اثر جای آن را گرفت که این ابهام و چند لایه بودن در تایپوگرافی به نوعی ناخوانایی و پیچیدگی تبدیل 

می شد.
در دو دهۀ اخیر، با رشد روزافزون فناوری همراه با دسترسی همگان به اینترنت و ابزارهایی نظیر گوشی های 

هوشمند، لپ تاپ ها و تبلت ها نیز به رسانه های تبلیغاتی در گرافیک اضافه شدند.
امروزه مرزهای بین رشته های هنری و کاربرد فناوری ها پیچیده شده است به طوری که »هوش مصنوعی« در 

طراحی و ارائۀ بسیاری از آثار گرافیک نقش مهمی ایفا می کند.
در پایان می توان گفت؛ طراحی گرافیک در ایران سال های موفقیت آمیزی را طی کرده است و همچنان به 

سمت رشد و پیشرفت گام برمی دارد.

شکل28شکل27

شکل 30شکل 29

شکل 31
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پیدایش عکاسی در جهان 
 اختراع  اتاقک تاریک 

در سال های پایانی سَدة هجدهم و سال های آغازین سَدة نوزدهم، پدیده های 
گوناگون علمی، اختراعات و اکتشافات بسیاری به جهانیان معرفی شد. کشتی 
بخار، تلگراف، چراغ های روشنایی با گاز، راه آهن و عکاسی از جملة این 
پدیده ها است. عکاسی در اروپا متولد شد و در آمریکا و دیگر کشورهای 
جهان به تکامل رسید. »ژوزف نیسفور نیِپس1« افسر بازنشسته ارتش فرانسه، 
پس از مدت ها تلاش و تحقیق سرانجام توانست در سال ۱۸۲۶م. نخستین 

عکس دنیا را به ثبت برساند )شکل 32(. 
و  دانشمندان  پژوهش های  و  بسیاری در تلاش  پیشینة  اما،  اختراع عکاسی 
هنرمندان سَده های پیشین دارد. اتاقک تاریک2 »کَمِرا ابُسْکیورا« از زمان های 
دانشمند  ابن هِیثَم3،  م. حسن  یازدهم  قرن  در  بود  بسیار دور شناخته شده 
و  و    مطالعه خسوف    برای دیدن ستاره ها     را  اتاقک تاریک  )اهل  بصره(  مسلمان 

کسوف به کار گرفت و از چگونگی پیدایش تصویر در اتاقک  تاریک آگاه بوده است )شکل33(.    اتاقک تاریک،  عبارت 
عبور  روزنه  از  نور  می شد.  تعبیه  ریز  روزنه ای  آن  دیواره های  از  یکی  روی  بر  فقط  که  اتاقکی  از  بود 
.)34 )شکل  می داد  تشکیل  روزنه  روبروی  دیوار  سطح  روی  بر  وارونه  اما  واضح  نسبتاً  تصویری  کرده، 

این وسیله به عنوان یک ابزار کمکی برای طراحان، نخستین بار در سَدة شانزدهم م. توسط »جیُووانی باتیستا 
دِلّاپورتا«4 انجام شد. پانزده سال پس از این، »دَنیِلوّ باربارو«5 نویسندة رساله ای دربارة پرسپکتیو، نشان داد که 

با قراردادن یک عدسی در میان روزنه، می توان تصویری بسیار واضح تر ایجاد کرد )شکل 35(.

 )1833ـ Joseph Nicephore Niepse )1765 ـ1
Camera Obscura ـ2
3ـ ابوعلی حسن ابن هیثم )1040ـ 965 م.( او در جهان علمی غرب با نام الحسن »Alhasen« و بزرگ ترین فیزیک دان و ریاضی دان شناخته 
 »Camera Obscura « شده است. همچنین آثاری در فلسفه نیز دارد. او در کتاب المناظر اصطلاح » الَبِیتُ المُظامِ« که دقیقاً با ترکیب لاتینی

که بعدها برای اتاقک تاریک  به کار برده شد را به کار برده است. 
Giovanni Batista Della Porta ـ4
Daniello Barbaro ـ5

شکل 34 شکل 33

شکل 32
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در سدة هفدهم م، آینة ۴۵ درجه به آن افزوده شد. آینه، نور بازتاب شده از موضوع را بر روی صفحه ای در 
داخل اتاقک تاریک می تاباند. )تصویر 36(

شکل 36شکل 35

 اختراع عکاسی 
تا سَدة هجدهم میلادی چیزی به نام عکاسی وجود نداشت. اما کشف اتفاقی »یوهان هینریش شولتز1« شیمی دان 
آلمانی درمورد تأثیر نور برترکیبات نمک های نقره سبب آغاز فعالیت های گسترده برای شناسایی موادِ حساس 

به نور شد. 
نخستین کسی که کوشید تصویر اتاقک تاریک را به وسیلة عملکرد نور ثبت کند، »توماس وِج وُود2« انگلیسی بود. 
او آزمایش هایی را با کاغذ و چَرم سفیدِ آغشته به نیترات نقره انجام داد. نخستین تصاویری که او به دست آورد، 
تصویرهای سایه مانندی از برگ درخت بود که با قرار دادن آن بر روی کاغذ آغشته به نیترات نقره به دست  آورد. 

این تصویر در برابر نور، تأثیر پذیر بود و به سرعت تیره می شد. )شکل 37(

 )Johann Heinrich Schultz)1687-1742 ـ1
2    Tomas Wedgwood

شکل37
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خواص  انگلیسی  هِرشِل1«  ۱۸۱۹م،»سِرجان  سال 
ثابت کننده  مادة  عنوان  به  را  دو سود  هیپوسولفیت 
تصویر معرفی کرد. او همچنین با ترکیبی از کلمات 
به   »Graphein« و  »نور«  معنای  به    »Photo«
 »Photography« معنای رسم کردن، واژه فتوگرافی
برای  تاکنون  زمان  آن  از  واژه  این  کرد.  ابداع  را 
اصطلاحات  هِرشل  می شود.  برده  به کار  عکاسی 
«Negative  ـ  منفی« و «Positive - مثبت«  را 

نیز در مورد تصاویر به کار برد.
»ژوزف نیسِفور نییِپس« که به دنبال پیدا کردن روشی 

آسان تر برای انتقال تصاویر بر روی صفحه های سنگی مخصوص چاپ سنگی2 بود، موفق شد برای نخستین بار، 
مواد حساس را در اتاقک تاریک به کار برََد و با نورردهی نسبتاً طولانی حدود ۳۰ دقیقه نخستین عکس ثابت 
شدة جهان را  ثبت کند. وی این روش را هِلیوگرافی3 یا ترسیم به وسیله خورشید نام گذاری کرد )شکل 38(.

 فرایند داگرئوتایپ
در سال ۱۸۳۷م. »لوئی داگِر4« توانسته بود تصویرهایی 
این  آورد.  به دست  دقیقه  ده  تا  هفت  بین  زمانی  در  را 
تصویرها قدیمی ترین نمونه از چیزی است که از آن پس، 

»داگِرِئوتایپ5« نامیده شد )شکل 39(.
داگِرِئوتایپ یک صفحة مسی نقره انَدود شده بود. طرف 
نقره اندود، با بخار یدُ حساس می شد. این صفح ةحساس در 
دوربین و در برابر نور قرار می گرفت و پس از عکس برداری 
می شد.  ظاهر  نور  از  به دور  جعبه ای  در  بخار جیوه  با 
داگرئوتایپ تصویری بسیار واضح و دقیق از موضوع ارائه 
تصویر  هر  از  تکثیر  غیر قابل  نسخة  یک  تنها  و  می کرد 
به دست می داد. این شیوه به سرعت گسترش پیدا کرد و 
عکس های بسیار زیادی با این روش تهیه شد )شکل 40(.

	.Sir John Frederick William Herschel ـ1
	Lithography ـ2  
	Heliography ـ3
Louis Jaques Mande Daguerre ـ4
	Daguerreotype ـ5

شکل  39

شکل  38
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شکل 40

 عکاسی روی کاغذ
»ویلیام هِنری فاکس تالبوت1« انگلیسی در تلاش برای پایدار کردن عکس بر روی کاغذ، به این نتیجه رسید 
که از یک اتاقک تاریک استفاده کند و کاغذ حساس شده به نور را به جای صفحة نقره ای داگرئوتیپ، در محل 
واضح شدنِ تصویر قرار دهد. به این ترتیب برای نخستین بار تصویر بر روی کاغذ ثبت شد. این تصویر به دست 
آمده منفی )نگاتیو( بود ولی او دریافت که با چاپ دوبارة این تصویر بر روی یک کاغذ حساس شدة دیگر، 

می توان به تصویری مثبت )پازتیو( و شبیه به اصل رسید )شکل41(.

William Henry Fox Talbot ـ1

شکل  41
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به این ترتیب، تالبوت »کالوتیپ1« را به عنوان روش تهیة تصویر نگاتیو ـ پازتیو ابداع کرد )شکل 42(. 

 عکاسی بر روی شیشه
محدودیت های روش های پیشین در عکاسی، سبب کشف مواد حساس تر به نور، کاهش زمان عکس برداری، 
افزایش کیفیت عکس ها و تغییر روش های عکس برداری شد. یکی از این روش ها که پیشرفت بزرگی در عکاسی 
اسکات  بر روی شیشه توسط »فردریک  یا »صفحة مرطوب2«  ترَ«  ابداع شیوة »کلودیونِ  به شمار می رفت، 
آرچر3« بود. در این روش، زمان عکس برداری به ۲ تا ۳ ثانیه کاهش یافت. کم بودن وضوح در نگاتیوهای 
کاغذی کالوتایپ سبب شد تا صفحه های شیشه ای به عنوان پایة جایگزین، برای مواد حساس به نور به کار 

گرفته شوند )شکل 43(.

Calotype ـ1
Wet Plate ـ2
Fredrick Scott Archer ـ3

شکل 42

شکل 43
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این روش )کلودیونِ ترَ( به دلیل وضوح و جزئیات بیشتر 
مورد استقبال همگانی به ویژه در زمینة عکاسی چهره 
قرار گرفت. شماری از عکاسان با سفر به مناطق زیادی 
از جهان، تلاش هایی را در به تصویر درآوردن مناظر، 
بناهای باستانی و مردم سرزمین های دوردست به انجام 

رساندند )شکل 44(.

شکل  44
 عکاسی هنری 

یکی از کارهای مهم  تالبوت، تولید و انتشار کتابی از 
کالوتایپ ها بود. این کتاب را می توان نخستین کتاب 
عکس در جهان برشمرد. نام این کتاب»قلمِ طبیعت1« 
تالبوت  تولید و فروخته شد.  بود که در شش بخش 
همچنین شمار زیادی از عکس های کالوتایپ خود را 
در شماره ای ویژه از یک مجلّة هنری منتشر کرد. همة 
این فعالیت ها سبب شد تا کالوتایپ ها در دنیای هنر 

مورد توجه قرار بگیرند )شکل 45(. 
نخستین دستاورد درخشان هنری با روش کالوتایپ، 
به کارگیری عکاسی برای آفرینش یک اثر بزرگ نقاشی 
بود که در آن مدل های موضوع نقاشی، توسط »رابرت 
و سپس  می شدند  عکس برداری  نخست  آدامسون2« 
به عنوان مدل، توسط »دیوید اکُتاویوس هیل3« نقاشی 

می شدند )شکل های 46 و 47(.
از  به عکاسی گرایش پیدا کردند و گستره ای وسیع  افراد  از  از معرفی روش کلودیونِ ترَ، شمار زیادی  پس 
موضوعات هنری را تجربه کردند، در پی آن انجمن عکاسی لندن در سال ۱۸۵۳م. تأسیس شد. گرایش عکاسان 

به عکاسی هنری سبب رشد عکاسی در دنیای هنرِ سَدة نوزدهم شد )شکل های 48 و 49(.
در همین دوران، ارتباطی دو سویه میان نقاشی و عکاسی شکل گرفت اما هنوز در گفت و گو بر سر موضوعِ 

هنر بودن عکاسی اختلاف وجود داشت.  

The Pencil of Nature ـ1
Robert Adamson ـ2
David Octavius Hill ـ3

شکل  45
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 پیشرفت های جدید 
هم زمان با پیشرفت ها در زمینة فرایندهای عکس برداری و چاپ عکس، نوآوری های تکنیکی در زمینة ساخت 
دوربین  و لنز ها نیز انجام می شد. برخی از این فرایند ها به ارزان و همگانی شدن عکاسی در میان مردم دیگر 

نقاط جهان کمک بسیاری کردند. 
در سال ۱۸۷۱م. »ریچارد لیچ مادوکس1«، مادة حساسی معرفی کرد که به آسانی بر روی صفحه های شیشه ای 
کشیده می شد. به این ترتیب، روش دشوار و طاقت فرسای کلودیونِ ترَ به پایان رسید. با این روش، شیشه های 

حساس؛ از پیش آماده می شد و زمان عکس برداری نیز به ۱/۲۵ ثانيه کاهش یافت )شکل50(.

Richard Leach Maddox ـ1

شکل  46

شکل  48

شکل  47

شکل  49
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مهم ترین گام در زمینة گسترش عکاسی همگانی در سال ۱۸۸۸م. تولید دوربین کوچکی به نام کُداک بود که 
تمام مراحل فنی و خسته کنندة عکاسی را برای مردم عادی ساده کرد )شکل 51(.

از پیشرفت های بعدی می توان به افزایش حساسیت موادِ حساس به نور اشاره کرد. این دستاورد، امکان ثبت 
موضوعات متحرک در عکاسی را سبب شد که در سال های بعد، سبب اختراع سینما و تصویر متحرک توسط 
برادران لومیِر در سال ۱۸۹۵م. شد. دوربین های تا شونده و سبک به ویژه برای خبرنگاران مطبوعات تولید شد. 
فلاش های قابل حمل، برای عکس برداری در مکان های کم نور ساخته شد و امکان چاپ عکس ها در نشریات 

و روزنامه ها بدون نیاز به گراوور و حکاکی فراهم شد )52(.

شکل 50

شکل 51

شکل 52
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 عکاسی رنگی 
در سال های آغاز عکس برداری به شیوة داگرئوتایپ، 
گرفت.  قرار  توجه  مورد  آنها  در  رنگ  کمبود 
تا  کوشیدند  نقص  این  رفع  برای  داگرئوتایپ گرها 
صفحه های داگرئوتایپ را با دست رنگ آمیزی کنند. با 
ابداع چاپ عکس بر روی کاغذ، این کار عملی تر شد 
و عکاسان می توانستند به نیازهای مردمی که خواهان 
رنگ در عکس هایشان بودند خدمات بیشتر و بهتری 

عرضه کنند )شکل 53(.
در آغاز سال ۱۸۶۱م. نخستین گام مهم در جستجوی 
رنگ طبیعی برای عکس ها برداشته شد. »جِیمز کِلرِک 
مَکسوِل1« فیزیک دان اسکاتلندی، آزمایشی را به انجام 
موضوعی  از  رساند که در آن سه عکس سیاه و سفید 
آبی  و  سبز  قرمز،  فیلتر  یک  با  هرکدام  یکسان، 
یک  به کارگیری  با  بودند. سپس  عکس برداری شده 

این ترتیب رنگ های  انداخته می شد. به  از میان سه فیلتر قرمز، سبز و آبی روی هم  این تصاویر  پروژکتور 
اصلی موضوع بازسازی می شد. در سال ۱۸۶۹م. با نظریه های دو دانشمند فرانسوی به نام های »لویی دوکو دو 

هورن2« و »شارل کرو3« عکاسی رنگی معرفی شد )شکل 54(.
نخستین فرایند قابل تولید در عکاسی رنگی در سال ۱۹۰۳م. از سوی »برادران لومیر4« به نام »اتُوکُروم5« معرفی 

شد و در سال ۱۹۰۷م. به بازار عرضه شد )شکل 55(.

شکل 55شکل  54

James Clerk Maxwell ـ1
Louis Ducos Du Hauron ـ2
Charles Cros ـ3
Louis & Auguste Lumiere ـ4
Autochrome ـ5

شکل  53



43
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مانند  ساده تری  و  پیشرفته  فرایند های  درپی آن، 
فیلم های سلولوزی برای عکس برداری رنگی معرفی و 

تولید شد )شکل 56(.
بسیاری  شتاب  با  میلادی  بیستم  سَدة  در  عکاسی 
در همة زمینه ها رشد و گسترش پیدا کرد و جزئی 
مردمان  زندگی  و  تاریخ  و ضبط  ثبت  از  جدانشدنی 
کاربردی  و  تخصصی  رشته های  و  شاخه ها  درآمد. 
خود  نوبة  به  یک  هر  که  برآمد  عکاسی  از  بسیاری 
آثار  از  زیادی  نمایشگاه های  دارد.  مفصلیّ  تاریخچة 
عکاسان سراسر دنیا در موزه ها و نمایشگاه های جهانی 
انتشار  با  باشگاه های عکاسی  انجمن ها و  برگزار شد. 
همچنین  و  عکس  آلبوم های  و  آموزشی  کتاب های 
برگزاری مسابقه ها و نمایشگاه های عکاسی تأثیر بسیار 

شکل 56زیادی در گسترش این فن و هنر داشتند. 

 فناوری دیجیتال 
از سال ۱۹۷۵م. گام  هایی برای ساخت دوربین و ابزارهای عکس برداری دیجیتال برداشته شد )شکل 57( و 
در دهه های بعد، سبب رشد چشمگیر این فناوری در تمامی زمینه های عکاسی شد. اگر چه روش های پیشین 
عکاسی به طورکامل منسوخ نشده است، اما امروزه بیشتر عکاسان از فناوری دیجیتال در عکس برداری استفاده 
می کنند. رشد فناوری دیجیتال به ویژه در عکاسی با دوربین های عکاسی و تلفن های همراه به گونه ای بوده 
که سبب همگانی شدن عکاسی و روند رو به رشد عکاسی آماتوری در میان مردم شده است. فناوری دیجیتال 

یک فناوری پیشرفته و انقلابی در عکاسی و تصویر در دنیای امروز است )شکل 58(. 

شکل 58شکل  57



44

پیدایش عکاسی در ایران
 داگرئوتایپ در ایران 

پیدایش عکاسی و آغاز روش داگرئوتایپ در ایران با اختلاف حدود سه سال از اعلام رسمی عکاسی در سال 
۱۸۳۹م. در فرانسه روی داده است. نخستین دوربین های عکاسی به روش داگرئوتایپ به درخواست محمد شاه 
قاجار از کشورهای روسیه و انگلیس به دربار ایران وارد شده است. دوربین های عکس برداری روسیه که هدیة 
امپراتور بود، زودتر رسید و »نیکُلای پاولوف1« دیپلمات جوان روس که به این منظور تعلیم عکاسی دیده بود، 
پایان آذر ماه سال ۱۲۲۱خ2. نخستین  با  برابر  به تهران آورد و در میانة دسامبر ۱۸۴۲م.  را  این دستگاه ها 
عکس برداری در ایران را انجام داد. پیش از این تاریخ نیز برخی نمایندگان سیاسی ایران در اروپا، با پدیدة 

عکاسی آشنا شده و تصویر خود را با روش داگرئوتایپ ثبت کرده بودند )شکل 59(.
مَلکِ قاسم میرزا شاهزادة ایرانی و ژول ریشار3 فرانسوی نیز از جمله پیشروانی هستند که در ایران به شیوه 
افراد از خانوادة  داگرئوتایپ عکس برداری کرده اند. ناصرالدین میرزا )ناصرالدین شاه آینده( در شمار نخستین 
سلطنتی بود که تصویر او بر صفحة داگِرئوتایپ ثبت شد. این موضوع، در سال های بعد، شیفتگی بیش از حدّ او 
به عکاسی و پشتیبانی گستردة او از این فن و هنر را در سال های طولانی سلطنت وی به دنبال آورد و زمینه ساز 

رواج گستردة عکاسی در ایران و کاربردهای گوناگون آن شد )شکل 60(.

 عکاسی از مناظر شهری و بناهای تاریخی 
در سال های آغازینِ پیدایش عکاسی در ایران، برخی از افراد اروپایی که در شغل های گوناگون در استخدام دولت 
ایران بودند نیز به تجربه هایی اندک در این زمینه دست زدند. این افراد، بیشتر از معلمان رشته های گوناگون 
دارالفنون بودند که مدرسه ای فنی برای تربیت مهندسان، افسران نظامی، پزشکان و مترجمان زبان های خارجی 

 Nikolai Pavlov ـ1
2ـ خ= خورشیدی )هجری شمسی(

 Jules Richard ـ3

شکل 60شکل 59
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به شمار می آمد و به دست میرزا تقی خان امیر کبیر پایه ریزی و در سال ۱۸۵۰م/ ۱۲۶۷خ. تأسیس شده بود. 
لوئیجی پشِِه1 افسر ایتالیایی که برای آموزش نظامیان در خدمت ارتش ایران بود، با توجه به آشنایی و علاقه ای 
که به فن عکاسی داشت، نخستین عکس ها از شهر های تهران، سلطانیه، تبریز، نطنز، اصفهان، شیراز، دزفول 
و کرمانشاه و همچنین برخی از آثار باستانی ایران مانند تخت جمشید، پاسارگارد و طاق بسُتان را با روش 
کولودین ترَ از سال ۱۸۵۳م./۱۲۳۲خ. عکس برداری کرد )شکل 61(. لوئیجی پشِِه همچنین نخستین کسی 
است که در ایران به عکس برداری از برخی مناظر طبیعی و شهری، ساختمان ها و آثار تاریخی و باستانی و 
عکاسی از چهرة ناصرالدین شاه و برخی رجال درباری پرداخته است. پشِِه برخی از این عکس ها را از سوی کشور 
ایران)Persia( به نمایشگاه جهانی عکاسی لندن که حدود ۴۰۰ نفر از عکاسان بزرگ و نامدار در سال های 
آغازینِ تاریخ عکاسی جهان در آن شرکت کرده  بودند، فرستاد و جایزة افتخاری آن نمایشگاه را از آن خود 
کرد. این رویداد، نخستین حضور جهانی عکس های ایران در یک نمایشگاه جهانی در سال های آغازین تاریخ 

عکاسی است و از این نظر بسیار شایستة توجه و دارای اهمیت است )شکل62(.

از دیگر کسانی که به ثبت عکس از شهرها و بناهای تاریخی ایران پرداختند؛ آنتونیو جانوتسْی2 افسر ایتالیایی 
از دوستان بسیار نزدیک پشِِه بود که در مأموریتی نظامی به شهر مشهد، نخستین عکس ها را از برخی بناهای 
تاریخی و باستانی شهرهای شاهرود، دامغان، بسطام، توس و مشهد که در مسیر راه  تهران تا مشهد قرار  داشتند 
و همچنین عکس هایی از بارگاه امام رضا )ع( و برخی بناهای تاریخی و مذهبی در شهر مشهد و اطراف آن را 

عکس برداری کرد )شکل 63(.

Luigi Pesce ـ1
Antonio Giannuzzi ـ2

شکل  62 شکل 61



46

 این عکس ها در شمار نخستین عکس ها از این شهرها و نخستین عکس ها از بارگاه امام رضا )ع( در شهر مشهد 
به شمار می روند. لوئیجی پشِِه و آنتونیو جانوتسْی هر دو در تهران درگذشته و در همین شهر به خاک سپرده 

شدند )شکل64(.

 آموزش عکاسی در ایران 
دربار ناصرالدین شاه به سفیر خود در پاریس دستور داد که یک نفر عکاس را برای آموزش و ترویج عکاسی در 
ایران به استخدام درآورده و به ایران بیاورد. برای این کار »فرانسیس کارلهْیان1« در نظر گرفته شد. کارلهیان 
در مدرسة دارالفنون تهران، به آقارضا )که بعدها لقب عکاس باشی دریافت کرد( و به برخی فرزندان رجال قاجار 
آموزش عکاسی داد. او در عکس برداری از مکان ها و اشخاص در تهران و برخی شهرهای ایران همکاری داشت. 

او را می توان نخستین مربیّ آموزش عکاسی به نخستین نسل عکاسان ایرانی دانست )شکل 64(.

Francis Carlhian ـ1

شکل 64شکل 63

شکل 65
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 عکاسی از جنگ 
»هانری بلِاک ویل1« نیز که اندکی پس از کارلهیان به ایران آمده بود، به دستور ناصرالدین شاه برای عکس برداری 
از صحنه های جنگی به جبهة نبردِ مَروْ در شمال شرقی ایران فرستاده شد. اعزام بلاک ویل برای عکس برداری 
از این نبرد، نخستین کاربرد عکاسی را به عنوان رسانه ای برای ثبت رُخداد مهمی مانند جنگ در دوران قاجار 

آشکار کرده است )شکل 66(.
ناصرالدین شاه که خود به عکاسی علاقة بسیاری داشت، عکس های بسیاری را در تهران و برخی گشت و گذارهایی 
این عکس ها شخص  بیشتر  موضوع  کلودین ترَ می گرفت.  با روش  تهران می رفت  اطراف  به  برای شکار  که 
وی، زنان حرمسرا، رویداد های روزمره درکاخ های سلطنتی و چهرة برخی رجال و کارکنان درباری است. شاه، 
عکاس خانه ای مخصوص به خود در یکی از ساختمان های کاخ گلستان داشت و دستیار او در کار عکس برداری 
را که در بردارندة  نوشته هایی  از عکس ها،  بسیاری  او همچنین در کنار  بود.  غلامحسین خان صدّیق السّلطنه 
نام اشخاص، مکان، تاریخ عکس برداری و برخی آگاهی های دیگر بود می نوشت که این آگاهی ها امروزه در 
شناخت بسیاری از افراد، مکان ها و موارد دیگر به پژوهشگران یاری می کند. وی همچنین مبتکر برخی واژه ها 

و اصطلاحات مربوط به عکاسی است که تا آن زمان واژة فارسیِ برابری برای آنها وجود نداشت )شکل 67(.

شکل 67شکل 66

 نخستین عکاس دربار 
آقارضا عکاس باشی نخستین عکاس حرفه ای ایران است که از دوران نوجوانی نزد »کارلهیان« آموزش دید 
و عکس های بسیاری را از چهرة شاه، درباریان، مراسم، اردوها و سفرهای شاه و برخی از مردم عکس برداری 
کرده است. برای انجام کارهای مربوط به عکاسی، مکانی نیز درکاخ گلستان به نام »عکاس خانة مبارکة دولتی 
یا عکاس خانة همایونی« به این کار اختصاص داده شد که افزون بر آقارضا، چند نفر دیگر نیز در آن مشغول 

Henri de Couliboeuf de Blocqueville ـ1
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به کار بودند. این عکس ها در آلبوم های بسیار زیبایی گرد آوری و نوشته هایی با شرح مفصلی دربارة محتویات 
عکس های آلبوم به آن افزوده می شد. شمار زیادی از این آلبوم ها اکنون در کاخ گلستان در تهران نگهداری 

می شوند )شکل 68(.
آقارضا عکاس باشی، پیشگام بسیاری از عکاسان ایرانی پس از خود است. او در زمینه های زیادی از عکاسی 
همچون عکاسی از چهره، معماری، عکاسی مستند، گزارش های تصویری، عکاسی طبیعت و روش های تازه در 
چاپ و ظهور، همچون کلودین ترَ و سیانوتایپ1، تجربه های خوبی را در سرآغاز تاریخ عکاسی ایران، به انجام 

رسانده و آثار گوناگونی از خود به یادگار گذاشته است )شکل 69(.

 Cyanotype ـ1

شکل 68

شکل  69
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 عکاس خانة مردمی 
در  همگانی  عکاس خانة  نخستین  ۱۸۶۸م/۱۲۴۷خ.  سال  در 
تهران به دستور ناصرالدین شاه گشایش یافت. این عکاس خانه 
وظیفة عکس برداری از رجال درباری و دیگر  مردمی را داشت 
داشته  به روش عکاسی  از خود،  تصویری  داشتند  تمایل  که 
بیِک،  عباس علی  عهدة  بر  عکاس خانه  این  مدیریت  باشند. 
که  نگذشت  شد. چندی  گذاشته  عکاس باشی  آقارضا  شاگرد 
عکاس خانه های دیگری در تهران و برخی شهرهای بزرگ و 
کوچک ایران گشایش یافت. عکس هایی که در این عکاس خانه ها 
تهیه می شد، امروز به عنوان سند های تصویری از چهرة مردم 
ایران، مورد استفادة پژوهشگران زمینه های گوناگون تاریخی، 
اجتماعی، فرهنگی، مردم شناسی و شناخت جامعة دوران قاجار 
است. خوشبختانه بسیاری از این عکس ها اکنون در کتاب های 
مربوط به تاریخ عکاسی در شهرهای گوناگون ایران منتشر شده 

است )شکل 70(.

شکل 70

شکل 71

 گزارش های تصویری 
پس از مدتی، برخی دیگر از عکاسان نیز همزمان با سال های 
آغازین و میانی پیدایش عکاسی در ایران آغاز به کار کردند. در 
آثار این عکاسان، جنبه های گوناگونی از زندگی مردم، شهرها، 
شیوه های  مشاغل،  ارتباطی،  مسیرهای  و  راه ها  ساختمان ها، 
زندگی روستایی و شهری و چهرة بسیاری از زنان، مردان و 
کودکان دوران قاجار به تصویر کشیده شده است. به کارگیری 
عکس در روزنامه های این دوران با چاپ سنگی امکان پذیر شد 
و عکس های بسیاری در روزنامه های دوران ناصری، کتاب ها و 
سفرنامه ها چاپ و منتشر شد و سبب آشنایی بیشتر مردم با 

پدیدة عکاسی شد )شکل 71(.
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یکی از عکاسان آماتور که تاریخ اجتماعی و فرهنگی شهر اصفهان را از میانة دوران ناصری و پس از آن به 
خوبی عکس برداری کرده ارِنست هولتْسِر1، مهندس آلمانی است که در سال ۱۸۶۳م/ ۱۲۴۲خ. به ایران آمد. 
او برای سرپرستی کشیدن خط تلگراف انگلیس در اصفهان استخدام شده بود و در همان شهر اقامت کرد. 
هولتسر در میانة دوران ناصری تا کمی پس از آن، عکس های بسیاری از شهر اصفهان، شهرها و روستا های 
پیرامون آن و نیز شهر تهران تهیه کرد. او با تجربه هایی که از زندگی طولانی مدت خود در اصفهان کسب کرده 
بود، از جنبه های گوناگون زندگی مردم، مشاغل، آداب و رسوم، مکان ها و مراسم مذهبی و سنتی عکس های 
بسیاری ثبت کرد. عکس های او که با یادداشت های مفصّلی همراه شده است، تصویر کاملی از اصفهان در دوران 
ناصری ارائه کرده و در برخی از کتاب های پژوهشی داخلی و خارجی مورد استناد قرار گرفته اند )شکل 72(.

تمایل شخص ناصرالدین شاه به عکاسی سبب شد تا عکاسی در میان درباریان رواج پیدا کند و حاکمان دیگر 
شهر های ایران نیز عکاسانی را برای عکس برداری به خدمت بگیرند. گاهی برخی از این حاکمان با فرستادن 
آگاهی  به  را  قلمرو خود  و چهرة شهرهای  نظامیان، ساختمان ها  مردم،  احوال  و  اوضاع  عکس ها، چگونگی 
شاه می رساندند. گاهی نیز شاه دستور می داد تا یک عکاس برای تهیة گزارش تصویری از اوضاع و احوال 
ولایت های دیگر به نقاط دور و نزدیک  فرستاده شود. او همچنین دستور عکس برداری از زندانیان و کارکنان 
دولت را که اکنون می توان به عنوان نخستین بایگانی تصویری در ایران به آن اشاره کرد، داده است. به این 
ترتیب، گونه ای از عکاسی با نام »گزارش های تصویری2« در تاریخ عکاسی ایران پدید آمده است که سودمندی 
عکاسی را در تهیة چنین گزارش های مستندی با توجه به دوری و دشواری راه ها در آن دوران، آشکار کرده 

است )شکل های  73 و 74(.

شکل 72
شکل 73

 Ernst Hoeltzer ـ1
 Photo Reportage ـ2
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شکل 74

 ترویج دانش فنی و نظری عکاسی 
ایران،  در  عکاسی  از  ناصرالدین شاه  شخص  پشتیبانی 
سبب رشد و گسترش زمینه های گوناگون این فن و هنر 
در سال های آغازین پیدایش آن شده است. برای نمونه 
می توان به تألیف و ترجمة برخی کتاب های فنی و آموزشی 
در زمینة عکاسی اشاره کرد که به دستور شاه یا برخی 
رجال درباری انجام شده است. در این کتاب ها نکات و 
و ساخت  ترکیب  برای عکس برداری،  دستورالعمل هایی 
ثابت کردن عکس،  موادِ حساس و محلول های ظاهر و 
از موارد گوناگون  چگونگی عکس برداری و برخی دیگر 
این  از  برخی  می شد.  داده  آموزش  عکاسی  به  مربوط 
به  آنها  شمار  که  است  دست نوشته  به صورت  کتاب ها 
بیش از ۲۰ نسخه می رسد. برخی دیگر نیز در سال های 
پایانی دوران ناصری و پس از آن به صورت چاپ سنگی 
منتشر می شد و علاقه مندانی که می خواستند به شکل 
خود آموز عکاسی را فرا بگیرند از این کتاب ها1 استفاده 

می کردند )شکل 75(.

1ـ برای نمونه می توان به کتاب های: کشفُ الصّنایع، کتاب احمد، مجموعه  الصّنایع، صنعت عکاسی و علم عکاسی اشاره کرد.

شکل 75
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برخی از زمینه ها و موضوعاتی که در عکاسی دوران ناصری شکل گرفت، به طور خلاصه به شرح زیر است:  
 زمینة پیدایش، رشد و گسترش عکاسی مستند و گزارش های تصویری از سراسر ایران

 ترویج اصولی عکاسی، توجه به آموزش این فن به صورت آموزش رسمی در مدرسة دارالفنون
 ایجاد عکاس خانة سلطنتی و فراهم آمدن شمار بسیاری عکس از جنبه های گوناگون زندگی مردم در دوران 

قاجار
 پایه گذاری نوشتن شرح بر عکس ها

 توجه به رشد، گسترش دانش نظری و فنی عکاسی و تألیف، ترجمه و چاپ کتاب های مربوط به آن
 گسترش عکاسی در میان درباریان و خانواده های اشراف

 ابداع لقب عکاس باشی به عنوان عالی ترین رتبة فنی در این حرفه
 ایجاد نخستین بایگانی تصویری از کارکنان دولت )شکل 76(.

ناب بودن  و  برتری  به  می توان  دوران،  این  از  باقیمانده  همه جانبة عکس های  بررسی  با  که  نیست  تردیدی 
زمینه های تصویری این هنر در دوران قاجار پی برُد. عکاسان ایرانی در سال های نخستین، بدون تقلید از 
زمینه هایی همچون نقاشی غربی و معیارهای زیباشناختی حاکم بر آن و تنها با رویارویی مستقیم با موضوع 

اقدام به عکس برداری از آنها می کرده اند )شکل 77(.

شکل 77شکل 76
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 عکاسی پس از دوران ناصری 
ناصری  دوران  عکاسان  از  مانده  به جای  آثار  در  صحنه پردازی  بدون  و  خالص  نگاه  و  زیباشناسی  کیفیت 
نشان دهنده آن است که هنوز ویژگی های غربی عکس های اروپایی وارد عکاسی ایران نشده بود. این  نگاه در 
سال های بعد با گسترش ارتباط با غرب و تقلید عکاسان از شیوة کار عکاسان اروپایی به تدریج کم شده است. 
گرچه مظفرالدین شاه نیز مانند پدر خود ناصرالدین شاه، به عکاسی علاقه داشت و خود نیز عکاسی می کرد، 
اما عکاسی پس از دوران ناصری؛ کمتر مورد توجه دربارِ سلطنتی بود، در دوران مظفرالدین شاه قاجار، با توجه 
ابزار و موادِ حساس انجام شده بود، عکاس خانه های بسیاری در  به پیشرفت های زیادی که در زمینة تولید 
تهران و دیگر شهرهای بزرگ و کوچک ایران، برای عکس برداری از مردم گشایش یافت. برخی از خانواده های 
اشَراف نیز عکاس خانه  های شخصی در خانه های خود داشتند. در این میان برخی از جهان گردان اروپایی نیز 
که به ایران سفر می کردند با به کارگیری دوربین های کوچک و شیشه های خشکِ از  پیش ساخته شده به 
عکس برداری از ایران می پرداختند و گاه عکس های مورد نیاز خود را از عکاسانی مانند آنتوان سِوْروگین1 که 

در زمینة تهیه و فروش عکس در تهران فعال بود خریداری می کردند )شکل 78(.
در این دوران، برخی از فروشگاه های عرضة کالاهای اروپایی، به فروش ابزار و تجهیزات مورد نیاز عکاسی نیز 
می پرداختند. عکاس خانه هایی نیز به سبک عکاس خانه های اروپایی گشایش یافت که با وسایل صحنه ای و 
پرده و دکورهای وارداتی و برای استفادة هر چه بیشتر از نور روز، در طبقات بالایی ساختمان ها به عکس برداری 
از مشتریان خود به سبک اروپایی اقدام می کردند. تنوع چاپ عکس ها بر روی کارت های گوناگون و زیبای 
به  نمونه، می توان  برای  است.  توجه  و شایان  بسیار چشمگیر  نشان عکاسان، دراین دوران  و  نام  با  مقوایی 
عکاس خانه های محمد جعفر قاجار، عبدالله میرزا قاجار، آنتوان سِوْروگین، و عکاس خانة روسی خان در تهران 

اشاره کرد )شکل 79(.

شکل 79شکل 78

Antoin Sevruguin ـ1
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 عکاسی و انقلاب مشروطه 
از  پس  کرد.  پیدا  راه  ایران  به  نیز  سینما  )1۹۰۰م/1279خ(،  مظفرالدین شاه  دوران  میانی  سال های  در 
دوران مظفری به دلیل انقلاب مشروطه و تقاضای تأسیس مجلس قانون گذاری که در دوران کوتاه حکومت 
محمّد علی شاه قاجار رُخ داد، عکاسی مسئولیت اجتماعی بزرگی را عهده دار شد. عکس ها، همچون اسَنادی غیر قابل 
انکار شناخته می شد و به عنوان مدارکی برای اثبات ادعاهایی که باور آنها دشوار بود، مورد پذیرش همگانی قرار 
می گرفت.  شناخت کاربردها و کارکردهای عکاسی در دوران ناصری، سبب شد تا عکاسی از آغاز جنبش مشروطه، 
نقش مؤثر و تعیین کننده ای در رَوند برخی رویدادهای انقلاب مشروطه ارائه کند. از این رو، عکاسی در روند تحولات 
انقلاب مشروطه، توانست افزون بر کارکردهای خبری و آگاهی رسانی؛ نقشی برانگیزاننده را در آگاهی و حرکت های 
مردمی عهده دار شود و در بسیاری موارد به عنوان ابزاری برای پیشبُرد اهداف سیاسی نیز به کار گرفته شود )شکل 80(.
شکل های جدیدی که از عکس برداری و چگونگی ارائه عکس ها پدید آمد نیز، از ویژگی های عکاسی این دوران 
شد. این گونه ویژگی ها را می توان در عکس های گروهی و پر جمعیت که مبارزان مشروطه خواه یا اجتماعات بزرگ 
مردمی در آنها به تصویر در آمده و روحیة جمع گرایی و همبستگی برای هدفی مشترک، آشکارا در آنها نمایان است 
جستجو کرد. از این نمونه عکس ها که در آنها طبقات گوناگون مردم عادی، موضوع اصلی به شمار می آیند، در ميان 

عکس های پیش از دوران مشروطه، کمتر می توان نشانی یافت )شکل 81(.

شکل 81شکل 80

شدت گرفتن تمایلات وطن پرستانة آمیخته با روحیة جنگاوری و سلحشوری در این دوران؛ سبب پدیدار شدن 
آرایه های صحنه ای گوناگونی، همچون به کارگیری سلاح های جنگی توسط افراد، گرفتن حالت های نظامی و 
حضور دسته جمعی مبارزان در عکس های این دوران شده است. به همین سبب، برخی از عکاس خانه ها در 
این دوران، برای عکس برداری از مشتریان تنوع طلب خود اسلحه و لباس نظامی فراهم می کردند تا هر کس 

به یادگار از این دوران، عکسی از خود با لباس و تجهیزات نظامی در عکاس خانه ها تهیه کند )شکل 82(.
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گسترش فن گِراوو ر سازی و صنعت چاپ، به ویژه در خارج از کشور، تهیه و چاپ کار ت پسُتال هایی با موضوع های 
یاد شده را آسان کرده بود. کارت پسُتال ها، با برتری که در تکثیر سریع، شمارگان زیاد و ارائة ارزان تر نسبت 

به عکس داشتند، به سرعت، جایگاهی مانند پوستر در دوران جدید پیدا کردند )شکل 83(.

شکل 82

شکل 83
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برخی از ویژگی های عکاسی در این دوران را به اختصار می توان چنین برشمرد: 
 آغاز تلاش های خبر سازانه، به منظور تبلیغات سیاسی با عکس

 نخستین حرکت ها در زمینة تکثیر انبوه عکس به عنوان خبرهای تصویری و پدیدارشدن کارت پسُتال های 
سیاسی ـ اجتماعی

 تهیه و انتشار گستردة عکس هایی از چهرة قهرمانان ملّی و رجال سیاسی ـ مذهبی و پدیدار شدن عکس های 
پرُ جمعیت گروهی

 پیدایش آرایه ها و عناصر صحنه ایِ نو در عکس ها، همچون سلاح های جنگی و عکس برداری با حالت)پزُ( های 
ساختگی نظامی

 به کارگیری سانسور شدید و ايجاد فشار برای عکاسان از سوی حکومت
 به کارگیری عکاسی برای تکثیر سریع اعلامیه ها و شب نامه ها

 عکاسی آماتوری و مردمی 
عکاسی در دوران سلطان احمد شاه قاجار، آخرین پادشاه دودمان 
با توجه  قاجار؛ گرایش بیشتری به سوی مردمی شدن کرد و 
علاقه مندان  همگانی،  کوچکِ  دوربین های  و  ابزار  پیشرفت  به 
بیشتری را به خود جذب می کرد. چاپ و انتشار برخی کتاب های 
زیاد فروشگاه های عرضة محصولات  خود آموزِ عکاسی و شمار 
عکاسی که ظهور و چاپ عکس ها را نیز انجام می دادند، سبب 

گسترش عکاسی آماتوری1 شد )شکل 84(.
نیز  ایران  کوچک  و  بزرگ  شهرهای  دیگر  در  همین حال،  در 
با تهران، عکاس خانه های بسیاری گشایش یافته بود و  همسو 
به کارگیری عکاسی با دوربین های کوچک قابل حمل در میان 

برخی خانواده های مرفّه رواج یافته بود. 

 عکاسی و هُویتّ 
از جمله  نوین  روش  به  دولتی  اداره های  برخی  شکل گیری 
در  شده  ثبت  مشخصات  با  افراد  شناسایی  لزوم  و  ثبت احوال 
برگه های شناسنامه و برگه های شناسایی هویتی دیگر، سبب شد 

تا برای گرفتن عکس های پرسنلی پای اکثر مردم به عکاس خانه ها که اکثراً به سبک اروپایی و با به کارگیری 
نورِ روز عکس برداری می کردند باز شود. عکاسان دوره گرد زیادی نیز در این دوران پدیدار شدند که در نقاط 

دوردست شهرها و روستا های کوچک، عکس برداری از مردم را انجام می دادند )شکل 85(.
عکاسی همچنین، پای ثابت مراسم دولتی و برخی مجالس خانوادگی نیز بود و بسیاری از جشن ها و مناسبت های 
دولتی و ملیّ و همچنین جشن های عروسی و گُلگشت های خانوادگی در این دوران با عکس ها ثبت شده است. 
بسیاری از اداره های دولتی و نظامی نیز برای عکس برداری از موارد مورد نیاز خود، واحدهای عکاسی ایجاد 

1ـ آماتور یعنی کسی که حرفه و کار اصلی او مثلًا عکاسی نباشد و از روی تفنن و ذوق شخصی به این کار بپردازد.

شکل 84
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کردند. از معروف ترین اداره های عکاسی دولتی در این دوران، می توان به ادارة عکاس خانة مجلس شورای ملّی 
و ادارة عکاسی نظمیّه اشاره کرد )شکل 86(.

شکل 86شکل 85

شناسایی عکس های مربوط به این دوران از تغییر تدریجی شکل و نوع پوشش مردان و زنان تا اندازه ای آشکار 
است. پیشرفت های فن چاپ سبب شد تا در این دوران، چاپ عکس همواره در نشریات و روزنامه ها نقش مهمی 
داشته باشد و شمار روزنامه ها که از دوران مشروطه رو به فزونی بود در این دوران مطالب و گزارش هایی را به 
همراه عکس به چاپ می رساندند. افزایش حساسیت موادِ حساس به نور نیز امکان عکس برداری از موضوع های 
دارای حرکت را ساده تر کرده و برخی از فرایند های عکس برداری مانند اتُوکروم که به تازگی در اروپا ابداع 

شده بود نیز از سوی برخی از عکاسان مورد استفاده قرار می گرفت )شکل 87(.

شکل  87
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دوران عکاسی قاجار اندک اندک پس از به پایان رسیدن دوران حکومت سلطان احمدشاه قاجار به پایان رسید. 
دگرگونی های بعدی در عکس های پس از این دوران، در زمینه های تغییرات لباس و نوع پوشش در مردان و 

زنان و حضور نظامیان در ادارة امور کشور به خوبی نمایان است )شکل 88(.  
پس از دوران قاجار، قانون خدمت نظام وظيفه سبب شد تا عكاسان بيشتري در زمينه عكس برداري از چهره 
براي برگه هاي هويتي  فعال شوند. در عكس هاي اين دوران و پس از آن شاهد تغييرات لباس و نوع پوشش 
مردم و حضور گستردة نظاميان در بيشتر مكان ها و مناسبت ها هستيم. تأسيس اداره هاي عكاسي در برخي 
از واحدهاي بزرگ نظامي با گشايش برخي از عكاس خانه هاي عكس چهره گام تازه اي در بالا رفتن يكفيت 
عكس هاي عكاس خانه اي )استوديويي( چهره برداشته شد. تأسيس »شركت عكاسان ايران« در 1305 خ شرايط 
را براي ايجاد اتحادةي صنف عكاسان در سال 1329 خ فراهم نمود. در همين دوره گزارش هاي تصويري زيادي 
از فعاليت هاي عمراني و بازديدهاي رسمي در روزنامه های ايران و آلبوم هاي عكس كه توسط عكاسان خارجي 
تهيه مي شدند به صورت گزارش هاي تصويري در نشريات مهمی مانند نشنال جئوگرافي منتشر شدند. در 
دهة نخست 1310 خ برخي شركت ها براي واردات مواد و ابزار عكاسي و چند فروشگاه و پردازشگاه )لابراتور( 
ظهور و چاپ نيز در تهران و برخي شهرهاي بزرگ ايران داير شد. از دهة بيست خورشيدي و رشد گستردة 
مطبوعات به ويژه نشريات ادبي، بهك ارگيري عكس از چهرة افراد فرهنگي رو به افزايش گذاشت. در همين سال ها 
كتاب هاي خودآموزي نيز دربارة  عكاسي نوشته و منتشر شد. برخي از رويدادهاي مهم اين دوران عبارت اند از:

 نخستين نمايشگاه هاي گروهي و انفرادي عكاسي  در سال 1334 خ در تهران؛ 
 چاپ نخستين نشريه عكاسي با نام »تصوير« در سال 

1355 خ؛ 
 تأليف نخستين كتاب آموزش عكاسي براي هنرستان هاي 

تهران توسط دکتر هادي شفائيه؛
 تأسيس واحدي به نام »ادارة عكاسي« براي سازمان هاي 

دولتي؛ 
از  از خارج  بازگشت دانش آموختگان حرفة عكاسي   

كشور و فعاليت و اشتغال در سازمان هاي دولتي؛
 آموزش عكاسي به عنوان كي مهارت فني و هنري در برخي 
سازمان هاي كشور از جمله در »انجمن سينماي آزاد«؛ 
كنار  در  مردم  ميان  در  رنگي  عكاسي  يافتن  رواج   

عكاسي سياه و سفيد؛
عكس هاي  رواج  با  عكاسي  هنر  شدن  مردمي   

كارت پستالي رنگي از مناظر و بناهاي تاريخي؛ 
و  تهران  در  عكاسي  هنری  نمايشگاه  های  برگزاري   
ديگر شهرهاي ايران در كنار نمايشگاه هاي هنري ديگر؛ 
 تأسيس واحد عكاسي در سازمان »تلویزيون ملّي ايران«. 

شکل 88
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شکل 89

شکل 90
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ارزشیابی پایانی پودمان دوم

عنوان 
پودمان

تکالیف عملکردی 
)واحدهای یادگیری(

استاندارد 
عملکرد 
)کیفیت(

نتایج مورد 
انتظار

نمرهشاخص تحقق

پودمان دوم: 
تاریخ طراحی 

گرافیک و 
عکاسی در 

ایران

1ـ بررسی تأثیر 
رخدادهای تاریخ 

گرافیک در شکل گیری 
آثار گرافیکی

تحلیل  و  بررسی 
تاریخ  رخدادهای 
گرافیک  و  عکاسی 
و تأثیر آن در تولید 
آثار  آوردن  پدید  و 

عکاسی و گرافیک

بالاتر از 
حد انتظار

تحلیل کاربرد نوآوری ها و اختراعات 
3در تولید اثر گرافیکی و عکاسی

در حد 
انتظار

تحلیل وقایع هنری و تأثیر آن در 
2هنر گرافیک و عکاسی

بین  ارتباط  تعیین  2ـ 
در  فناوری  پیشرفت های 
پدیدآمدن  و  عکاسی  هنر 
عکس های گوناگون در ایران

پایین تر از 
حد انتظار

تعریف مفاهیم و اصطلاحات در دو 
1حوزه طراحی گرافیک و عکاسی

نمره مستمر از 1

نمره واحد یادگیری از 3

نمره واحد یادگیری از 20

زمانی هنرجو شایستگی کسب می کند که ٢ نمره از ٣ نمره هر واحد یادگیری را دریافت کند.
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پودمان  سوم

مفاهیم و اصطلاحات

https://www.roshd.ir/1404-210592-3
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مفاهیم و اصطلاحات

1- Graphic design
2ـ انجمن طراحان گرافیک ایران ـ سند اساسنامه.

3ـ کتاب خط در گرافیک 1393.
4ـ روئین پاکباز، دایرة المعارف هنر،1394ـ تهران.

5- Graphic designers
 6ـ روئین پاکباز.

7- Page layout
8  - logo design

 مقدمه
 ـگرافیك آشنا شده و به کارگیری  هنرجویان در این پودمان، با برخی از مفاهیم و اصطلاحات مربوط به رشته فتو 
برخی اصول علمی رشته و قوانین حرفه ای را می آموزند. آشنایی با موارد حقوقی و چگونگی تنظیم قراردادها و 

انجام تعهدات مربوطه از مواردی است که در این پودمان به هنرجویان آموزش داده می شود. 
در بخش پایانی با نقش فناوری  و پیشرفت های مربوطه در رشتة فتو  ـگرافیك و زمینه های کاربرد  آن آشنا می شوید.

از آنجا كه رشته تحصیلی فتو  ـگرافیك رشته ای تلفیقی و میان رشته ای دو رشته عكاسی و گرافیك است، مفاهیم 
و اصطلاحات هر دو زمینه را در برداشته و آشنایی با این مفاهیم و اصطلاحات و عنوان ها برای هنرجویان این 
رشته از اهمیت ویژه ای برخوردار است. در این پودمان، با برخی از مهم ترین عنوان ها، مفاهیم، اصول و قوانین 

حاكم بر آنها آشنا می شویم.

 طراحی گرافیك  عبارت است از
 ارائه راه حل مناسب بصری برای آسانی ارتباطات مورد نیاز جامعه2. به بیان دیگر، گرافیك؛ زبان بصری جهان 

بدون مرز است3.  
فرایندی كه در آن هنر و فناوری برای انتقال ایده ها و پیام ها تركیب می شوند، روش های گوناگونی برای آفرینش 

و تركیب كلمات، نماد ها و تصاویر به كار می روند تا بازنمودی بصری از ایده ها و پیام ها پدید آید4. 

 طراحان گرافیك     
طراح گرافیك یک شخص حقیقی است كه به طور حرفه ای و مستمر به كار طراحی گرافیك اشتغال داشته باشد.
طراحان گرافیك ممكن است از تصاویر )نقاشی، طرح ترسیمی و عكس( برای بازنمایی ایده های سفارش دهندگان 

و مشتریان استفاده كنند. در مواردی نیز از تركیب تصویر و تایپوگرافی بهره می برند6. 

5

1

 صفحه آرایی 
»صفحه آرایی« یکی از فعالیت های رایج طراحان گرافیک است که در روزنامه ها، مجلات، کتاب های درسی و غیر 

درسی و کاتالوگ ها کاربرد گسترده ای دارد.
اهمیت ویژه و ارتباط پیوستۀ انواع صفحه آرایی با مخاطبان سبب طراحی صفحات با فضاهایی خلاقانه شده است.

 طراحی نشانه )آرم(  
طراحی نشانه عبارت است از یک طرح ساده، گویا، قابل اجرا با مواد گوناگون و در برخی موارد تک رنگ که 

اهداف، ویژگی ها، خدمات و نوع فعالیت یک سفارش دهنده یا مؤسسه را معرفی می کند.

7

8
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 پوستر 
یکی از روش های رایج در آگاهی رسانی تصویری، طراحی پوستر یا اعلان است. به عبارت ساده تر، طراح پوستر 
با در نظر داشتن این نکته که نظاره کنندگان کار او، معمولاً در حال تردد و گذر هستند باید اثری را بیافریند 

که در کوتاه ترین زمان و در کمال فصاحت بیان، پیام خود را انتقال دهد.
در طراحی پوستر سرعت انتقال پیام به مخاطب بسیار مهم است.

از آنجا که پوستر در معابر عمومی نصب می شود و تماشاگران در حال گذر آن را می بینند، باید ویژگی انتقال 
پیام در کوتاه ترین زمان و ساده ترین بیان را داشته باشد.

شکل 2ـ عنوان نشریه هما

ب ـ نشانه دانشگاه تهران

شکل3ـ نشانه مجتمع همایش های بین المللی
جمهوری اسلامی ایران

الف ـ گچ بری ساسانی 

شکل 1

1- Poster

1
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شکل 4ـ پوستر برای نخستین نمایشگاه هنر گرافیک آسیا 

شکل 6 ـ پوستر بزرگداشت میراث فرهنگی و روز جهانی موزهشکل 5 ـ پوستر برای تبلیغ باغ وحش
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 بسته بندی
یکی از روش های مؤثر برای جلب توجه خریداران کالا، طراحی بسته بندی زیبا برای محصول است و هدف از 
بسته بندی کالاها و محصولات تولیدی حفظ و نگهداری کالا و نیز تبلیغ آن از طریق ایجاد جذابیت دیداری 

)بصری( برای جلب مشتری است. به طورکلی اهداف بسته بندی عبارت است از:
1 حفاظت از کالا، نگهداری و بهداشت آن، حمل و نقل راحت تر و انبارداری مناسب؛

2 ایجاد زیبایی و جذابیت دیداری )بصری( در کالا )به صورت تصویر و نوشتار( به منظور جلب بیشتر مشتری.

1- Illustration

شکل 7ـ کیف دستی کاغذی مخصوص خرید میوه 
در  و سبزی ها  میوه  نقش  بر  تأکید  با  و سبزیجات 

سلامتی انسان

شکل 9ـ روش های نوین بسته بندیشکل 8  ـ بسته بندی کیوی با استفاده از شکل میوه

 تصویر سازی    
هدف از تصویرگری، راهنمایی خوانندگان کتاب، مجلات و مانند آن برای درک و تجسم بهتر مطالب است. به 
تصویر هایی كه بر اساس سفارش و برای موضوعی خاص به وسیله هنرمندان با انواع  روش ها در رسانه های 
ارتباط تصویری، مثل كتاب، تبلیغات، اطلاع رسانی، پایگاه  های اینترنتی، پوستر، بسته بندی و... ، طراحی و 
ساخت و  ساز می شود را تصویر سازی گفته می شود. بیشتر تصویرسازان از پیشینه نقاشی برخوردارند و ابزار كار 

1

آنها می تواند به صورت سنتی یا معاصر )دیجیتال( باشد. می توانیم به جای استفاده از »نقاش كتاب كودك« 
یا نقاشی های شاهنامه از واژه تصویر ساز یا تصویر سازی بهره ببریم. تصویر سازی به عنوان گرایشی از طراحی 

گرافیك است كه تكنی كها و ابزار كار آن بر اساس موضوع، مخاطب و رسانه آن تعیین می شود.
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شکل10

شکل 12 شکل 11

شکل 14 شکل 13
نمونه های تصویرسازی
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شکل 15ـ نمونه های تصویرسازی
 آگهی تبلیغاتی   

شكلی از ارائه نظم یافته یا خلاقانه پیامی مشخص است كه برای انتقال به مخاطب از طریق رسانه ای معین و در 
مدت زمانی محدود، طراحی و تولید می شود.

 عكاسی 
 تعریف »فتوگرافی« از نظر فنی، فرایند ایجاد تصاویر از طریق نور است و به ثبت نقوش نور منعكس شده از 

موضوع، در مدت نوردهی روی یك ماده حساس یا تراشه ذخیره سازی گفته می شود3.

 عكاسخانه 
آتلِیه، كارگاه، استودیو5، فضایی برای عكس برداری كه به وسایل لازم مجهز است. از نظر وسعت محدودیتی ندارد. 
طرح و تجهیزات آتلِیه به نوع كاری بستگی دارد كه در آنجا انجام می گیرد. آتلِیه بیشتر برای عكس برداری از 

افراد، تهیه عكس پرتره و عکس برداری تبلیغاتی مورد استفاده قرار می گیرد6.

1- Advertising
2- Photography

3ـ روئین پاکباز.
4- Photography Studio
5- Studio، Atelier

6ـ فرهنگ عکاسی، اسماعیل عباسی، انتشارات سروش، تهران 1375.

1

2

4
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1- Design
2-Typography

دیزاین 
دیزاین فرم كلی یا تركیب بندی هر ساختمان یا اثر هنری است. به بیان دیگر، دیزاین یا فكر طراح تنها به مسائل  
فرم و كاركرد نمی پردازد، بلكه فعالیت های او زمینه های مختلفی از زیبایی شناسی تا فناوری و از نیازسنجی تا 

سازماندهی را در بر می گیرد.

 تایپوگرافی 
اصطلاحی كه به ویژه  سبك، آرایش و یا ظاهر حروف در كار چاپی را تعریف میك ند و همه جنبه های طراحی 
و كاربرد حروف را در بر می گیرد، از جمله : حروف چینی و طراحی فونت، خط نگاری و خوشنویسی گرافیکی، 
كتیبه بنا ها، طراحی پوستر و نشانه ها، تبلیغات،  عنوان بندی فیلم سینمایی و برنامه تلویزیونی و... در گرافیك 
برای انتقال پیام و تأثیر  بر مخاطب از »عناصر« گوناگونی همچون تصویر، نوشتار، رنگ، حركت و ... كمك 
گرفته می شود، اما از این میان، تصویر و نوشتار، مهم ترین نقش را بر عهده دارند و عناصر اصلی گرافیك را 
تشكیل می دهند. این موضوع، سبب شده تا از دیرباز، شاهد تركیب تصویر و نوشتار به عنوان یك روش بیانی در 
ارتباطات باشیم. با اختراع صنعت چاپ و تكثیر اطلاعات نوشتاری به كمك ابزار مكانیكی كه با شكل جدیدی از 
كاربرد خط آغاز شد، متن چاپی به منظور تكثیر و تولید انبوه متون، به روش های جدیدی نیاز داشت. از جمله 
این روش ها كه به توسعه چاپ انجامید، ساختن حروف مجزا و برجسته فلزی بود. با چینش و تركیب این 
حروف، واژه، جمله و متون گوناگون ساخته می شد و پس از سپرده شدن به دستگاه چاپ و پایان كار، دوباره 

از آنها برای مطالبی جدید استفاده میك ردند.
كار با این حروف، به تخصص دیگری هم نیاز داشت زیرا شكلی كه ماشین در اختیار طراح می گذاشت، بدون 

در نظر گرفتن اصول زیبا شناسی خط بود.
 به همین دلیل برای رسیدن به شیوه مطلوب، تخصصی به وجود آمد كه وظیفه آن، بهبود شكل قرارگیری 

حروف و افزایش زیبایی و كیفیت نوشتۀ چاپی بود. 
برای نمونه، فاصله معمول بین حروف كه نتیجه كار حروف چین بود، در بازنگری طراح و به منظور یافتن شكلی 
زیباتر، كم یا زیاد می شد. این گونه فن ابداع و گزینش و تنظیم انواع حروف به عنوان یك تخصص مطرح شد 

و تایپوگرافی  نام  گرفت.

شکل 16ـ عنوان پوستر هفتمین نمایشگاه دوسالانه طراحان گرافیک 

1

2
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شکل 17ـ نشانه نوشته طرح و نشر سیاه مشق

شکل 18ـ جلد کتاب راهنمای تایپوگرافی
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همگام با رشد تكنولوژی و متناسب با گسترش ارتباطات بصری و ایجاد گرایش های جدید، هدف های نوینی 
در تایپوگرافی مطرح شد كه از میان آنها، می توان به موارد زیر اشاره كرد:

1 طراحی قلم های چاپی متنوع؛

2 كمك به درك هر چه بهتر و بیشتر مفاهیم نوشتار؛

3 ثبت نوشته در ذهن مخاطب؛

4 بررسی قابلیت های تصویری و آشكار كردن موضوع نوشتار؛

5 كشف جنبه های خلاق كاربرد حروف ؛

به عنوان نتیجه گیری می توان گفت؛ »تایپوگرافی« در شكل معاصر، به مفهوم تقویت ویژگی دیداری )بصری( 
حروف و جنبه تصویری در نوشتار به منظور تفهیم و تأثیرگذاری بیشتر در مخاطب و نیز حساسیت بخشی 

به حروف از طریق توجه به جنبه های خلاق در طراحی و كاربرد حروف است.

شکل 19

شکل 21 شکل 20

فعالیت 
برای تصویرهای زیر شرح کوتاهی دربارۀ برداشت خود از آنها و نیز ویژگی هایشان بنویسید.کلاسی
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اصول و قوانین عکاسی
هنگامی که مي خواهيد با خانواده به ميهماني رفته و يا قصد داريد با دوستانتان به كوه يا سفر برويد چه ميك نيد؟ 
حتماً بايد روز و ساعت مشخصی را هماهنگ كنيد. گاهي لازم است موارد ديگر را هم درنظر بگيريد. به اين كار 

چه مي گويند؟
به اين كار »قرار گذاشتن« گفته مي شود که به معنی پیمان بستن یا عهد کردن نیز هست. 

آيا معني كلمه قرار را مي دانيد؟ در بیشتر كتاب هاي فرهنگ لغت، در مقابل كلمه »قرار« برابرهایی همچون، 
پيمان، پيمان نامه، عهد، عهدنامه و ... نوشته شده است.

حتماً تاکنون كلمه »قرارداد« را هم شنيده ايد، آيا معني آن  را مي دانيد؟ قرارداد یک توافق کتبی یا شفاهی 
بر اساس قانون کار است. 

قرارداد، معمولاً به نوشته ای گفته مي شود كه میان دو يا چند نفر يا میان دو و چند شركت و حتي چند كشور 
نوشته مي شود. قراردادها مي تواند در مورد انجام كار، خريد و فروش، ارائه خدمات، انتقال دارايي ها و ... باشند 
و هركي نكاتي را در بر دارند. هرچقدر موضوع كارها مهم  و گسترده تر باشند، قراردادها هم مفصل و پيچيده تر 

مي شوند. تنظيم چنين قراردادهايي نيازمند افراد حقوق دان است.
معمولاً در هر قرارداد، اصطلاحاتي مانند كارفرما، مجري، موضوع كار، مدت انجام كار، هزينه انجام كار، چگونگی 
پرداخت، فسخ قرارداد و... ديده مي شود. افزون بر اينها؛ هنگام تنظيم كي قرارداد، بايد درباره نوع فعاليت يا 

خدماتي كه قرار است انجام شود اطلاعات كافي داشته باشيم.
دربارة انجام پروژه هاي عكاسي نيز باید نكاتي را بدانيم که برخي از آنها چنین است:

1 آيا عكس برداري از محل يا موضوعي كه قرار است عكاسي كنيم از نظر قانوني مجاز است يا بايد مجوز عكاسي 

گرفت؟
2 چه مراجع قانوني از حقوق عكاس حمايت ميك نند؟

3 براي تأسيس كي كارگاه در هر كي از شاخه هاي عكاسي، نيازمند گرفتن اجازه نامه از كدام وزارتخانه  یا 

سازمان ها هستيم؟
4 حقوق مادي و معنوي كي عكاس در مورد عكس هايي كه تهيه ميك ند، چگونه بايد در قرارداد اشاره و 

نوشته شود؟
5 براي حوادث احتمالي و آسيب هايي كه به دليل سهل انگاري كارفرما، هنگام عكس برداري خارج از استوديو 

ممكن است برای عكاس، ابزار و وسایل او رخ دهد، در قرارداد چه پیش بینی شده است؟
بهتر است براي تنظيم كي قرارداد با در نظر داشتن قوانین حقوقی، چند نمونه از قراردادهاي همكاران باتجربه 
را مطالعه كرده و سپس، مناسب با نوع كاري كه قرار است انجام شود؛ يكي از آنها را در نوشتن قرارداد خود 

برگزینیم.

كار گروهي
با راهنمايي هنرآموز خود و جستجو در منابع، قراردادهاي معين و قراردادهاي غيرمعين را تعريف كنيد.
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پرسش و 
با همفكري يكديگر به اين پرسش ها پاسخ دهيد:پاسخ

1 چه نهاد هاي ديگري را در نظارت بر حرفه عكاسي مي شناسيد؟
2 براي تأسيس كي آتليه عكاسي چه مكان هايي مناسب تر هستند؟

آژانس هاي خبري و خبرگزاري هاي رسمي كشور چه مهارت ها، صلاحیت حرفه ای و  براي كار در   3
شرایط احراز شغل مورد تصدی لازم است؟ 

آگاهی از قوانین و اصول شغلي و شناخت مسائل مرتبط با آن در هر جامعه، سبب می شود تا هر شخص در 
زمینۀ کاری خود؛ حقوق مادی و معنوی آن زمینۀ کاری و تخصصی را بشناسد و در بازار کار موفق تر عمل کند. 
برای عکاسانی که به طور مستمر، درگیر ارائۀ خدمات حرفه ای هستند؛ آگاهی از قوانین مربوط به حقوق مادی و 
معنوی در بستن قراردادها در زمینۀ تخصصی کار خود، بسیار راهگشا و کارساز است. معمولاً به دلیل گستردگی 
موضوع ها و محدوده های جغرافیایی عکاسی، عکاسان در هنگام کار با برخی دشواری ها و پرسش ها روبرو می شوند. 

برای نمونه:
  در چه مکان هايي و با چه شرایطی اجازۀ عكس برداري داريم و يا در چه مكان هايي نبايد عكاسي كنيم؟

 چگونگی برخورد با مسائل مربوط به حریم شخصی افراد و رعایت آنها؟
و یا اینکه درصورت خرید وسایل گران قیمت عکاسی با گارانتی و تضمین، کدام اداره، سازمان یا قوانینی می تواند 

پشتيبان این تضمین باشد و به خریدار یاری رساند؟
 قراردادهای کاری چگونه باید تنظیم شوند و مرجع رسیدگی و حل اختلاف در موارد اجرای قراردادها کدام است؟ 
 برای تأسیس یک عکاسخانه، چه قوانینی وجود دارد و کدام سازمان یا واحد صنفی مسئول این کار است؟

 فعالیت تجاری در زمینۀ عکاسی در چه محیط ها و مکان هایی مجاز و قانونی است؟
 قوانین مربوط به اجاره، مالکیت و ... یا بیمه برای شرایط کار در حرفه عكاسي كدام است؟

این نمونه ها برخی از پرسش هایی است که عکاسان با آن روبرو می شوند. 

 حقوق عکاسان 
قوانینی که درباره پیشه، حرفه و صنف های گوناگون وضع شده، حدود کار و مسئولیت حرفه ای صاحبان مشاغل 
را مشخص کرده است و هر شخص با توجه به حرفه یا شغلی که دارد، با آگاهی از این قوانین؛ رابطۀ کاری و 
مسئولیت خويش را مي شناسد و بايد در برابر خدماتی که ارائه می کند پاسخگو نيز باشد. در واقع، این قوانین 

معیار و حدود انجام کار استاندارد توسط هر فرد در شغل یا حرفه اش را تعیین می کند. 
رعایت این قوانین سبب انجام درست کارها و رضایت مشتری و رعایت نکردن آن سبب نارضایتی و ایجاد حق 
قانونی برای مشتری خواهد شد. تا جایی که در صورت عدم انجام درست یک کار سفارشی از سوی یکی از 

صاحبان مشاغل، قانون به یاری مشتری خواهد آمد.
در مورد عکاسی، با توجه به گستردگی موضوع ها و مشاغل مرتبط با آن، وزارتخانه ها و يا نهادهاي گوناگوني 
بر تنظیم، تصویب و نظارت بر قوانین آن نقش دارند. از جملۀ این وزارتخانه ها می توان به وزارت کار، تعاون 

و رفاه اجتماعی، وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی و اتحادیۀ اصناف و دایرۀ اماکن نیروی انتظامی اشاره کرد.
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تابلویی   معمولاً عکس برداری در مکان های عمومی که 
مجاز  نشود،  مشاهده  عکاسی  ممنوعیت  بر  هشدار  برای 
مراکز  و  از ساختمان ها  است عکاسی  است. گاهی ممکن 
دولتی از نظر امنیتی ممنوع شمرده شود که با قراردادن 
از  ممنوع« محدودیت عکس برداری  تابلوی»عکس برداری 
این مکان ها به آگاهی عمومی می رسد. در این موارد عكاسان 
اجازۀ عکس برداری از موضوعاتی که ممنوع اعلام شده است 
را نخواهند داشت. برای عکس برداری از مکان هایی مانند 

ورزشگاه ها، مدارس، کارخانه ها و مانند اینها نیز باید با هماهنگی واحدهای نظارتی بر آن مکان ها نسبت به 
گرفتن مجوز عکاسی اقدام کرد.

منشور اخلاقی1
در سال های اخیر، مجموعه خانواده بزرگ عكاسی محل قضاوت هایی بوده كه تأثیر آن در میزان اعتبار این 
صنف و هنرمندان عكاس به هیچ وجه قابل انكار نیست. یكی از عواقب توسعه فنی امكانات عكاسی و سهولت 
دسترسی به آن،  گسترش این فن و هنر در بین عموم مردمی است كه ممكن است گاهی اطلاعی از فرهنگ 
اجتماعی عكاسی نداشته و متوجه بعضی از عواقب كار و فعالیت خود در تهیه و نشر هر عكس نباشند. خصوصاً 
با وجود جاذبه فضاهای مجازی كه بدون محدویت و در حداقل زمان، امكان نشر عجولانه و گسترده هر تصویری 
برای همه فراهم كرده اند، بیش از پیش شاهد بداخلاقی هایی بوده ایم كه متأسفانه گاهی متوجه  را تقریباً 
هنرمندان حرفه ای عكاسی شده است. در حالی كه هنرمندان عكاس برای ارتقای كیفی زندگی شخصی و 
اجتماعی تلاش میك نند و خود را عمیقاً موظف می دانند تا از سلامت و پاكی حریم حرفه ای خود مراقبت 

نموده و از اعتبار و اعتماد عمومی برخوردار باشند. بنابراین عكاس هنرمند و حرفه ای:
 در اماكن خصوصی و یا عمومی به حریم خصوصی افراد وارد نمی شود.

 همواره در جهت حفظ كرامات انسانی میك وشد.
 حافظ اسرار خصوصی افراد و گروه هاست.

 در حوزه حرفه ای خود و برای جلب مساعدت و یا همكاری افراد در تهیه عكس، وعده های نشدنی و فریبنده نمی دهد.
 در مجامع مختلف به عنوان عكاس در قبال عكاسان و دیگر حاضران، وفادار به عهد بوده و شئونات رفتاری 

و اخلاقی را به دقت رعایت میك ند.
 از انتشار تصاویری كه موجب وهن آبرو و یا شخصیت فردی و اجتماعی باشد، یا احتمال بروز خطر جانی، 
مالی، معنوی و اخلاقی برای كسی یا گروهی را فراهم كند خودداری میك ند. )البته این امر نافی وظایف عكاس 
برای حفظ منافع ملی و عمومی از طریق اطلاع رسانی در خصوص رفتارهای اجتماعی اشخاص حقوقی نیست.(
 در صداقت و وفاداری به حقیقت و پرهیز از شیوه های گمراه کننده و یا خدشه فریبنده در سندیت موضوع 
و قلب واقعیت؛ از طریق دخالت در عناصر فضای عكاسی، انتساب جزئیات غیرواقعی در روایت و تاریخ و محل 
عكس و یا درج توضیحات و عناوین كذب و...، گزینش موضوعی و یا تغییرات فنی و عمدی عكس، احساس 

1ـ منشور اخلاقي  برگرفته از سايت انجمن عكاسان ايران 
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نکته

عکس برداری به طور مشخص از افراد در مکان های عمومی باید با رضایت آنها و رعایت »حریم شخصی 
افراد« باشد. 

این نکته به ویژه در دوران جدید که انتشار عکس در فضاهای مجازی بسیار آسان شده اهمیت بسیاری 
دارد و قوانینی هم برای حفظ و رعایت حریم شخصی افراد و حمایت از آنها به تصویب رسیده است. 

1 برخی مواقع شاید در عکس برداری از مناظر عمومی و خیابان ها مورد بازخواست مأموران نیروی انتظامی 

قرار بگیرید. در این صورت، ضمن رعایت قوانین با نشان دادن کارت شناسایی یا مجوزهای مربوطه و 
توضیح موضوع مورد عکس برداری به حل مسئله بپردازید. 

به طور کلی برای عکس برداری و انتشار عکس ها از مکان ها یا اشخاصی که احتمال محدودیت هایی از 
سوی آنها می رود، بهتر است پیش از اقدام به عکس برداری مجوز گرفته شود تا پس از کسب رضایت و 

دریافت مجوزهای لازم اقدام به عکس برداری یا انتشار عکس ها مشكلي ايجاد نشود. 

نکته

كار گروهي
دربارۀ رعایت »حریم شخصی افراد« در عکاسی به گفت وگو بپردازید و تجارب خود را در کلاس مطرح کنید.

تعهد فردی و حرفه ای دارد. )مگر در مواردی که غیرواقعی بودن تصاویر در آثار دیجیتال برای مخاطب کاملًا 
آشکار است.(

 حافظ اطلاعات و اسرار تصویری در موضوعات امنیت ملی است.
 حافظ محیط زیست، میراث فرهنگی و... بوده و همواره منافع ملی و عمومی را بر منافع شخصی ترجیح 

می دهد. 
 قوانین را محترم می داند.

 در قبال شرایط واگذاری ها و رعایت حقوق خریداران عكس و... متعهد و پایبند است.
 از تكثیر، كپی و یا تهیه نمونه ها و شات های مشابه كه به هر نحوی منجر به تضییع حقوق خریداران و 

صاحبان عكس خواهد شد پرهیز دارد.
 به شرایط واگذاری امتیاز عكس و مفاد قراردادهای كاری و شغلی پایبند است.

 مدافع حقوق مالكیت مادی و معنوی است.
 در كسب امتیازات، قراردادها و پروژه های عكاسی؛ حسن نیت، رفتار شرافتمندانه و رعایت اصول رقابت سالم 

را بر هر منفعت دیگری ارجح می داند.
 در هنگام عقد قراردادهای كاری از میزان مهارت، سوابق، امكانات فنی و تجهیزات و.... توضیحات و اطلاعات 

صادقانه ای اعلام میك ند.
 در قضاوت، محاكم داوری و یا نقد و تحلیل آثار همكاران، حافظ عدالت و اصل بی طرفی است.

 برای آگاهی عمومی، ارتقای سواد بصری و ترویج فضای پرنشاط عكاسی تلاش میك ند.
 برای رفع موانع غیرقانونی و سلیقه ای برای عكاسی و عكاسان تلاش میك ند.
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شکل22ـ نمونۀ فرضی فرم سفارش

2 برای پیشگیری از انتشار عکس های خود توسط افراد سودجو در فضاهای مجازی نیز لازم است تا بر 

روی عکس ها، نام یا نشان مخصوص خود را به روش » واتر مارک١« قراردهید. فراموش نکنید که آگاهی 
دقیق از قوانین، همیشه برای پیشگیری از اشتباهات و صرف وقت طولانی یا هزینه در رفع مشکلات 

احتمالی در جریان کار به شما یاری می رساند.
این آگاهی ها شامل حقوق فردی و حقوق عمومی است که به ویژه در تنظیم قراردادهایی که برای کار و 
انجام خدمات عکس برداری نوشته می شوند، اهمیت بسیاری دارند و دانستن قوانین مربوط به هر بخش، 
می تواند مشکلات احتمالی را که بر اثر عدم آشنایی و آگاهی از قوانین برای افراد به وجود آورد را از بین ببرد.

1- Water Mark
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شکل23ـ نمونه فرضی فرم سفارش

اصول و قوانین مربوط به گرافیك1
گسترش فرهنگ تدوین و ترویج قوانین و اصول مربوط به هر زمینه كاری و شناخت حقوق و رعایت حق  
دو  سویه )هم طراحان گرافیك و هم سفارش دهندگان( سبب می شود تا فرایند طراحی گرافیك از سفارش 
تا ایده پردازی، اجرا و تحویل كار به طور حرفه ای انجام و تضمین شود. برخی از این قوانین و اصول كه در 

اساسنامه و نظام نامه انجمن طراحان گرافیك برای اعضا آورده شده  به اختصار به شرح زیر است:

1ـ این مطالب از سایت انجمن طراحان گرافیک در سال 1403 گرفته شده است.

 1ـ تعریف طراحی گرافیک و طراح گرافیک
 بر طبق تعریف مطرح در اساسنامه انجمن، طراحی گرافیک عبارت است از: ارائه راه حل مناسب بصری برای 
تسهیل در ارتباطات مورد نیاز جامعه و طراح گرافیک هر شخص حقیقی است كه به طور حرفه ای و مستمر 
به کار طراحی گرافیک اشتغال داشته باشد. رشته های تخصصی طراحی گرافیک با توجه به اساسنامه انجمن 
انتشاراتی،  اداری و  اوراق  : طراحی و صفحه آرایی، طراحی هر گونه نشانه و  از  طراحان گرافیک عبارت اند 
طراحی بسته بندی، طراحی پوستر، طراحی تبلیغاتی، طراحی حروف، تصویرگری، کاریکاتور، طراحی گرافیک 
متحرک و طراحی گرافیک محیطی. علاوه بر اینها انواع طراحی گرافیک برای رسانه های جدید ارتباطی نظیر 
چندرسانه ای ها و شبکه های کامپیوتری نیز از رشته های تخصصی جدید در طراحی گرافیک محسوب می شوند.
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 2ـ برخی از تعهدات طراحان در قبال سفارش دهندگان و کارفرمایان
اولین مسئولیت و تعهد حرفه ای طراح گرافیک توجه به نیاز و موضوع کار سفارش دهنده و یا کارفرما است. 
طراح گرافیک مانند سایر متخصصین دیگر ضمن درگیر بودن با فعالیت حرفه ای خود علاوه بر مسئولیت در 

قبال سفارش دهنده یا کارفرما مسئولیت و تعهد کلی در قبال سایر همکاران و جامعه را نیز بر عهده دارد. 
 اولین شرط برای حسن رابطه میان طراح و سفارش دهنده یا کارفرما، این است که طراح آگاه باشد که با قبول 
کار در واقع پذیرفته است که توانایی و کفایت لازم برای انجام کار را دارد و باید کلیه مراحل اجرای سفارش را 
با برخوردی شایسته و کاملًا حرفه ای همواره با تسلط فنی اداره کرده و به نتیجه برساند. سفارش دهنده دقیقاً 
با اعتماد و اتکا به تخصص و صداقت و اخلاق حرفه ای طراح در بسیاری از موضوعات مربوط به کار اطلاعات 
خاص یا محرمانه سفارش خود را در اختیار او می گذارد. طراح گرافیک مجاز نیست از این اطلاعات استفاده ای 

جز آنچه در مورد سفارش شده است، بنماید.
 به طور عادی درآمد هر طراح گرافیک از طریق کارش به صورت دستمزد، حق مشاوره، حقوق و مستمری، 
درصدی از هزینه های مربوطه و... ، تأمین می شود. هر طراح حرفه ای باید پس از توجیه و معرفی اولیه کار 
هنگام دریافت سفارش با استفاده و بر اساس یادداشت های خود در جلسه اول شرح نسبتاً دقیق و کاملی از 
موضوع سفارش تهیه کند و همراه با برآورد هزینه کار آن را کتباً به اطلاع سفارش دهنده یا کارفرما برساند. 

 به طراحان حرفه ای توصیه مؤکد می شود که، فارغ از ارزش مالی کار، پیش از شروع به انجام هر سفارش، 
با توجه به نوع کار، نسبت به ارائه برآورد هزینه، صدور برگ سفارش، پیش فاکتور و یا عقد قرارداد با سفارش دهنده 
اقدام کنند. طراحان گرافیک باید هنگام ارائه کار در مراحل مختلف طرح های پیشنهادی اولیه، نیمه نهایی و

نهایی و در پایان هر کار از سفارش دهنده یا کارفرما تأییدیه و گواهی انجام کار با ذکر تاریخ دریافت کنند.
)معمولاً طراحان گرافیک باید در مراحل مختلف کار نظرات سفارش دهنده یا کارفرما را به صورت نوشته در 
پای طرح های پیشنهادی دریافت نمایند. نگهداری این نوع یادداشت ها به عنوان مستندات کار دشوار است. 
برای این منظور توصیه می شود از برگه های تأییدیه مخصوص این کار استفاده شود. در این برگه ها لازم است 
حداقل جای کافی برای عنوان و تاریخ شروع کار، نظر سفارش دهنده یا کارفرما در تمام مراحل روی آن درج 

شود و به پیوست قرارداد یا توافقنامه نگهداری یا بایگانی شود.(
 اجرا و اعمال هر گونه اصلاح و تجدیدنظر که به علت اشتباه طراح در برداشت از موضوع کار به وجود آمده باشد 
از تعهدات طراح است و از این بابت هزینه تجدید نظر یا اضافه دیگری از سفارش دهنده دریافت نخواهد شد.
 طراح مسئول انجام و ارائه کار در زمان مورد توافق است و چنانچه او به علت تأخیرهایی نتواند این موضوع 
را رعایت کند، موظف است مراتب را با دلایل کافی از پیش به اطلاع سفارش دهنده یا کارفرما برساند. از 
طرفی دیگر طراح پاسخگوی تأخیر در انجام کار که ناشی از عدم ارائه اطلاعات یا تأییدیه های لازم از جانب 

سفارش دهنده یا کافرما باشد، نیست.
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 3ـ حقوق طراح و مالکیت آثار
 دستمزد هر کار پایان یافته ای باید به طور کامل به طراح پرداخته شود و نیز دستمزد هر کار که به خواست 
سفارش دهنده یا کارفرما پیش از پایان متوقف شود، براساس کارهای انجام شده تا همان مرحله به طراح 

تعلق می گیرد.
 اصل اثر و حق نشر همراه با حقوق معنوی آن همواره در مالکیت طراح باقی می ماند. در واقع در پایان هر 
سفارش کار به سفارش دهنده فقط حق استفاده از اثر به یکی از شیوه های تکثیر، نشر و پخش در تعداد نوبت ها 
یا زمان معین قید شده در قرارداد فروخته می شود. در غیر این صورت واگذاری یا انتقال کلی حقوق اثر به 

سفارش دهنده و یا اشخاص غیر باید با صراحت در قرارداد یا توافقنامه فی ما بین قید شده باشد.
 شایسته است هیچ گونه تغییری در کار بدون مشورت و کسب موافقت کتبی از طراح انجام نشود و هرگاه 
اعمال برخی تغییرات یا اصلاحات جدید در کار لازم باشد، سفارش دهنده یا کارفرما باید به طراح فرصت 

مناسب برای انجام آن را بدهد.
 طبیعی است که اجرای هر گونه تغییر یا اضافات یا اصلاحات در طراحی که به علت تجدید نظر سفارش دهنده یا
کارفرما در موضوع اولیه سفارش صورت گیرد، به عنوان کار اضافی تلقی شده و هزینه آن برعهده سفارش دهنده است.

 از آنجایی که حقوق معنوی و مالکیت حقیقی اصل هر اثر متعلق به طراح آن می باشد در صورتی که یک اثر 
توسط یک طراح یا چند طراح به تنهایی یا به صورت مشترک ساخته و پرداخته شده باشد، درج نام یا امضای 
طراحان در ذیل همان اثر و یا در پیوست صفحات یا ستون حقوقی کتاب و نشریات به شدت توصیه می شود، 

با این کار حقوق معنوی کار خود به خود به طراح ویا طراحان آن کار تعلق می گیرد. 

 4ـ برخی از تعهدات طراحان در قبال یکدیگر
 برداشتن فکر، ایده و آثار دیگران برای ارائه و استفاده به نام خود یا به اصطلاح کپی کردن مستقیم، عملی 
غیر اصولی و برای حرفه طراحی گرافیک مخرب است. البته هر کاری را فقط به سبب شباهت با کار دیگران 

نمی توان کپی تلقی کرد. حداقل می توان به پنج مورد عمده از این گونه شباهت ها توجه کرد.
اول ـ تأثیر گرفتن از کار طراحان و یا آثار هنری دیگر، دوم ـ استفاده از اجزا و عناصر موجود در آثار شناخته 
ایجاد معنی کاملًا متفاوت،  و  با دخل و تصرف کلی  ترکیب بندی جدید  آوردن  به وجود  برای  شده هنری 
سوم  ـ تقلید یا شبیه سازی آگاهانه از کار گذشتگان برای بازسازی حال و هوای آن دوران یا اشخاص، چهارم ـ 
شباهت های ناگزیر در آثار چند طراح در مکان ها و زمان های مختلف بدون آگاهی هیچ یک از آنها از موضوع و 
پنجم ـ آوردن قسمتی از اثر یک هنرمند در کار یا تکرار سبک وی برای ابراز احترام یا تحسین از آن شخص و 
کار او. تمام این موارد با وجود شباهت چند کار به یکدیگر از دید کارشناسان با کپی کردن مستقیم یا برداشتن 
و سوءاستفاده از فکر و اثر دیگران به نام خود که همیشه ماهیتی فرصت طلبانه و انگیزه سودجویی شخصی و 

غیرحرفه ای انجام می گیرد، تفاوت بنیادی دارد.
 در شرایطی که سفارش دهنده ای از چند طراح جداگانه بخواهد تا هم زمان روی یک موضوع کار کنند، اگر 
این دعوت به دلیل وسعت یا اهمیت کار صورت گرفته باشد و هر یک از طراحان دستمزد خود را به طور کامل 
دریافت کنند، بدیهی است که مانعی برای انجام کار وجود ندارد. ولی اگر طراح احساس کند که منظور از 
دعوت وی برای جایگزین کردن کار او با کار طراح دیگری است که به طور جاری درگیر آن است، در این  صورت 



79

پودمان سوم: مفاهیم و اصطلاحات

نباید سفارش را قبول کند، مگر آنکه سفارش دهنده یا کارفرما کلیه قرارهای خود را با طراح قبلی به طور تمام 
و کمال به پایان رسانده و تسویه حساب کامل کرده باشد. از نظر انجمن هیچ عضوی مجاز نیست که دانسته 
و آگاهانه بخواهد جای طراح دیگری را در وسط کاری بگیرد ولو آن که به نظر او ،کار به طرز شایسته ای در 

حال اجرا نباشد.

 5 ـ شایستگی های غیرفنی ـ اخلاق حرفه ای 
 اگر از یک طراح خواسته شود تا به عنوان مشاور درباره کار طراح دیگری اظهار نظر کند، باید مراقب باشد 
تا نظرات خود را طوری ارائه نماید که موجب تحقیر طراح دیگر و احتمالاً بروز خسارات معنوی و مادی به 
او نشود. اعضای انجمن باید بسیار آگاهانه و با دقت تمام درباره کار طراحان دیگر اظهار نظر کنند و توجه 
داشته  باشند که همیشه میان انتقاد سازنده و عیب جویی و بدگویی های تخریب کننده تفاوت بسیار است. 
انجمن غیرقابل  از طرف  اعضا توسط عضوی دیگر تحت هر شرایطی  از  بدگویی و تحقیر حرفه ای هر یک 
قبول است و در صورتی که عضوی به این صورت دچار لطمه و خسارت شود، انجمن با تمام امکانات خود از 

او حمایت خواهد کرد.

 6ـ تعهد طراح در قبال جامعه
 طراحی گرافیک را می توان به درستی یکی از مشاغل و فعالیت های حرفه ای بسیار مفید و گسترده اجتماعی 
دانست. کار طراحان گرافیک علاوه بر استفاده مقطعی برای سفارش دهندگان و کارفرمایان ، به علت تسهیل در 
امر ارتباط بصری و نیز نقش کلیدی آن در شکل گیری و ایجاد محیط و فضای بصری مناسب در جامعه در همه 
اشکال آن می تواند هم دارای منافع ویژه کاربردی باشد و هم دارای کاربردهای زیبا شناسانه فرهنگی  ـ  هنری. 
از این رو از طراحان گرافیک انتظار دارد که به نقش حرفه خود در جامعه توجه داشته باشند و آن را به صورت 
تعهد بپذیرند، تعهدی که نه تنها با مفهوم حرفه ای بودن مغایرتی ندارد، بلکه می تواند کاملًا با آن هماهنگ 

و موافق باشد.
 از کار طراحان گرافیک خوب و با کفایت در کلیه امور مربوط به ارتباط تصویری در جامعه باید استفاده  شود، 
زیرا این نه فقط به نفع اعتلای حرفه گرافیک است بلکه باعث بهبود و رشد امر اطلاع رسانی در کلیه فعالیت های 
اجتماعی اعم از فرهنگی، تبلیغاتی، بازرگانی و صنعتی خواهد شد. از این رو طراحان گرافیک باید از هر راهی 
که برایشان ممکن است در جهت شناساندن کار و حرفه طراحی گرافیک به جامعه کوشش کنند. این نوع 
شناساندن از آموزش برخی نکات اصولی به سفارش دهندگان شروع می شود و تا شرکت در کارهای تحقیقاتی 
یا آموزش های عمومی حرفه یا در مراکز آموزش و آموزش عالی هم زمان با کار حرفه ای خود با انواع بی شمار 
تبلیغات مناسب حرفه گرافیک از طریق انتشار کاتالوگ و بروشور، برگزاری و شرکت در میزگردها، سمینارها و 
یا سایر روش های اطلاع رسانی و تخصصی گسترده می شود. تنها باید این موضوع را به خاطر سپرد که تبلیغات 
حرفه ای باید دور از اغراض تبعیض آمیز شخصی و عین واقعیت باشد و با رعایت اصول و شئونات حرفه ای 

مانع از لطمه خوردن به سایر همکاران و یا سردر گمی مخاطبین شود.
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 ـگرافیك نقش فناوری در رشته فتو 
  گرافیك تلفیقی از فعالیت های هنری در دو زمینۀ عكاسی و گرافیك  همان گونه كه پیش تر گفته شد رشته فتو
 ـگرافیك اهمیت دارند. تغییراتی كه  است. بنابراین فناوری های جدید در این دو زمینه در آموزش رشته فتو 
در فناوری و ساخت دوربین های عكاسی و عملكرد آنها ایجاد می  شود و كاربرد گسترده ای كه فناوری های 
نوین در روش های اجرایی آثار گرافیك از نرم افزار های گرافیكی تا شیوه های ارائه آثار دارند، در فعالیت ها و 
 ـگرافیك مؤثراند. نرم افزار های جدید كه در آنها قابلیت تغییرات تصویر )عكس،  وظایف كاری و آموزش فتو 
طرح  و  ...  ( هم زمان و به صورت ارائه یك اثر هنری یا فانتزی یا كاربردی وجود دارد، از جمله فناوری هایی 

است كه هنرجویان می توانند از آن بهره مند شوند. 
تركیب عكس و طرح و یا كاربرد ی كپارچه از عكاسی در تولیدات گرافیكی و یا نگاه عكاسانه در یك اثر گرافیكی 

با بهره مندی از نرم افزار های جدید، امروزه در آثار هنری عكاسان و طراحان گرافیك، بسیار دیده  می شود.
در مسیر ارتباطات  اجتماعی و یا مبادله  اطلاعات و دانش ها، بسیاری از كاربران تلفن های همراه و یا سیستم های 
ارتباطی نظیر آن، امروزه به كاربرد وسیع عكس و گرافیك به شكل تركیبی و هم زمان پی برده اند به طوری كه در 
فضاهای مجازی شاهد شكل گیری طرح ها و نقش های گرافیكی هستیم. این نوع از كاربرد فناوری های جدید در 
رساندن پیام و نوع پیام رسانی بسیار مؤثرند. دامنه تغییرات فناوری های نو در تلفیق عكس و طرح های گرافیكی برای 
معرفی وب سایت ها، نرم افزار های آموزشی رسانه های دیداری و شنیداری مانند تلویزیون و سینما  و  ...  نمونه هایی 

از این گونه هستند.

شکل 25شکل24
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پودمان سوم: مفاهیم و اصطلاحات

)CD(شکل26 ـ طراحی برای لوح فشرده

شکل 28ـ طراحی برای پوستر

)CD(شکل 27 ـ طراحی برای لوح فشرده

شکل 29 ـ طراحی برای پوستر
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شکل 31ـ تصویر خانه بروجردی ها ـ  معماری اسلامی ـ کاشان
  که توسط نرم افزار طرح خطی از عکس گرفته شده است.

شکل 30ـ اثر گرافیکی برروی عکس به وسیله برنامۀ نرم افزاری

شکل 32ـ عکس از خانه  بروجردی ها
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پودمان سوم: مفاهیم و اصطلاحات

ارزشیابی پایانی پودمان سوم

عنوان 
پودمان

تکالیف عملکردی 
)واحدهای یادگیری(

استاندارد عملکرد 
)کیفیت(

نتایج مورد 
انتظار

شاخص
 تحقق

نمره

پودمان سوم: 
مفاهیم و 
اصطلاحات

بررسی  و  تحلیل  1ـ 
چگونگی کاربرد مفاهیم 
زمینه  در  اصطلاحات  و 

بررسی و تحلیل قوانین حرفه ای
محیط های  به  مربوط 
اساس  بر  هنری  کار 
صنفی  انجمن  قوانین 
و  گرافیک  طراحان 

عکاسان حقوق 

بالاتر از 
حد انتظار

تفسیر تعهدات طراحان گرافیک 
و عکاسان در زمینه حرفه ای

مفاهیم پایه و اصلی در  رشته   
فتو ـ گرافیک را تحلیل کند.

3

 ـتهیه و تنظیم  2
قراردادهای کاری در 

طراحی گرافیک

در 
بررسی و کاربست قوانین با زمینه حد انتظار

2شغلی گرافیک و عکاسی

پایین تر از 
حد انتظار

زمینه  در  مفاهیم  از  برخی 
تعریف  را  عکاسی  و  گرافیک 

کند.
1

نمره مستمر از 1

نمره واحد یادگیری از 3

نمره واحد یادگیری از 20

زمانی هنرجو شایستگی کسب می کند که ٢ نمره از ٣ نمره هر واحد یادگیری را دریافت کند.
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پودمان چهارم

مهارت حلّ مسئله در گرافیک

https://www.roshd.ir/1404-210592-4
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از ایده تا اجرا
1 چگونگی شکل گیری و شکل دهی به ایده ها

2 روش های اجرای ایده و ارائه پروژه 

موضوع سفارش ← شرایط و پذیرش سفارش ← ایده پردازی ← اجرای اتود های متنوع و مرتبط ←  ارائه 
به سفارش دهنده و توضیح اتود ها ← انتخاب اتود نهایی ← اصلاح و اجرای کار نهایی ←  تحویل کار به 

سفارش دهنده طبق قرارداد

 1ـ چگونگی شکل گیری و شکل دهی به ایده ها
هنگامی که یک موضوع از سوی سفارش دهنده )به صورت شخصی به طراح( ارائه می شود، می توان از راه های 

گوناگون به آن موضوع پرداخت و برای اجرای آن ایده یابی کرد.
طراحان گرافیک تقریباًً راه حل های متناسب با شرایط خود را در ایده یابی بهك ار می گیرند. بیشتر آنها به سابقه 
طراحی در این گونه موضوع ها مراجعه می کنند، برای نمونه، بیشتر  آنها در فایل های ذخیره شده یا کتاب های 
چاپ شده در آن زمینه یا سایت های اینترنتی مرتبط به جست وجو می پردازند و از آن تصاویر ایده می گیرند. 
طراحان موفق معمولاً ایده های ذهنی خود را که حاصل فکر کردن و تبادل نظر و تعامل با سفارش دهنده و 

اجرای اتود های گوناگون است برای موضوع ها به کار می گیرند و از رونوشت و کپی برداری پرهیز می کنند.

منابع  دیدن  و  کار  موضوع  شدن  مشخص  از  پس   
تصویری مرتبط با آن موضوع، حتماً ایده هایی به ذهن 
گوناگونی  راه های  ایده ها  این  اجرای  برای  می رسد. 
وجود دارد. یکی از راه های سادۀ اجرای ایده و انتقال 
آن روی کاغذ یا هر زمینه دیگری، ساده  سازی ایده ها 
کمک  کار  این  است.  هندسی  ساده  شکل های  به 
و  اجرا  قابل  آسانی  به  ما  ذهنی  ایده های  تا  می کند 
ارائه باشند. برخی از طراحان در ایده پردازی خود، از 
و  شیوه های طراحی ساده، حجم سازی، مشابه سازی 

عکاسی بهره می گیرند.

شکل 1
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 2ـ  روش های اجرای ایده و ارائه پروژه 
به  نوبت  نهایی،  اتود  انتخاب  از  پس 
هر  در  می رسد.  اجرا  شیوه  انتخاب 
باید متناسب  اجرا  موضوع کاری، روش 
نهایی  اجرای  باشد.  نهایی  محصول  با 
باید با مواد و ابزار مناسب انجام شود و 
مخاطبان  جذب  برای  مناسبی  تکنیک 
از  استفاده  نمونه،  برای  باشد.  طرح 
یا  و  پوستر  طراحی  در  عکاسی  روش 
مناسب  شده  بسته بندی  محصولات 
کار  در  است  ممکن  می رسد.  نظر  به 
طراحی جلد و یا تصویر سازی، روش های 
باشند. داشته  وجود  نیز  دیگری  بهتر 

)  شکل 2ـ تصویرسازی برای جشن میلاد حضرت ولی عصر )

شکل 4ـ جلد کتابشکل 3ـ پوستر دوسالانه جهانی پوستر
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از روش های مذاکره بین طراحان و سفارش دهندگان، تهیه چارت یا جدول است که به آن دستورکار مشتری1 
می گویند. در این روش مذاکره، نکات کلیدی موردنظر مشتری یا سفارش دهنده و توضیح درباره ویژگی های 
مهم محصول، شیوه های تبلیغاتی مرتبط با آن؛ ویژگی مخاطبین، اصل محصول، شیوه مصرف و میزان آن، 
اهداف اصلی ارتباطی ـ تبلیغاتی، زمان بندی و هزینه های هر مرحله کاری و نوع محصول گرافیکی مناسب با 
سفارش و مواردی مانند آن تعیین می شود. طراحان گرافیک معمولاً برای رسیدن به نقاط مشترک تأمین کننده 

نظر سفارش دهنده و چهارچوب ها و اصول حرفه ای خود در یک فرایند کاری تلاش می کنند.

1- Client Brief

شکل 5ـ طراحی جعبه برای صنایع دستی

برای صنایع  نگهدارنده  پایه  و  شکل 6ـ طراحی کیف دستی 
دستی

شکل 7ـ طراحی کیف دستی
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به نمونه تصاویر زیر نگاه کنید و جدول را مانند نمونه داده شده، کامل کنید.

شکل 9ـ جلد کتابشکل 8ـ جلد مجله

به نظر شما در کدام یک از مراحل مذاکره، سفارش دهنده می تواند در نوع طراحی محصول مداخله کند 
و نظر دهد.

در چه مواردی از دستور مشتری؛ طراحان گرافیک باید مراحل کاری را با همان درخواست مشتری اجرا 
کنند. درباره این موارد با راهنمایی هنرآموز خود با یکدیگر گفت وگو کرده و نتایج را یادداشت کنید.

شکل 10
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از میان نمونه های طراحی گرافیک با راهنمایی هنرآموز و همراهی دیگر هنرجویان، چند طرح را انتخاب 
کرده و دربارۀ ایده آنها گفت وگو کنید.

ممیز1  مرتضی  استاد  توسط  که  عباسی«  رضا  »موزه  خط نشانه 
طراحی شده است یکی از نمونه هایی است که در آن با ایده یابی 
یک نشانه می توان آشنا شد. با این خط نشانه که بسیار اصولی و 

زیبا طراحی شده، آشنا شویم و مراحل طراحی آن را دنبال کنیم.

١ـ طراح گرافیک و پدر گرافیک نوین ایران.

موضوع 
کار تصویر گری استفاده از 

عکس
سایر 
موارد

آرم و 
نشانه

طرح 
جلد تصویر سازی بسته بندی پوستر شماره 

تصویر

تاریخی - × - - × × - -  ٧

٨

٩

١٠

١١

شکل 12شکل 11

شکل 13
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در آغاز، عنوان »موزۀ رضا عباسی« توسط استاد محمد احصایی1 خوش نویسی شده است.

به ترکیب دو کلمه »ضا« و »عبا« در این نشانه نوشته توجه کنید. 
همچنین ترکیب آن با اسلیمی و نوع اتصال »سی« به »اسلیمی«.

به اتصالات و نوع ترکیب مفردات )مانند »ر« و »  ا«( و کلمه های 
»   عبا، ضا، سی« توجه کنید.

آرمِ نوشتاری »خط نشانه« موزۀ رضا عباسی به شکل  پایان  و در 
روبه رو:

1ـ طراح گرافیک و استاد خوش نویسی.

فعالیت 
در همین مرحله در این عنوان جست وجو کنید و ببینید فرم کلاسی

کلی آن در کدام شکل های هندسی جای می گیرد.

شکل14

شکل 15

شکل 16

کار گروهی
در گروه های 4 نفره با همکاری و هم فکری یکدیگر یکی از نمونه های ایده تا اجرا را بررسی و در کلاس 

ارائه کنید و یک نفر از گروه درباره آن به هنرجویان دیگر توضیح دهد.
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)3()1( )2(

) شکل 17ـ نمونه ای از ایده یابی تا اجرای جلد کتاب: زندگی حضرت زهرا )

)3(

)4( )5(

)1( )2(
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شکل 18ـ طراحی عنوان »یا امام الرئوف« در 6 مرحله
)4( )5( )6(

( ضامن آهو  ـ عنوان: » یا امام الرئوف«، برای میلاد حضرت امام رضا ) شکل 19
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حوادث شغلی
 حوادث مربوط به گونه های مختلف عکاسی، مانند خبری، طبیعت، صنعتی، تبلیغاتی، استودیویی،  جنگ   و  ...

 خطرات ناشی از ناآگاهی در مورد رنگ های شیمیایی و پودر چاپگر ها
 کار با وسایل برقی و خطرات ناشی از آن 

 انفجار لامپ و فلاش های نورپردازی
 عکاسی در شرایط خاص و پیش بینی  نشده

در برخی از گونه های عكاسی مانند خبری، مستند های اجتماعی و طبیعی، عكاسی صنعتی ـ تبلیغاتی و معماری، 
پیشامدها  این  از  تدابیری  با  باید  حرفه ای  عكاسان  روبه رو  می شوند.  نشده ای  پیش بینی  موارد  با  عكاسان 
جلو گیری كنند. اخبار مربوط به مجروح شدن و از دست دادن جان عكاسان خبری در میدان های جنگ، 
میدان  به  فقط  و حوادث در عكاسی  اما رخداد ها  دارد  نگرانك ننده ای  آمار   ... و  معماری  خیابان ها، حوادث 
جنگ، خیابان ها و مراسم آیینی و جشن ها محدود نمی شود، حتی یك عكاس استودیویی نیز ممكن است با 
رعایت  نكردن و كوتاهی در رعایت مسائل ایمنی)مانند گیركردن پای عكاس در انبوه كابل ها و سیم های برق و 

انفجار لامپ و فلاش های نورپردازی و ...( دچار آسیب شود.
همچنین ممکن است در محیط كار نیز دچار ضرر های مالی و آسیب های جانی شود كه البته احتمال آن كمتر 
است. حمل و نقل و جابه جایی وسایل و تجهیزات سنگین به تنهایی، عامل مهمی در بروز حوادث است. رعایت 

نكات ایمنی و همراه داشتن تجهیزات مناسب نخستین گام در پیشگیری از حوادث   است.
از روش های مناسب پیشگیری از بروز حوادث شغلی در حرفۀ عکاسی؛ جای گیری مناسب عکاس در مکانی دور 
از ازدحام جمعیت است. این گونه عکاس در هنگام عکاسی در برابر حوادث غیرقابل پیش بینی امکان انتخاب 
شرایط بهتر را خواهد داشت. آشنایی با حقوق قانونی، وظایف شغلی، صنفی و اخلاق حرفه ای نیز از راهكار هایی 

است كه گاه در رویارویی با برخی از رخداد ها به عكاس كمك  میك ند.
 در عكاسی خیابانی و یا عكاسی از صحنه های پرخطر)جنگ، زلزله، سیل و ...( داشتن تجهیزات مناسب مانند 
کلاه، جلیقة ضدگلوله، ماسک و یک کیسة کوچک کمک های اولیه و حفظ روحیه و خونسردی، داشتن تمركز 
نكته های مهم در  از  و  ...  امدادگران   و  انتظامی، مددك اران  مأموران  با  و درست اندیشی، صداقت و همكاری 
پیشگیری از بروز حوادث است. برای تهیه عكس خبری از یك رخداد یا رویداد خبری، ورزشی، هنری، اجتماعی 

و ... رعایت موارد زیر پیش از رفتن به آن محل ها بسیار لازم است:
 نوع لباس، پوشش و كفش مناسب به گونه ای كه جلوی تحرك و فعالیت عكاس را نگیرد.

 به همراه داشتن كارت و مدارك شناسایی معتبر و مجوز عكاسی.
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شکل 21ـ تصویر یك استودیو یا پانتوگراف سقفی 
)ایمن از حوادث(

شکل 23

شکل 22

شکل 25

شکل 20ـ تصویر یك استودیو با سیم ها و كابل های روی زمین 
)احتمال بروز حوادث(

برای  مناسب  و  كامل  تجهیزات  داشتن  همراه  به   
شرایط گوناگون.

دستمال،  مانند  جانبی  وسایل  داشتن  همراه  به   
كم كهای  كوچك  كیسه  آشامیدنی،  آب  ماسك، 

اولیه، وسایل جهت یابی و ....
هنگام تعویض لنز ها باید مراقب تنه زدن های ناگهانی 
دیگران و افتادن لنز و آسیب های احتمالی به آنها باشید.
برخورد  مراقب  باید  به ویژه  ورزشی  میدان های  در 
ضربه های ناگهانی توپ با لنز و دیگر وسایل حساس 

عكس برداری باشید.
روش های درست استقرار در محل های گوناگون برای 
روش های  و  زیاد  مدت  برای  به ویژه  عكس برداری 
در  را  شما  دست،  در  دوربین  داشتن  نگاه  درست 

عكس برداری در شرایط سخت تواناتر  می سازد. 
آشکار است كه عكاسی در شرایط دشوار و نامتعارف، 

نیازمند توجه بیشتری به موارد یاد شده است.

شکل 24
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رطوبت می تواند به تجهیزات الکترونیکی و دوربین های عکاسی آسیب شدید وارد کند. برای جلوگیری از این 
آسیب، می توانید یک کیسه کوچک از مواد جذب کننده رطوبت را در کیف عکاسی خود قرار دهید. وسایل 
الکترونیکی و دوربین خود را از میدان های مغناطیسی قوی )از آهن ربا گرفته تا کابل های برق فشار قوی( دور 

نگه دارید. 
چگونگی درست در دست گرفتن دوربین می تواند آن را از افتادن های ناگهانی در اثر تنه زدن افراد به ویژه 
در مکان های شلوغ محافظت کند. در صورت شکستن صفحه ال سی دی دوربین، دقت کنید تا کریستال مایع 
خارج شده، بر روی پوست شما نریزد. هنگام تعویض لنزها مراقب باشید گرد و غبار وارد بدنه داخلی دوربین 
نشود. از گذاشتن دوربین و تجهیزات حساس عکس برداری در داخل خودرو و زیر آفتاب شدید خودداری کنید.

هنگام استفاده از وسایل پر خطر مثل تیز بر ها )كاتر(، دستگاه های برش، ارّه، رنگ های شیمیایی و دستگاه های برقی 
و ابزار آلات و ... به نكات ایمنی توجه داشته باشید.

كاتر ها بعد از استفاده حتماً بسته شود و تیغ در جای خود )غلاف( قرار گیرد. ارّه ها را در جعبه یا تابلو های 
دیواری قرار دهید.

انواع آچار و پیچ گوشتی ها در جعبه یا روی دیوار كارگاه  یا آتلیه  قرار داده شوند.
هنگام استفاده از رنگ های شیمیایی از ماسک، دستكش، روپوش، عینك و ... استفاده شود. رنگ های تینری را در 
فضای باز مورد استفاده قرار دهید. در صورتی كه در فضای بسته  رنگ آمیزی میك نید از هواكش های قوی استفاده 
كرده و در این مكان ها از وسایل شعله دار )كبریت، فندك و ...( پرهیز كنید. رنگ های شیمیایی را در قفسه های 
مخصوص و دور از دسترس نگه دارید. برای استفاده از دستگاه های برقی از سالم بودن آن و كابل های برقی آن 
مطمئن شوید. استودیو ، كارگاه ، آتلیه  و هر مكان دیگری را كه در آن كار میك نید پاكیزه و تمیز نگه دارید، زیرا به 

بهره وری و كیفیت كار انجام گرفته كمك  میك ند. 
روش نشستن درست پشت میز كار به ویژه كار با رایانه را بیاموزید و از نشستن و كار طولانی مدت با رایانه 

پرهیز كنید. رعایت نكردن این موارد می تواند آسیب های جدی به ستون فقرات و چشمان شما وارد ك ند.

 یکی از نمونه های محصولات بسته بندی مواد غذایی یا شوینده ها را انتخاب کرده با خود به کلاس 
درس بیاورید. و دربارۀ ایدۀ طراحی بسته یا برچسب و یا فرم جعبه آن با هنرجویان دیگر گفت وگو کنید.

 با جست وجو در منابع نوشتاری و یا اینترنت چند موقعیت حساس و پرخطر عکاسی را شناسایی و 
درباره آنها در کلاس گفت وگو کنید.
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زمانی که صحبت از شرایط ویژه در عکاسی می کنیم دو شکل مختلف از شرایط در ذهن شکل می گیرد. نخست 
شرایط ویژه ای است که خودِ رسانۀ عکاسی در مقایسه با رسانه های دیگر تصویری و هنرهای تجسمی دارد 
و دوم شرایط ویژۀ  بیرونی است که بر این رسانه تأثیر می گذارد. این شرایط امکانات و محدودیت هایی را در 
عکاسی تبیین می کند که شناخت و کنترل آن منجر به آمادگی برای عکاسی در شرایط مختلف می شود. از 
این جمله می توان به عکاسی در شرایط ویژه مکان های کم نور، شب و مکان ها و موقعیت های خاص اشاره کرد.

مقدمه

امکانات و محدودیت های عکاسی

از آنجایی که فهمِ هر رسان ة هنری در گرو آشنایی با قید و بندهای تحمیل شده  بر آن رسانه است، عکاسی نیز از 
این امر مبرا نیست و برای استفاده بهتر باید شرایط و ویژگی های آن را خوب بشناسیم. چرا که با شناخت درست 
از محدودیت ها و ویژگی های این رسانه چه بسا در موقعیت هایی بتوان این محدودیت ها را به فرصت تبدیل کرد.
در گذشته تصور بر این بود که یک عکس محصول کار یک ماشین بی روح)دوربین( است و نظرِ انسان در آنچه 
دوربین عکاسی تولید می کند تأثیری ندارد، بنابراین عکس ها تنها توصیفِ دقیق و سند گونة اتفاقات و رخدادها 
بودند نه چیزی بیشتر و نه کمتر! همین اعتقاد که ذهنیتِ هنرمندِ عکاس در آن دخل و تصرفی ندارد مهم ترین 
تفاوت عکاسی با هنرهای دیگر مانند نقاشی بود. اما به مرور این نگرش نسبت به عکاسی تغییر کرد و امروزه 
این موضوع آشکار شده است که ماهیت یک عکس از طریق کادربندی، طول مدت نوردهی، ویرایش و تجهیزات 
و  ... توسط عکاس دستخوش تغییرات می شود. عکس نه تنها یک مدرک ساده و صریح بلکه مجموعۀ پیچیده ای 

از پیام های کدگذاری شدۀ  شخصی و فرهنگی است.

 در این واحد یادگیری، هنرجویان مهارت عکاسی در موقعیت ها و شرایط ویژه )مکان های کم نور و عکاسی در 
شب( را می آموزند .

تحلیل شرایط ویژه در عکاسی
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تصور کنید در برابر منظره ای ایستاده و از تماشای آن، احساس خوبی به شما دست می دهد. معمولاً در ایجاد 
این حس خوب، به جز تأثیری که زیبایی بصریِ منظره دارد، هوای خنک، عطر گل ها، صدای پرندگان و ... نیز 
تأثیر گذارند. یک عکس چگونه می تواند همة این  حس ها را به مخاطبی که در آنجا حضور نداشته منتقل کند؟

برداشت

شکل 1

بنابراین نباید تصور کرد که عکس حاصل تولیدی مکانیکی است. اهمیت تصمیم گیری ها و تنظیماتی که عکاس 
انجام می دهد به حدی است که حتی زمان هایی منجر به تغییر معنای عکس می شود. به مثال زیر توجه کنید:
در تصویر زیر، هنرمند با چهار کادربندی مختلف از یک موضوع نشان می دهد که چگونه بدون دست کاری 
و تنها با انتخاب کادر می توان معنای یک عکس را تغییر داد. در این اثر، هنرمند همچون یک کاراگاه سراغ 
شخصی که نقش یک جسد را بازی می کند رفته و گویی که به دنبال یافتن دلیل مرگ اوست. او تنها با 
شیوة کادر بستن و برش هایی که می زند هربار دلیل مرگ را چیزی نشان می دهد. با قرار دادن دریاچه، آتش، 
دیوار بلند و تکه سنگ های بزرگ در هرکدام از برش ها به ترتیب چنین نشان می دهد که شخص در نتیجه 
غرق شدن، سوختگی، افتادن از بلندای دیوار و له شدگی فوت شده است. حال واقعیت کدام است؟ )شکل ۲(

در تماشای یک منظره، از آنجایی که حد و مرزی در فضا وجود ندارد، برای چشمان ما نیز حد معینی وجود 
نداشته و ما با حرکت مدام چشم هایمان حدود تصویر بصری را پیوسته تغییر می دهیم. اما یک عکس این گونه 
نیست و به واسطه برش عرضی و طولی، حدود کاملًا مشخصی دارد. یک عکس تنها محدوده ای مشخص از 

منظره را که عکاس انتخاب می کند می تواند منتقل کند )شکل ۱(.
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فعالیت 
کلاسی

گفت وگو 
کنید

از یک موضوع ثابت، چند عکس با کادرهای مختلف بگیرید. انتخاب کادرها باید به گونه ای باشد که هر 
کادر معنای متفاوتی از موضوع را در ذهن مخاطب ایجادکند.

شکل 2

عکاس به واسطه ی قرارگیری در یک زمان و مکان مشخص و با بهره گیری از قانون پرسپکتیو، در کادری که 
انتخاب می کند عناصر را به گونه ای کنار هم قرار می دهد که ممکن است در واقعیت آن گونه نباشند. بنابراین 
نظم موجود در عکس، صرفاً همانی نیست که در دنیای واقعی در حال رخ دادن است، بلکه می تواند تنها 
ساختۀ دوربین عکاسی باشد که در عکس دیده می شود. در عکاسی، موقعیتی که عکاس در آن قرار می گیرد، 

بسیار تعیین کننده است و می تواند هستیِ تصویر را تعریف نماید.

با دوستان خود در مورد قرارگیری عکاس در موقعیت عکاسی و اهمیت آن در تصاویر زیر گفت و گو کنید.
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شکل 3

در مثال زیر، عکاس با استفاده از تنظیم دیافراگم دوربین، عمق میدان وضوح را در تصویر سمت چپ کاهش 
داده به طوری که چشمان انسان دیگر قادر به تشخیص آن نیستند و به نوعی پس زمینۀ تصویر حذف شده 
است. تصویری از این جنس قبل از اختراع عکاسی نامکشوف بود و می توان گفت که اینگونه تصاویر، خاصِ 

رسانۀ عکاسی هستند )شکل های ۴ و ۵(.

شکل 5شکل 4

فعالیت 
با استفاده از کمترین و بیشترین عدد دیافراگم، از یک شیء مشخص دو عکس با کادر یکسان بگیرید. کلاسی

سپس با دوستان خود در مورد اهمیت پس زمینه و نقش آن در عکس هایتان گفت و گو کنید. فکر می کنید 
تصمیم گیری و تنظیم عمق میدان وضوح چقدر در انتقال محتوا مؤثر است؟



104

عملکرد عکاسی از نظر شرایط عکاسی به دو دسته ی عمدۀ »عکاسی در فضای بسته )استودیو(« و »عکاسی 
در فضای باز« تقسیم می شود.

عکاسی

عکاسی درفضای بسته )استودیو(

عکاسی در فضای باز

شرایطی  تابعِ  عکاس  باز،  فضای  در  عکاسی  در  اما 
است که در اغلب موارد قابل پیش بینی صد در صدی 
نیستند و عکاس چندان تسلط گروه اول را بر شرایط 
ندارد و برای عکاسی مجبور است خود را در شرایط و 
موقعیت های عکاسی قرار دهد. در چنین موقعیت هایی 
آن  در  که  شرایطی  با  عکاس  مطابقت  و  هماهنگی 
باید  عکاس  است.  تأثیرگذار  و  مهم  بسیار  دارد  قرار 
با آمادگی هایی که از پیش کسب کرده است و البته 
از  با تحلیلی که  تجربه کار در موقعیت های مختلف، 

شرایط دارد بر آنها مسلط شود )شکل ۸(.

»عکاسی در استودیو« و »عکاسی در فضای باز«، در یک مسئلۀ مهم تفاوت اساسی دارند. عکاسی در استودیو، 
در شیوۀ عملکرد و نوع نگرش چندان با هنرهای تجسمی دیگر مانند نقاشی تفاوتی ندارد چرا که همۀ عوامل 
مانند موضوعِ عکاسی، نور، زاویه دید و دیگر عوامل تحت اختیار و کنترل عکاس هستند و همۀ آنها را او تعیین 

و تنظیم می کند )شکل های ۶ و ۷(. 

شکل 7شکل 6

شکل 8
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اینکه یک عکس تحت تأثیر شرایط بیرونی ایجاد می شود یکی از ویژگی های مهم عکاسی در فضای باز است. 
بنابراین بدیهی است که با تغییر زمان و مکان و دگرگونی هایی که در آنها رخ می دهد شرایط عکاسی نیز به تبع 
آنها دچار تغییر  شود. یکی از همین شرایط مهم در عکاسی، نور است. عکاس در بررسی یک مکان برای عکاسی، 
باید بر روی نور و روشنایی آن محیط توجه داشته باشد. عکاسی در فصل بهار یا تابستان با عکاسی در زیر برف 

تفاوت زیادی دارد، عکاسی در روز نیز با عکاسی در شب متفاوت است.

 عکاسی به عنوان یک رسانۀ وابسته به مکان  نمی تواند خارج از مکان وجود داشته باشد. به عنوان مثال شما 
در اولین مواجهه با یک نقاشی از خود سؤال نمی کنید؛ کجاست، چرا که آگاه هستید که یک نقاشی می تواند 
برآمده از ذهن و تخیل نقاش باشد اما در اولین برخورد با یک عکس، نخستین سؤالی که پیش می آید این 

است که عکس متعلق به چه مکانی است و کجاست؟
معمولاً تصور اولیه بر این است آنچه که یک عکس را زیبا می سازد، وجود مکانی زیبا در عکس است. اما باید 
توجه داشت که اگرچه عکاسی در یک مکان زیبا و جذاب خوب است اما عکاسی را نباید تنها به ثبت مکانیکیِ 
زیبایی های موجود و منتقل کردن صرف آنها تقلیل داد، چه بسا کشف زیبایی های پنهان یک مکان که در نگاه 
اولیه عادی به نظر می رسد بسیار مهم تر باشد. یکی از مهم ترین هنرهای یک عکاس این است که آنچه را از 
چشم همگان دور مانده و به خودیِ خود توجه را جلب نمی کند، کشف، ثبت و ارائه کند. عکاس با انتخاب هایی 

که انجام می دهد اعم از انتخاب زاویه دید، زمان عکاسی و تنظیمات دوربین، عکس جذابی تولید می کند.
تنها حضور در یک مکان زیبا و عکاسی از آن نمی تواند برای عکاسی کافی باشد. اما اینکه یک مکان قابلیت 
خوبی برای عکاسی دارد یا نه بسیار مهم است. پیدا کردن یک مکان عکاسیِ مناسب، نقش مهمی در عکاسی 
ایفا می کند. در اغلب مواقع عکاسان در موقعیت های مختلف، زمان محدودی برای عکاسی دارند به همین 
دلیل باید با مکان عکاسی آشنایی داشته باشند. پیدا کردن مکان عکاسی باید در صورت امکان به صورت 
شخصی و توسط خود عکاس انجام شود. چرا که انجام این کار به عکاس کمک می کند تا ایده های بهتری از 
موقعیت  و زمینه های عکاسی به دست آورد. بعضی از عکاسان منظره، با این هدف که بهترین موقعیت را برای 

عکاسی پیدا کنند گاهی کیلومترها پیاده روی می کنند.

اهمیت مکان در عکاسی

پرسش 
برای هرکدام از شاخه های »عکاسی در استودیو« و »عکاسی در فضای باز«، چند نمونه از ژانرهای عکاسی کلاسی

)عکاسی طبیعت، مستند شهری و ...( را نام ببرید و توضیح دهید که زمان و مکان و نور در آنها چگونه 
مدیریت می شوند.
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با دقت  را  آن  باید شرایط  در عکاسی خیابانی  و حتی  دارد  را  ویژۀ خودش  مکانی شرایط  هر  در عکاسی، 
بررسی کرد و در زمان عکاسی مورد توجه قرار داد. در اینجا صرفاً چند نمونه از مکان هایی که شاید مختصات 

متفاوت تری داشته و در کشورمان وجود دارند به عنوان نمونه  آورده می شود.

 1ـ عکاسی از رودخانه و آبشار
در عکاسی از آبشارها و رودخانه ها دو سلیقۀ مختلف وجود دارد: برخی از عکاسان دوست دارند روحیه خشن و 
خروشان آبشار و رودخانه را به تصویر بکشند، برخی دیگر تمایل دارند تصویری آرامش بخش از آنها ارائه دهند.

برای ثبت قطرات متراکم آب در یک آبشار خروشان باید سرعت شاتر دوربین را بر روی اعداد بالا تر تنظیم 
کنید. برای به تصویر درآوردن حس آرامش بخش از جریان آب، شاتر دوربین را روی سرعت پایین تنظیم و 
حتماً از سه پایه استفاده کنید و در صورتی که نور محیط زیاد باشد)بخصوص در اواسط روز( باید از فیلترهای 

خاکستری نیز بهره ببرید )شکل ۱۰(.

شکل 9
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شکل 10

تنظیم عدد سرعت در شاتر بستگی به سرعت جریان آب دارد )شکل ۱۱(.



108

 2ـ عکاسی در غار
عدم وجود نور طبیعی)به جز فضاي اطراف دهانه( از مهم ترین شرایط خاصی است که عکاسان هنگام عکاسی 
از غار با آن مواجه می شوند و تأمین نور مناسب براي فضاهاي بزرگ، کنترل مقدار آن و یا نورپردازي صحیح 

از چالش هایی هستند که عکاسان باید آنها را مورد توجه قرار دهند.

شکل 11

شکل 12

فعالیت 
درصورتی که در محل زندگی شما آبشار و یا رود و حتی دریا وجود دارد سعی کنید با حفظ موارد ایمنی کلاسی

با هر دو رویکرد عکس بگیرید. فراموش نکنید که همزمان با تنظیمات فنی دوربینتان، ترکیب بندی و 
اهمیت کادری که انتخاب می کنید را رعایت کنید.
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معمولاً برای عکاسی از غارهای تاریک و نمور استفاده از فلاش روی دوربین کار بیهوده ای است. مگر اینکه 
بخواهید از سوژه ای در فاصلۀ نزدیک عکاسی کنید که در این صورت نیز تصاویر شما را فاقد عمق و به صورت 

تخت در می آورد.

شکل 13

در تاریکی غار، معمولاً عکاسی با فلاش جدا انجام می شود. به این ترتیب که فلاش ها را از دوربین جدا می کنند  و 
آن را به دیگری می سپارند تا به سوژه نزدیک کند. البته استفاده از فلاش های بسیار قوی نیز از آن جایی 
که ممکن است باعث از بین بردن نورهای مصنوعی رنگارنگ غارها شود و همچنین حس اسرارآمیزی را در 
ما برنمی انگیزند، توصیه نمی شود. در صورتی که شما امکان استفاده از سه پایه را داشته باشید می توانید با 
استفاده از آن و بهره گیری از نوردهی بالا، عکس های زیبایی از نورهای مصنوعی در محیط یک غار تهیه کنید 

در غیر این صورت حساسیت )ISO( را افزایش دهید. 
در صورت بهره گیری از سه پایه، به خصوص برای عکس برداری از فضاهای بزرگ، می توان در یک زمان از 
چند فلاش که در جهات مختلف قرار داده شده استفاده کرد. البته نباید تمامی فلاش ها زده شود بلکه باید 

تک تک روشن و خاموش شوند.
در تاریکی غار، حتی اگر نورپردازي خوبی با چراغ ها و یا دیگر منابع روشنایی داشته باشید عکاسی با فوکوس 
خودکار احتمال خطای زیادی دارد و ممکن است دوربین نتواند به درستی فاصله سوژه را تشخیص دهد و 
روی سوژۀ درستی تمرکز کند. بنابراین بهتر است در صورت امکان، با استفاده از چراغ قوه یا نور کمکی بر 
روی نقطۀ سوژۀ اصلی نور انداخته و فوکوس دوربین را به صورت دستی تنظیم کنید. اگر باز هم تاریک بود 

فوکوس روی بی نهایت تنظیم شود.
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شکل 14

شکل 15

در زمان عکاسی از دوربین خود در مقابل رطوبت بالا و غبار موجود در هوای غار محافظت کنید و فقط در 
مواقعی که می خواهید عکس بگیرید آن را از محفظه خارج کنید. قبل از شروع به عکاسی نیز لنز و فیلترها 
را چک کنید تا احیاناً بخار نکرده باشند. برای دوربین برس، اسپري هواي فشرده و دستمال مخصوص 
پاك کردن لنز نیاز دارید. گاهی اوقات ذره اي از خاك یا رطوبت در روي لنز می تواند عکس را خراب کند.

نکته
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شکل 16

عکاسی در کویر نیازمند همراهی با کسی است که کویر و مسائلش را خوب بشناسد و به موقعیت جغرافیایی 
منطقه، مسیرها، پستی و بلندی ها و نیز موقعیت ستاره ها و جهت یابی از روی آنها مسلط باشد تا عکاس 

در کنار او احساس امنیت و آرامش داشته و تا حد امکان با ناشناخته ها مواجه نشود.

نکته

فعالیت 
اگر در نزدیکی محل سکونتتان غار ثبت شده ای وجود دارد از آن عکاسی کرده و در کلاس دربارۀ آنها کلاسی

گفت و گو کنید و یا عکس های متنوعی از غار را جست وجو و به کلاس آورده و به نمایش بگذارید.

 3ـ عکاسی در کویر
برای عکاسی از کویر باید خود را برای شرایط سخت آماده کرد چرا که نه تنها گرما در کویر آزار دهنده است، 
بلکه حشرات موذی و خزند گان ِ خطرناک هم ممکن است برای عکاس دردسرساز باشند. اما علی رغم همه 
اینها کویر با تمام خشونت ظاهری و اتفاق های پیش بینی نشده  آن، همواره برای عکاسان پدیده ای فوق العاده 

برای عکاسی محسوب می شود )شکل ۱۶(.
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افراد مختلف تمایل دارند در منزل بمانند، اما اغلب  در آب و هوای نامناسب و شرايط جوی ناگوار معمولاً 
عکاسانی که در فضاهای باز و از مناظر عکاسی می کنند، بسياری از عکس های خوب خود را مديون شرایط 
آب و هوایی می دانند. عکاسی در آب و هوای نامساعد علی رغم اینکه شرايط و سختی هایی را برای عکاسان 
ایجاد می کند و کار را برای عکاسی سخت می کند، ولی گاهی می توان عکس های زيبایی در آن زمان ها ثبت 
کرد. اين يکی از ویژگی های بارز هنر عکاسی در مقايسه با ديگر هنرها است. یک نقاش را زير باران شديد در 

حال نقاشی کشيدن تجسم کنيد...!
شما حتی اگر علاقه مند به عکاسی در چنین شرایط ویژه و خاصی هم نباشید با توجه به اینکه در برخی از 
مناطق، آب و هوا معمولاً پايدار نبوده و نمی توان به طور کامل به پيش بينی ها اعتماد کرد ممکن است در 
عرض چند دقيقه شاهد آب و هوای متغیری باشيد. بنابراین اگرچه تکنولوژی ديجيتال، گرفتن تصاوير خوب 
در آب و هوای بد را بسيار آسان کرده است اما هر عکاسی باید مقدمات و شرايط لازم برای عکاسی در چنين 

شرايطی را کسب کند.

فرصت ها و تهديدهای عکاسی در آب و هوای نامساعد

عکاسی در کویر به خاطر نبودن صخره ، درختان و غیره که بتوان از آن در کادربندی عکس ها بهره برد، سخت 
به نظر می رسد و باید به دنبال کادرهای خلوت و بی آلایش بود تا به وسیله آن بتوان روح کویر را به تصویر 
کشید. بهترین زمان برای عکاسی، غروب و البته صبح های زود است. در این شرایط می توان عکس های زیبایی 

از خطوط به وجود آمده از وزش باد با شن های روان به تصویر کشید )شکل ۱۷(.

شکل 17
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شکل 19شکل 18

 1ـ آب و هوای بارانی
وقتی که باران شروع به باريدن می کند، گیاهان و درختان تصوير زيباتری از خود نشان می دهند. باران به 
برگ گل ها و درختان شفافیت می بخشد و جلوه روشن و با شکوهی از مناظر شهری و سایر چشم اندازها ایجاد 
می کند. يک ابزار مهم در اين شرايط، استفاده از فيلتر پولاريزه است. اين فيلتر ضمن افزايش کنتراست  و  غلظت 

رنگ ها، باعث می شود تا رنگ سطوح درخشان و زنده تر به نظر آید.

ايمن نگه داشتن دوربين در هوای بارانی بسيار مهم است و می توان با کاورهای ضد باران از آسيب ديدن 
دوربين تا حد زیادی جلوگيری کرد. در شرایط اضطراری، اگر به ابزار کمکی برای محافظت از دوربین 
دسترسی ندارید، از ابزارهای خانگی مانند کيسه های پلاستيکی نیز می توان بهره برد تا دوربين و لنز 

خشک بمانند.

نکته
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معمولاً در هوای بارانی يکی از مشکلات دیگری که مرسوم است، تکان خوردن مداوم شاخه های درختان در 
بادهای شديد است. شما می توانيد از اين موقعيت به نفع خود استفاده کنيد و آن را به عنوان یک تمهید 
به کار  بگیرید. شما می توانید با انتخاب نوردهی نسبتاً طولانی مدت، آگاهانه تصوير محوی را ايجاد کنيد. چنانچه 
در این شرایط يک شیء ثابت مانند يک تخته سنگ يا تنه درخت در صحنه وجود داشته باشد، تصوير بسيار 

جالبی ايجاد خواهد شد )شکل ۲۱(.
بعد از باران نیز، موقعیت های مناسبی برای عکاسی به وجود می آید، به خصوص بازتاب ها که جذابیت صحنه ها 
را چند برابر می کنند. البته گاهی همین بازتاب ها ممکن است عامل اضافه بوده و تأثیر نامناسبی روی عکس 

شما بگذارند که در این صورت می توان با فیلتر پولاریزه اغلب آنها را از بین برد.

شکل 20

نکته ای که بايد هميشه به ياد داشته باشيد اين است که هرگز در آب و هوای مرطوب و بارانی خلاف 
جريان باد عکاسی نکنيد، زيرا قطرات آب که بر روی لنز می نشيند ممکن است اثر محو شدگی روی 
تصوير ايجاد کند. برخی از هودهای لنز کمک می کنند قطرات آب از روی قطعات جلويی آنها دور شود. 
اگر به هر دلیلی نتوانستید از هود لنز استفاده کنيد، مشکل اصلی شما اين خواهد بود که روی فيلتر لنز 

قطرات ريز آب تشکيل می شود و بايد آنها را قبل از گرفتن عکس پاک کنيد.

نکته
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شکل 21

عکاسی از رنگین کمان
باران در کنار تهدیدها و مشکلاتش، می تواند نویدبخش بروز یکی از زیباترین جلوه های طبیعت، یعنی رنگین کمان 
باشد. رنگین کمان می تواند به ثبت یک تصویر خیال انگیز کمک کند. باید توجه داشت که معمولاً بهترین زمان 
برای عکاسی از رنگین کمان در هنگام بارندگی ا ست و نه پایان آن. برای برجسته کردن رنگ های یک رنگین کمان 
می توانید از فیلتر پولاریزه بهره ببرید و در نظر داشته باشید قرار گرفتن در موقعیت اشتباه، باعث از بین رفتن 

رنگ ها و ضعیف شدن نور عکس می شود )شکل ۲۲(.
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شکل 22
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عکاسی از آذرخش
با اینکه در روز هم امکان عکاسی از آذرخش وجود دارد اما به طور کلی هنگام تاریک شدن آسمان، عکس های 
بهتری به دست می آید. دوربین را روی سه پایه قرار داده و مرکز احتمالی آذرخش را هدف بگیرید و با نوردهی 
باز بودن پردة شاتر به تعداد،  يا  از آذرخش بگیرید. زمان دقيق نوردهی  طولانی عکس های هیجان انگیزی 

قدرت   و شدت آذرخش بستگی دارد.
یکی از روش های سادۀ دیگر، قرار دادن دوربین روی سه پایه و استفاده از درپوش لنز است. بدین شکل که بعد از تنظیم 
کادربندی، سرپوش را روی لنز  گذاشته و منتظر وقوع یک آذرخش در آسمان می شوید. به محض بروز یک آذرخش در 

آسمان پوشش را بر می دارید و دوباره لنز را می پوشانید و بعد از دو تا سه بار تکرار، شاتر دوربین را می بندید.

شکل 23

از آنجایی که عکاسی از آذرخش می تواند با خطراتی همراه باشد توصیه می کنیم با حفظ فاصله و ترجیحاً 
از یک مکان سربسته اقدام به این کار کنید و از دوربینتان در برابر باران و رطوبت مراقبت کنید.

نکته

 2ـ آب و هوای سرد و برفی
عکس گرفتن در آب و هوای برفی چالش برانگيزتر از اوقات دیگر سال است اما به هیچ وجه به این معنی نيست 
که شما باید عکاسی را متوقف کنيد. عکاسی در برف همراه با جذابیت های بسیاری است و چالش هايی را هم به 
همراه دارد، اگر از تکنيک های صحيح استفاده نکنيد، ممکن است عکس های شما بی رنگ و رو به نظر برسند یا 

ابزار و تجهیزات شما با مشکلاتی روبرو شوند )شکل ۲۴(.
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از آنجایی که در شرایط برفی، فضای برفی اطرافتان می تواند مانند يک بازتابانندۀ بزرگ، نور را به سمت لنز 
بنابراين هنگام عکاسی  بيندازند.  اشتباه  به  را  نورسنج دوربين  به راحتی می توانند  برفی  بتاباند، محيط های 
بهتر است خيلی به حالت نورسنجی ماتريسی دوربين اعتماد نکنيد و به جای آن از نورسنج نقطه ای استفاده 
کنيد. اگر از امکان نورسنج نقطه ای استفاده نمی کنيد، از نورسنجی مبتنی بر مرکز استفاده کنيد و آن  را برای 
مهم ترين قسمت تصوير که دقيق ترين نوردهی را نياز دارد به کار ببريد. با اين حال، باید به خاطر داشته باشيد 
که ممکن است جزئيات غنی و بافت برف را از دست بدهيد. البته شما می توانيد با بررسی هيستوگرام، نوردهی 

را تنظيم کنيد تا ميزان حذف شدن قسمت های سفيد را کاهش دهيد.

شکل 24

شکل 26شکل 25
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اگرچه خيلی از لنزها دارای پوشش های ضد بازتاب هستند اما وقتی در زير آفتاب در هوای برفی عکاسی می کنيد، 
بهتر است هود لنز را ببنديد. بازتاب برف در لنز می تواند موجب ايجاد فلر )flare( نور در لنز و کاهش کنتراست 
عکس ها شود. حتی اگر در آفتاب زياد هم عکس نمی گيريد، هود لنز می تواند از ريزش باران يا برف پراکنده موجود 

در هوا روی لنز دوربين جلوگيری کند )تصویر ۲۷(.

شکل 27

روی لنز دوربین حتماً يک فيلتر UV ببنديد، زيرا هم از اتفاقات و ضربه های ناخواسته به عدسی جلوی 
لنز جلوگيری می کند و هم اينکه اگر باران يا برف روی شيشه لنز بنشيند، پاک کردن فيلتر UV خيلی 

راحت تر و ايمن تر از پاک کردن عدسی لنز است.

ایمنی

از باطری های خود محافظت کنيد
سرما سبب مختل شدن کار باطری دوربین ها می شود و سرعت خالی شدن آنها را به شدت افزايش می دهد. 
در هنگام عکاسی در زمستان، دمای سرد می تواند باطری های شما را زودتر تخليه کند بنابراین وقتی تصميم 
به عکاسی زمستانی در هوای سرد می گيرید، در صورت امکان باطری یدکی همراه خود ببرید و مطمئن شويد 
که باطری ها به طور کامل شارژ شده اند. باطری ها را در کيف دوربين نگذاريد و آنها را تا زمانی که نياز پيدا 
نکرده ايد، در جيب داخلی کاپشنتان نزدیک به بدن خود نگه دارید، تا گرم تر مانده و مؤثرتر کار کند. در 
شرایط اضطراری که زمان کمی به اتمام باطری مانده و قصد عکاسی لحظه ای ندارید، می توانید بلافاصله قبل 

از عکاسی باطری را در دوربين قرار داده تا مدت زمان استفاده از باطری را به حداکثر برسانید.
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مراقب نفس کشیدن خود باشید
در هوای بسیار سرد، هوایی که بازدم می کنيد، به دلیل 
مشکل  شما  دوربین  برای  می تواند  نفستان،  گرمای 
به وجود آید. اگر مستقیماً بر روی دوربین یا لنز خود 
روی  بر  نفستان  دمیدن  مانند  بکشید، درست  نفس 
یک آینه بخار می گیرد. اگر هوا خیلی سرد باشد )زیر 
نقطه انجماد(، تراکم هوا یخ زده و منظره یاب غیر قابل 

استفاده می شود.
برای غلبه بر این اثر سرمازدگی، هیچگاه لنزهای خود 
را نزدیک بدن خود قرار نداده و در صورت امکان آنها را 
برای مدت طولانی در دست نگه ندارید، چون این کار 

نيز آنها را گرم خواهد کرد.
بعد از اتمام کار عکاسی نیز که احتمالاً در حال يخ زدن 
هستيد اولين و مهم ترين کاری که قبل از برگشتن 

به خانه باید انجام دهید اين است که کارت حافظه را از دوربين خارج کنيد. دوربين و لنزها را در داخل 
کيسه هایی که درِ آنها می تواند کاملًا کيپ شود بگذاريد و آن را خوب ببنديد. وقتی از هوای خيلی سرد وارد 
 يک جای گرم می شويد، رطوبت موجود در هوا به صورت قطرات ريز آب روی سطوح سرد می نشيند. دقيقاً 
به همين دليل است که وقتی از هوای سرد بيرون، به داخل خانه می رويد، شيشه عينک شما بخار می کند. 
حالا تصور کنيد که اين اتفاق چطور می تواند در داخل دوربين، روی حسگر، روی پردازشگر و روی مدارهای 
داخلی دوربين هم ایجاد شود. وقتی به خانه رسيديد، اجازه دهيد دوربين حداقل دو ساعت در کيسه پلاستيکی 

بماند تا به مرور با هوای محيط هم دما شود.

 3ـ عکاسی در شرايط ابری
در روز های غیر ابری و در هنگام نور مستقیم خورشید، با استفاده از تفاوت نوری زیاد موجود در عکس، می توانید 
چشم و نگاه بیننده را به سمت سوژۀ مورد نظرتان جلب کنید. اما وقتی ابرهای زیادی در آسمان وجود دارند، 
این امکان از دست می رود. در این شرایط چگونگی جذب  نگاه بیننده به عکس، کاملًا وابسته به عملکرد عکاس 
است. این کار را با روش های دیگری مثل استفاده از تفاوت های رنگی موجود در عکس و ترکیب بندی مناسب 

می توانید انجام دهید.
وقتی هوا ابری و نور خورشید نرم و اندک است و خورشید می درخشد اما ابرها تمام نور را جذب و بعد پخش 
باشد حساسیت  این شرایط ممکن است لازم  بزرگ(. در  باکس  می کنند )چیزی شبیه داشتن یک سافت 

دوربینتان را کمی افزایش دهيد تا سرعت شاتر مناسب را حفظ کنيد.

شکل 28
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شکل 29

شکل 31شکل 30

اگرچه مکان مناسب برای عکاسی، کادربندی درست و رعایت مسائل فنی در عکاسی تأثیر بسیاری دارند با 
این حال برای داشتن یک عکس خوب موارد بسیار مهم دیگری همچنان باقی مانده است. یکی از این موارد 
نور است که برای عکاسی در فضای باز، بسیار مهم است. کافی است از یک مکان در دو زمان مختلف در یک 

روز عکس بگیرید تا تأثیر متفاوت و شگرف نور را ببینید )شکل های ۳۰ تا ۳۲(.

اهمیت نور در عکاسی
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هنگام عکاسی سه عامل شاتر، دیافراگم و حساسیت )ISO( نقش اصلی را در تنظیم نور و کنترل میزان نور دارند. 
چه در زمان هایی که نور محیط کم و چه در زمان هایی که نور محیط زیاد باشد، ممکن است محدودیت هایی 
برای عکاس پیش بیاید ولی هوشمندی و مهارت در نوردهی و سه عامل متغیر نوردهی این امکان را به ما 

می دهد که بتوانیم نور کافی را برای ثبت عکس فراهم سازیم.

شکل 32

فعالیت 
منظره ای را برای عکاسی انتخاب کنید. سپس در اوقات مختلف یک روز از همان منظره با کادر ثابت عکاسی کلاسی

کنید. درباره تفاوت هایی که نور در زمان های مختلف در تصاویر ایجاد کرده با دوستان خود گفت و گو کنید.

در اکثر مواقع، زمانی که نور مناسبی برای عکاسی نداشته باشید می توانید زمان دیگری یا حتی روز 
دیگری عکاسی کنید، اما اگر شرایط به گونه ای باشد که به دلایلی نتوانید به موقعیت مورد نظر برگردید، 

چه می کنید؟

فکر کنید



پودمان پنجم: شرایط ویژه در عکاسی

123

)ISO( کارکردهای مختلف شاتر، دیافراگم و حساسیت

سرعت شاتر هر چه کم تر باشد عناصر متحرک در تصویر محوتر و 
هر چه سرعت زیادتر باشد عناصر متحرک تصویر واضح تر می شود.

دیافراگم هر چه بسته تر باشد نور کمتری را از خودش عبور می دهد 
و هر چه بازتر باشد نور بیشتری را از خود عبور می دهد.

ایزو را افزایش دهیم  برای جبران نوردهی به هر میزان عدد 
تعداد نویزهای تصویر بیشتر و بیشتر خواهند شد.

کنترل میزان نور

کنترل میزان شدت نور

کنترل کیفیت عکس

شاتر

دیافراگم

ایزو

نمونه هایی از کاربرد سرعت شاتر در شرایط مختلف عکاسی

نمونه هایی از کاربرد دیافراگم در شرایط مختلف عکاسی

سرعت کم شاتر 

دیافراگم
 باز

سرعت زیاد شاتر 

دیافراگم 
بسته

ـ عکاسی از آبشار و رودخانه و آب روان
ـ نشان دادن حرکت و متحرک بودن سوژه در 

یک فریم
ـ عکاسی از تردد ماشین ها در شب

ـ عکاسی از ستارگان به شکل خطوطی گرد و 
در حال حرکت

ـ تکنیک پنینگ
ـ عکاسی در محیط هایی با نور کم

ـ ثابت کردن لحظه ای از هر حرکت پرشتاب
ـ عکاسی ورزشی

جهش  و  زدن  بال  پریدن،  لحظه  فریزکردن  ـ 
پرندگان و حیوانات

ـ عکاسی در محیط های پر نور مثل نور خورشید

ـ عکاسی از مناظر طبیعی بدون سوژه ای خاص
ـ عکاسی از چندین سوژه مورد نظر با فاصله های 

مختلف از دوربین عکاسی
ـ عکاسی در مکان ها و موقعیت های پرنور

ـ اولویت داشتن جزئیات در عکس

ـ عکاسی پرتره
ـ عکاسی صنعتی و عکاسی تبلیغاتی

بر روی  اثر  مخاطبان  نگاه  هدایت  و  تأکید  ـ 
سوژه ای خاص 

دیگر  به  نسبت  تصویر  از  قسمتی  بر  تأکید  ـ 
جاهای تصویر
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 1ـ محيط های کم نور
عکاسی ثبت نور است و وقتی نور کافی برای ثبت نباشد احتمالاً با عکس هایی محو و ناواضح )فلو( روبرو خواهيد 
شد. اين بخش به شما کمک می کند تا در محيط های کم نور، عکس های بهتری بگيريد و سرعت عمل خودتان 

را افزايش دهيد.
)Prime(ـ لنز پرایم

 اولين پيشنهاد برای محیط های کم نور می تواند استفاده از لنزهای سريع پرايم باشد. لنزهای سريع به لنزهايی 
گفته می شود که ديافراگم آنها از 2 کمتر است و می توانند با ديافراگم های خيلی باز خود، برای استفاده از 

سرعت های سريع  شاتر بسیار کارساز باشند.
البته استفاده از اين لنزها برای همۀ محیط های کم  نور نمی تواند مناسب باشد. از آنجایی که معمولاً فاصله 
کانونی آنها ثابت است و نمی توانيد با آنها زوم کنيد برای کادربندی، بايد خودتان به سوژه نزدیک و یا از آن 
دور شوید. در مواقعی که امکان جابجايی نداريد، کار کردن با آنها بسيار مشکل است. لنزهای پرايم برای زمانی 
کاربرد دارند که شما بتوانيد در هر زمان که بخواهيد به سوژه نزديک شويد. بنابراين عکاسی تئاتر، عکاسی 
پشت صحنه سينما، عکاسی از رويدادهای خبری به عنوان عکاس ـ خبرنگار و بسياری از موقعيت های ديگر 

که لازم است پيوسته در جايی بايستيد و منتظر سوژه باشيد، با لنزهای پرايم مشکل است.
ـ استفاده از نور محیط

 فلاش همیشه بهترین راهکار نیست. اگر در جایی عکاسی می کنید که فاصله شما تا سوژه یا فاصله سوژه تا 
پس زمینه زیاد است، نور فلاش معمولاً نتیجه خوبی از عکاسی محیط به شما نمی دهد. چرا که یا سایه هایی تند 
را در پیش زمینه ایجاد می کند و اگر فاصله سوژه تا پس زمینه زیاد باشد، پس زمینه بسیار تاریک خواهد شد. 
به همین دلیل بسیاری از عکاسان حرفه ای ترجیح می دهند به جای استفاده از فلاش، با بالا بردن حساسیت 
نیاز نباشد که  اما اگر  افزایش نویز تصویر می شود،  این کار قطعاً موجب  البته  از نور محیط استفاده کنند. 
عکس ها در اندازه های خیلی بزرگ چاپ  شوند، می توان با نرم افزارهای ویرایش عکس، این نویز را برطرف 

کرده و عکس هایی طبیعی تر با نور محیط در اختیار داشت.
 2ـ زمان طلایی نور

زمان طلایی معمولاً به موقعی گفته می شود که خورشید در حال طلوع یا غروب کردن است به همین علت، نور 
نرم و سایه ها شدید نیستند و نور مناسبی برای عکاسی وجود دارد. در این زمان چنانچه عکس رنگی می گیرید، 

نمونه هایی از کاربرد حساسیت )ISO( در شرایط مختلف عکاسی

)ISO( حساسیت
پایین 

)ISO( حساسیت
بالا 

از  عکاسی  هنگام  در  کم نور،  مکان های  در  ـ 
سوژه های متحرک

ـ جلوه های تصویری خاص با هدف و مضمونی خاص
ـ در مکان های کم نور و به همراه نداشتن سه پایه

ـ عکاسی از تئاتر و موقعیت های مشابه تئاتر

ـ در عکس هایی که نیاز به کیفیت بالا و ثبت 
جزئیات بهتر داریم )عکاسی صنعتی و تبلیغاتی، 

عکاسی های استودیویی(
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رنگ هایتان احتمالاً بهترین رنگ های روز را خواهند داشت و اگر عکاسی سیاه و سفید انجام می دهید عکس هایی 
با سایه های نرمِ زیبا خواهید داشت. در این بازۀ زمانی، رنگ ها می توانند از سرد )آبی( به گرم )قرمز( تغییر کنند  و 

این تغییر نور خیلی سریع رخ می دهد که عکاسی با حالت تقدم دیافراگم ایدۀ خوبی خواهد بود.

شکل 33

شکل 34
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نجومی، تاریک روشن   1 باشید: آگاه  متفاوت  زمان  چهار  از  باید  غروب،  یا  زود  صبح  در  عکاسی  هنگام 
غروب.  و  طلوع   4 شهری، تاریک روشن   3 دریایی، 2    تاریک روشن 

تفاوت میان زمان طلایی صبح و غروب هم این است که در صبح، مردم هنوز آن چنان که باید روزشان را شروع 
نکرده اند و معمولاً خیابان ها خالی از مردم عادی است. بنابراین یک فضای شهری خلوت را خواهید داشت. 
اما اگر موقع غروب عکاسی کنید، فضای شهری به نسبت شلوغ تر بوده و مردم بیشتری بیرون هستند. برخی 
فروشنده ها چراغ هایشان را روشن کرده اند و نور مصنوعی با نور طبیعی در هم  می آمیزد )شکل های ۳۶ و ۳۷(.

شکل 35

شکل 36
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شکل 37

 3ـ عکاسی در نور شدید
نور شدید همواره یکی از شرایط خاص و گاهی سخت برای عکاسی است. برخی از عکاسان ساده ترین راه 
برای کنار آمدن با آن را انتخاب می کنند، یعنی آن  را به سادگی نادیده گرفته و به نواحی سایه دار می روند. اما 
باید توجه داشت که اگرچه با رفتن به نقاط سایه، می توان عکس هایی با سایۀ نرم گرفت اما اگر نمی خواهید 
خودتان را تنها به فضاهای  سایه دار محدود کنید و از فضاهای بیشتری برای عکاسی برخوردار باشید باید آن 
را بپذیرید؛ تلاش کنید و از راهکارهای مناسب استفاده کنید. اساسی ترین نکته در این موقعیت، آگاه بودن 

لحظه ای از موقعیت خورشید است.
وقتی در جایی با نورهای شدید مواجه می شویم، متعاقباً سایه های شدیدی هم به وجود می آیند. در برخی 
موارد در حین عکاسی می توان از فلاش های خارج از دوربین )اکسترنال( استفاده کرد تا عکس های ملایم و 

اصطلاحاً خوش نور داشت.
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در پاره ای اوقات می توان سایه ها را از تهدید به فرصت تبدیل کرد. سایه ها زمانی که با منظور مشخصی در 
عکس قرار گرفته  باشند می توانند همانند عکس های صفحه بعد به عنصری از چارچوبِ عکس تبدیل شوند 

)شکل های  ۴۲  و 43(.

شکل 38

شکل 40

شکل 39

شکل 41
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شکل 42

شکل 43



130

یکی از روش های هوشمندانه برای عکاسی در نور شدید، قرار دادن خورشید در پشت سرتان است. البته باید 
مواظب سایه تان باشید.

روش دیگر، قرار دادن خورشید در مقابل دوربین است. بسیاری از عکاسان این روش را دوست ندارند زیرا در 
این حالت چهرۀ سوژه در سایه قرار گرفته و ضدنور )سیلوئت( می شود.

شکل 44

شکل 45
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 4ـ عکاسی در شب
هنگام عکاسی در شب در فضاهای باز که نوری وجود ندارد و یا خیلی کم است، چه باید کرد؟ معمولاً دو 

رویکرد کلی در این زمینه وجود دارد: عکاسی بدون فلاش و عکاسی با فلاش.

شکل 46

فعالیت 
برای هرکدام از مثال هایی که در صفحات قبل آورده شده سعی کنید حداقل یک عکس تهیه کنید و در کلاسی

کلاس با تصاویری که دوستانتان عکاسی کرده اند مقایسه کرده و دربارۀ آنها گفت و گو کنید.

ـ عکاسی بدون فلاش
از آنجایی که در این حالت از عکاسی، نور بسیار اندک و محدود است، باید با حساسیت بالا و احتمالاً سرعت 
کم شاتر کار کنید و مجبورید از مکان ها و اجسام نوردار مانند رستوران ها و چراغ  خیابان ها عکاسی کنید. 
این شرایط ممکن  در  را  امکان عکاسی خوب  با کیفیت  از دوربین های  برخی  تنها  اینجاست که  اما مسئله 
می سازند و این در حالی است که هنگام عکاسی در محیط کم نور با بعضی از دوربین ها)با کیفیت نامطلوب(، 

حتی نمی توانید عکستان را روی نمایشگر دوربین ببینید.
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شکل 47

شکل 48
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ـ عکاسی با فلاش
نکته مثبت در عکاسی با فلاش این است که تقریباً در همه جا می توان عکاسی کرد امّا استفاده از فلاش سبب 

جلب توجه شده و اغلب سایه هایی تند و نازیبا به عکس اضافه می شود. 

شکل 49

شکل 50

فعالیت 
سعی کنید از دو حالت عکاسیِ با فلاش و بدون فلاش از موضوعات خود در شب عکاسی کنید و در کلاس کلاسی

دربارۀ علت انتخاب هرکدام از این حالت ها و تأثیر آن در عکس ها گفت و گو کنید.
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تکالیف عملکردی عنوان پنجم
)واحدهای یادگیری(

استاندارد 
عملکرد
)کیفیت(

نتایج مورد 
نمره)شاخص تحقق(انتظار

پودمان پنجم:
شرایط ویژه در 

عکاسی

محيط هاي  در  عكاسي 
كم نور و در موقعيت هاي 

مكاني ويژه

تحليل شرايط 
ويژه در عكاسي 
در موقعيت هاي 
خاص )عكاسي 
در شب، عكاسي 
در مكان هاي 

ويژه(

بالاتر از
حد انتظار

عكاسي در موقعيت ها و مكان هاي 
ابزار هاي  بهك ارگيري  با  ويژه 

تخصصي
۳

در حد انتظار

شب،  در  نور  وضعيت  تحليل 
تحليل وضعيت نور در مكان هاي 
بدون نور، انتخاب امكانات براي 

شرايط خاص عكاسي

۲

پایین تر از 
حد انتظار

نكات فني در عكاسي  شناخت 
۱از موقعيت هاي طبيعي

نمره مستمر از 5

نمره شايستگي پودمان از ۳

نمره پودمان از 20

زمانی هنرجو شایستگی کسب می کند که 2 نمره از 3 نمره هر واحد یادگیری را دریافت کند.

ارزشیابی در این درس براساس شایستگی است. برای هر پودمان یك نمره مستمر )از 5 نمره( و یك نمره 
شایستگی پودمان )نمرات 1، 2 یا 3( با توجه به استانداردهای عملكرد جداول ذیل برای هر هنرجو ثبت می گردد. 
امكان جبران پودمان ها در طول سال تحصیلی برای هنرجویان و بر اساس برنامه ریزی هنرستان وجود دارد.

ارزشیابی پایانی پودمان پنجم
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منابع
1 برنامه  درسی درس دانش فنی پایه، دفتر برنامه ریزی و تألیف کتاب های درسی فنی و حرفه ای و کار و 

دانش سال 1394
2 ابن هِیثَم، ترجمه و تألیف صالح طباطبایی، انتشارات روزنه، تهران، ۱۳۷۸

3 از نقره و نور، محمدرضا طهماسب پور، نشر تاریخ ایران، تهران، ۱۳۸۹

4 ایتالیایی ها و عکاسی در ایران، محمدرضا طهماسب پور، نشر قو، تهران، ۱۳۸۵

5 تاریخ عکاسی، بومونت نیوهال، ترجمة آذرنوش غضنفری، ناشر: مرکب هنر و مرکب سپید، تهران، ۱۳۹۷

6 تاریخ عکاسی و عکاسان پیشگام در ایران، یحیی ذکاء، شرکت انتشارت علمی و فرهنگی، تهران، ۱۳۷۶

7 ناصرالدین، شاهِ عکاس، محمدرضا طهماسب پور، نشر تاریخ ایران، ویرایش و چاپ سوم، تهران، ۱۳۹۲

8 غفوري، محمد، )1394(، عكاسي 1، 358/5 و 497/6، ناشر: شركت چاپ و نشر كتاب هاي درسي ايران

9 	موسوي، همايون، عابديني، رضا، امين نظر، احمد، )1394(، كارگاه چاپ دستي )1(، تهران، شركت چاپ و 

نشر  كتاب هاي درسي ايران
10 اساسنامه انجمن طراحان گرافكي 1395

11 فصلنامة عكاسي، سال اول، شماره 2 ، 1395

12 	اسلامي، شيرزاد )1388(، مجموعه قوانين ماليكت هاي فكري: ماليكت صنعتي، ادبي و هنري )مشتمل  بر:  قوانين 

ملي و كنوانسيون هاي بين المللي(. تهران: نشر مجد
13 زركلام، ستار )1388(، حقوق ماليكت ادبي و هنري. تهران: نشر سمت

14 پاکباز، روئین، )1393(، دایرة المعارف هنر، نشر فرهنگ معاصر
15  Encyclopedia of Nineteenth-Centure Photography, Volume 1, John Hannavy Editor, 
Routledge Taylor & Francis Group, New York, 2008
16  Story of Photography, Michael Langford, 2nd ed, Focal Press, London, 1999
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                        جدول منابع تصویری

مشخصات اثر/  نام هنرمندصفحهتصوير

                              پودمان ١

جلد کتاب/ مسعود نجابتی12

طراحی نشانه هواپیمایی هما )هواپیمایی ملی ایران(/ ادوارد زهرابیان22

عکاسی طبیعت  بی جان/ منبع اینترنتی32

طراحی پوستر/ مسعود نجابتی42

خوشنویسی/ میرزا غلامرضا53

تایپوگرافی/ منبع اینترنتی/ آنری تولوزلوترک63

بیلبورد/ منبع اینترنتی73

منبع اینترنتی83

گرافیک محیطی/ منبع اینترنتی93

طراحی نشانه/ مرتضی ممیز104

تایپوگرافی/ منبع اینترنتی114

بیلبورد/ منبع اینترنتی124

عکاسی خبری/ سعید صادقی134

طراحی پوستر/ مسعود نجابتی144

منبع اینترنتی155

خوشنویسی/ میرزا غلامرضا165

منبع اینترنتی175

جلد کتاب/ فرشته شیخ زاده185

منبع اینترنتی196

منبع اینترنتی206
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                        جدول منابع تصویری

مشخصات اثر/  نام هنرمندصفحهتصوير

            منبع اینترنتی216

منبع اینترنتی227

منبع اینترنتی237

منبع اینترنتی247

منبع اینترنتی257

منبع اینترنتی268

منبع اینترنتی278

منبع اینترنتی288

منبع اینترنتی298

منبع اینترنتی308

منبع اینترنتی319

منبع اینترنتی329

منبع اینترنتی339

                          پودمان ٢

قرآن چاپ تبریز ١٢٤٩ هـ .ق118

نقاشی قهوه خانه ای، مصیبت کربلا / قولر آغاسی٢١٩ الف

تصویرسازی چاپ سنگی٢١٩ ب

تصویرسازی چاپ سنگی دوره قاجار٣٢٠

عیدی سازی، دوره قاجار٤٢١

تصویرسازی چاپ سنگی دوره قاجار٥٢١

تصویرسازی چاپ سنگی ٦٢٢
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                        جدول منابع تصویری

مشخصات اثر/  نام هنرمندصفحهتصوير

اعلان نوشتاری دوره قاجار723

اعلان تصویری شمایل فرضی حضرت علی علیه السلام824

جلد مجله دوره قاجار925

جلد مجله دوره قاجار1025

آگهی تبلیغاتی1126

پوستر تئاتر دوره پهلوی1227

پوستر تئاتر دوره پهلوی1327

پوستر تئاتر دوره پهلوی1427

پوستر تئاتر دوره پهلوی1527

الف( طراحی نشانه هواپیمایی هما/ ادوارد، زهرا بیان1628
ب( لوگوی بنگاه ترجمه و نشر کتاب

1729AEG آگهی تبلیغاتی آب گرم کن

طراحی پوستر ـ بیژن صیفوری1831

طراحی پوستر ـ رضا عابدینی1931

طراحی پوستر ـ مینا موهبتی2031

طراحی نشانه، ادوارد، زهرا بیان2132

مرغک  کانون پرورش  فکری  کودکان و نوجوانان، محمد پولادی2232

طراحی نشانه، محمدحسین حلیمی2332

نشانه نوشتاری، نشریه گردش، قباد شیوا2432

طراحی نشانه، کامران افشار مهاجر2532

نشانه نوشتاری، سینما تئاتر بهاران ـ بیژن صیفوری2632

نشانه نوشتاری، مسجد بلال صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران، علی خسروی2733
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                        جدول منابع تصویری

مشخصات اثر/  نام هنرمندصفحهتصوير

نشانه، دانشگاه بوعلی سینا، محمدحسین حلیمی28٣٣

نشانه نوشتاری، ماهنامۀ سنگ، مسعود سپهر29٣٣

نشانه نوشتاری، مریم زندی عکاس، ابراهیم حقیقی30٣٣

نشانه نوشتاری، موزه سینما، ابراهیم حقیقی31٣٣

منبع اینترنتی34 تا 3243 تا 58

عکاس ژول ریشار، دوره قاجار، موزه اورسی پاریس ـ فرانسه5944

عکاس ناصرالدین شاه، مؤسسه مطالعات تاریخ معاصر ایران6044

عکاس، لوئیچی پشه، آلبوم خانۀ کاخ موزۀ گلستان6145

عکاس، لوئیچی پشه، موزه متروپولیتن ـ آمریکا6245

عکاس آنتونیوجانوشی، موزه متروپولیتن ـ آمریکا6346

عکاس آنتونیوجانوشی، موزه متروپولیتن ـ آمریکا6446

عکاس: فرانسیس کارلهْیان، آلبوم خانۀ کاخ موزه گلستان6546

عکاس: هانری دوکولیبوف دوبلوک ویل ـ آلبوم خانۀ کاخ موزۀ گلستان6647

عکاس: ناصرالدین شاه، آلبوم خانۀ کاخ گلستان6747

عکاس خانۀ Elliott & Fry ، مجموعۀ خصوصی، لندن6848

عکاس: آقارضا عکاس باشی، آلبوم خانۀ کاخ گلستان6948

عکاس: محمدجعفر قاجار، کتابخانه مرکزی و مرکز اسناد دانشگاه تهران7049

عکاس: محمدحسن قاجار، تصویر چاپ شده در روزنامۀ شرف ١٣٠٦ قمری7149

عکاس: ارنست هولتسر، عکس از کتاب: »ایران در یکصد و سیزده سال پیش«7250

عکاس: ب ـ آقایانس، آلبوم خانۀ کاخ موزه گلستان7350

عکاس: علی خان والی، آلبوم علی خان والی، دانشگاه هاروارد آمریکا7451
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                        جدول منابع تصویری

مشخصات اثر/  نام هنرمندصفحهتصوير

برگی از گتاب »علم عکاسی« نوشتۀ میرزااحمد عکاس باشی، بخش کتاب های خطی 7551
کتابخانۀ ملی ایران 

عکاس: میرسیدعلی، آلبوم خانۀ کاخ موزه گلستان7652

عکاس: ناشناس، کتابخانۀ مرکزی و مرکز اسناد دانشگاه تهران7752

عکاس: عبدالله میرزاقاجار، کتابخانۀ مرکزی و مرکز اسناد دانشگاه تهران7853

عکاس: میرزا ابراهیم خان عکاس باشی، آلبوم خانۀ کاخ موزه گلستان7953

عکاس: ناشناس، عکس از مؤسسۀ مطالعات تاریخ معاصر ایران8054

عکاس: ناشناس، عکس از مؤسسۀ مطالعات تاریخ معاصر ایران8154

عکاس: ناشناس، عکس از مؤسسۀ مطالعات تاریخ معاصر ایران8255

عکاس ناشناس، کارت پستال از مؤسسه مطالعات تاریخ معاصر ایران8355

تصویر روی جلد کتاب »صنعت عکاسی« نوشتۀ موسیو پاپاریان دواساز، کتابخانۀ مرکزی 8456
و مرکز اسناد دانشگاه تهران 

عکاس ناشناس، مجموعۀ خصوصی8557

عکاس ناشناس، مجموعۀ خصوصی8657

عکاس ناشناس، مجموعۀ خصوصی8757

عکاس: L/penin ، شهر Metz فرانسه کتابخانۀ مرکزی و مرکز اسناد دانشگاه تهران8858

عکاس: محمد نوروزی8959

عکاس: محمد نوروزی9059

                          پودمان ٣

١ـ الف( گچ بری دورۀ ساسانی١63
١ـ ب( طراحی نشانه دانشگاه تهران ـ محسن مقدم

نشانه نوشتاری مجله هما263
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                        جدول منابع تصویری

مشخصات اثر/  نام هنرمندصفحهتصوير

نشانه مجتمع همای های بین المللی جمهوری اسلامی ایران363

پوستر، مرتضی ممیز464

پوستر، منبع اینترنتی564

پوستر، فرشید مثقالی664

منبع اینترنتی765تا9

تصویرسازی، نورالدین زرین کلک1066

تصویرسازی، غلامعلی مکتبی1166

تصویرسازی، مهران زمانی1266

تصویرسازی، بهزاد قریب پور1366

تصویرسازی، زنده یاد خانم ژانت میخائیلی1466

تصویرسازی، علی اکبر صادقی1567

عنوان پوستر، قباد شیوا1668

نشانه نوشته، مسعود نجابتی1769

منبع اینترنتی1869

نشانه برای شرکت IBM اثر پلُ راند1970

پوستر، ساعد مشکی2070

پوستر جنگ صلح، منبع اینترنت 2170

پوستر، علی خورشیدپور2480

طرح جلد، محمدحسین حلیمی2580

طراحی برای لوح فشرده )CD( ساعد مشکی2681

طراحی برای لوح فشرده )CD( میشل باتوری2781
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                        جدول منابع تصویری

مشخصات اثر/  نام هنرمندصفحهتصوير

پوستر، کونتررَمبو2881

پوستر ساعد مشکی2981

                              پودمان ٤

١86 Packaging ،منبع کتاب بسته بندی

تصویرسازی، گلنار ثروتیان287

پوستر، حسن موسی زاده387

جلد کتاب، فرزاد ادیبی487

طراحی جعبه، منبع اینترنتی588

طراحی بسته بندی، منبع اینترنتی688 تا ٧

جلد مجله، فرزاد ادیبی889

جلد کتاب989

نشانه دانشگاه تهران، محسن مقدم1089

تصویرسازی، فرشید مثقالی1190

بسته بندی منبع اینترنتی1290

نشانه موزه رضا عباسی، مرتضی ممیز90 تا 1691

طرح جلد کتاب، مسعود نجابتی1792

طراحی پوستر، مسعود نجابتی92 تا 1993

منبع اینترنتی2095تا ٢٥

پودمان ٥  تمامی تصاویر پودمان ٥ منبع  اینترنتی 
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